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WINTER 2015 



STARK! 

JEANSHEMDEN 
FLIEGERJACKEN 
GROBSTRICK- 
PULLOVER 

CHIC FEIERN 

Smoking & Co. fur 
die Partysaison 

HAARAUSF* 

SO STOPPT M 

LAU 

DIE TOP-S 
DES WINTE 
UBERBLICK 

CHEFSACHE 

Geniale Tricks der 
neuen Sternekoche 

DANI 

CRAI 



DER „JAMES BOND“- STAR 
UBER DIE ROLLE SEINES 
LEBENS UND WIE HART 
ER DAFUR TRAINIERTE 







your body, your soul... 



URBAN SAMURAI 

PERFEKT GEPFLEGT 




Japanische Samurai-Krieger waren der Uberzeugung, dass ein 
makelloses Erscheinungsbild dazu fuhrte, dass das Schicksal 
auf dem Schlachtfeld ihnen gunstig gesonnen war. Perfekte 
Korperpflege wurde zur Kunst, um Vertrauen, Starke und 
Kontrolle zu steigern. Diese jahrhundertealte Weisheit ist die 
Grundlage der Urban Samurai Kollektion. Entdecken Sie die 
exklusive Kollektion fur Ihn. 






AUTO M ATI' 



300myij 



MANUFAKTUR-UHRWERK 1904 MC 



ALS ECHTE TAUCHERUHR GARANTIERT DIE CALIBRE DE CARTIER DIVER EINE WASSERDICHTIGKEIT 



BIS 30 BAR UND KOMBINIERT DIE HOHEN TECHNISCHEN QUALITATSANFORDERUNGEN GEMASS ISO 



6425:1996 MIT DEN MARKANTEN MERKMALEN DER CALIBRE DE CARTIER. SEIT 1847 ENTWICKELT 



CARTIER AUSSERGEWOHNLICHE UHREN, DIE GEWAGTES DESIGN UND HOHE UHRMACHERKUNST 



PERFEKT MITEINANDER VERBINDEN 



FOTO: OLIVER BECKMANN; MODELS: DAVID HAGER, JONAS ROSENBAUER/KULT, JULIUS WIESE; STYLING: JURGEN CLAUSSEN; COVER: RANKIN/HEINEKEN 




MODE 

7 STYLENEWS Coole Patches, 
Uhren und bunte Socken 
18 DER LOOK Best dressed: 

Ed Westwick in einem Dreiknopf- 
Mantel + Fliege als Trend- 
Accessoire + Burgunderfarbe + 
Jeanshemden + Karoschals + 
Bomberjacken + weiBe Sneakers 
28 JEANSHEMDEN Der Allrounder 
in neun brandneuen Stylings 
34 WINTERSTRICK RELOADED 
Pullover mit Zopf- und Norwe- 
germuster oder bunten Streifen 
42 GROBIANE Cardigans und 
Pullis im Grobstrick-Look 
44 FEINE WARE Kaschmir- 
pullover in royalem Blau 
46 SPORTLICH Roland Reinmuller 
von Sportalm Kitzbiihel liber 
Hightech- Skimode 
48 KALTE SCHULTER Dicke Par- 
kas, leichte Daunensteppjacken 
54 COME FLY WITH ME Piloten- 
jacken sind wieder da! 

56 SEVENTIES-TREND Gemlit- 
liche Feincordhosen 
58 FROSTSCHUTZMITTEL 
Miitzen aus Strick und mit 
Ohrenschiitzern, lassige Schals 
und warme Handschuhe 
62 MANNERSACHE Derbe Boots 
fur niedrige Temperaturen 
70 CHIC FEIERN In Smoking, 
Dinnerjackett und Brokat 
78 PENNYLOAFER Klassisch 
oder mit Leopardenmuster 
80 DRESSCODES Die wichtigsten 
Regeln fur Smoking 8c Co. 

84 KRAWATTEN-GUIDE Schlipse 
aus Strick, Seide und Wolle 
86 UHRSACHE Edel in Rotgold 
oder als Tauchermodell 
90 SCHMUCKSTUCKE Ketten mit 
Anhanger und Flechtarmbander 



STARS PRIVAT 

108 DANIEL CRAIG Der „James 
Bond cc -Darsteller liber sexy 
Frauen und Familie 
112 JOAQUIN PHOENIX 

Gibt sich gern mal launisch 

LIFESTYLE 

92 TRENDS & TALK Whiskey, 
„Star Wars cc -Sneakers, Turbo- 
Bike, Kaminofen, Retro-Uhren, 
Rimowa, Cabanjacken etc. 

126 SO WOHNT Designer Peter 
Ingwersen in Kopenhagen 
130 REISE 007s Winterland 

135 HERSTELLER & IMPRESSUM 

136 FRAGE DES MONATS Geht 
das? Ein Hotter Vierer im Check 



GUTAUSSEHEN 

115 TRENDS Hot News & Tipps, 
z.B.: Kater? Nicht mit uns! Bart- 
pflege, Outdoor- Cremes etc. 

118 LASS RIECHEN Duft-Guide 
122 WIKRT! Mittel bei Haarausfall 
124 PFLEGE Wo Manner einkaufen 



COVER 

Daniel Craig wurde von Rankin fotografiert 




PRODUKTION 
Chic feiern in 
Smoking, Din- 
nerjackett und 
feinem Brokat 
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www.herno.it , ph.+39>0322. 77091 




Can tiers M aggro re 



FOTO: SANDRA SEMBURG/BLAUBLUT-EDITION.COM; STILLS: BURDA ATELIER (3), ILB (6) 










STYLENEWS 

Woriiber sprieht die Modewelt im Winter? 



BEWOODEN 

Modell „Cubo“, Ahorn, ca. 80 € 



BEWOODEN 

Modell „Stelio“, Zebrano, ca. 70 € 



BEWOODEN 

Modell „Nodo“, Walnuss, ca. 60 € 



ABFLUG! 

Definitiv der Eye- 
catcher ftir jedes Out- 
fit. Die Fliegen von 
BEWOODEN sind aus 
den verschiedensten 
Holzarten wie Buche, 
Ahorn oder Walnuss. 
Ftir die Muster werden 
Laser eingesetzt, die 
geniale Styles wie 3- 
D-Effekte (siehe erste 
Fliege) erzeugen. Tipp: 
Der Rest vom Look 
sollte eher ruhig sein 



BEWOODEN 

Modell „Lynx“, Buche, ca. 60 € 



BEWOODEN 

Modell „Buteo“, Meranti, ca. 70 € 



BEWOODEN 
Modell „Alces“, Esche, ca. 70 € 



FURALLE 

FELLE! 



DEN stylishen und ge- 
mutlichen City-Look 
ftir den Winter prasen- 
tieren Bloggerin Patri- 
cia Manfield und Desi- 
gner Giotto Calendoli. 
Beide tragen Lammfell- 
jacken. Er lassig mit 
tibergrofier Kapuze, sie 
mit stifiem Teddykra- 
gen. Sofort investieren! 



^Bluggerii^ArRICIAl 
-MANFIELD und 'C 
^Designer GIOTTO > 
f “CALENDOLI^ " 
'"-von theatelier.me : 




SHOPPING-LISTE 



Diesen Winter brauchen wir unbedingt... 



...GEMUTLICHE SCHALS... 



...WARME FUSSE... 



... ENTSPANNTE PULLIS 



Aus Kaschmir, PAUL SMITH, ca. 170 €; 
ges. b. Matchesfashion 



Schwarze Slipper, gefuttert mit Kanguru- 
haar, GUCCI, ca. 795 € 



Beige-weiBer Pullover mit diagonalem 
Muster aus Mohairmix, BALLY, ca. 595 € 
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GUCCI 
Wolle, 
ca. 190 € 



1 W P 












PIMP! 

Diese maBge- 
schneiderte Farbkor 
(von Anzug bis Vesp 
kommt aus der neu 
Tuning-Werkstatt v< 
Fiat-Erbe Mr Elkam 
garageitalia 
■ customs.it ^ 



STYLENEWS 



Unternehmer LAPO 
ELKANN bei der Eroff 
nung von Garage Italia 
Costums in Mailand 



AUF STREIFE 



Die coolsten Bommelmutzen kommen diese 
Saison von GUCCI. Die gestreifte Strickware 
ist perfekt fur den Einsatz am Wochenende. <4 
\ Passt zu Parka, Daunenjacke und zum .-•* 
schicken Mantel. Kaufen! 



BUSINESS 

PALETTE 

Die Auswahl an Far- 
ben beim Hersteller 
FALKE ist riesig! Alle 
Tone passen zu blauen 
oder grauen Anziigen. 
Tipp: darauf achten, 
dass die Socken mit 
der Krawatte harmo- 
nieren. Motto: Wer 
wagt, gewinnt! 

FALKE > 
100% Baumwolle, 
jedes Paar ca. 18 € 





Hey, 

Charlie 

Vor 65 Jahren erblick- 
ten die „Peanuts cc das 
Eicht der Welt, mit 
der Veroffentlichung 
des ersten Comicstrips 
von Charlie Brown 
und seinen Freunden. 
Diesen Geburtstag 
feiert das LACOSTE- 
Krokodil mit einer 
witzigen Capsule Coll- 
ection. Top Idee! 
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FOTOS: DDP IMAGES, SPLASH NEWS; STILLS: PR; ILLUSTRATION: © 2015 PEANUTS WORLDWIDE LLC 





[Perfekt wiel 



limmer: 



fFotograi 



jJO HANNESl 
[HUEBL beimj 



jVi ctor-Cr uz- 
iDin ner inH 
|New Yorkm 



Einfach mehr! 

Das Ganze ist mehr als die 
Summe der Einzelteile! Den 
Beweis dazu liefert Fotograf 
und Model JOHANNES 
HUEBL und zeigt, wie man 
aus klassischen Business- 
Elementen einen modernen 
Statement-Look fur diesen 
Winter kreiert. Das Geniale 
an der Sache? Man hat 
eigentlich alles schon 
im Schrank. Das blaue 
Sakko kommt topaktuell 
mit einem Knopf. Durch 
den daraus resultierenden 
tiefen Ausschnitt sieht man 
die graue Weste mit tra- 
ditionellem Schnitt besser. 
Dazu kombiniert er eine 
grau-braune Anzug- 
hose aus Wolle mit Tartan- 
muster. Die Farben der 
Hose greifen das Grau der 
Weste und die braunen 
Wildlederschuhe auf. 

Der hoch geschnittene 
Schuh mit schmalen spitzen 
Leisten und Blatteinsatz 
wirkt edel und gleichzeitig 
locker. Die Details: Hemd, 
Krawatte und Einstecktuch 
passen farblich in die ge- 
deckte Farbwelt vom Rest 
des Outfits. Fertig! 
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STYLE NEWS 




< MACON & 
LESQUOY 
Eis, ca. 10 € 



BALLY > 
Parka, 
Peanut, 
Canvas, 
ca. 1495 € 



I LOVE > 
PATCHES 
Schallplatte, 
ca. 5€ 



< I LOVE 
PATCHES 
Schere, 
ca. 4 € 



v MACON & 
LESQUOY 
Fahrrad, ca. 25 € 



< I LOVE 
PATCHES 
Roboter, 
ca. 3 € 



f MACON & A 
F LESQUOY 
Pistole, ca. 10 € 



• Ob man sich nun direkt den Par- 
ka von Bally besorgt oder selbst Hand anlegt, ist am Ende egal. 
Hauptsache, man verpasst den Trend um die stylishen Patches 
nicht. Neben Jacken sind jetzt auch Accessoires wie Giirtel und 
Taschen zum Aufstylen freigegeben. Nadel, Faden und los! 



Das franzosische Punk- 
Street-Label Enfants 
Riches Deprimes setzt 
klar auf Gegenkultur. 
Hier die Meinung zum 
weifien Sneakers -Trend 



$mrv 



ENFANTS 
RICHES 
DEPRIMES 
Sneakers, 
ca. 540 € 



Designer 
GIOTTO 
CALENDOLI 
in einem 
lockeren 
Casual- Outfit 
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... soil es sein! 
Einfach mal locker 
lassen. Lassiger 
Look, easy, cool! 
Casual-Style at 
^ its best! A 



ANSTIFTEN 



FOTO: VALENTINA FRUGIUELE/BLAUBLUT-EDITION.COM; STILLS: SILKE DEIDL (4), ILB (3), PR (2) 






CELEBRATING ELEGANCE SINCE 1J 



CLASSIMA 



STAHL, 40 MM 
AUTOMATIK 



WWW. 



uuempe 

FEINE UHREN & JUWELEN 




Hamburg Berlin Munchen Hannover Diisscldorf 
Frankfurt Stuttgart Bremen Niirnbcrg Leipzig Koln Dresden 
London M adrid Paris Wien Ne w York Peking wcmpc.de 



BAUME&MERCIER 

MAISON D'HORLOGERIE GENEVE 1830 






Starmoderator 
NICKGRIMSHAW 
kombiniert seinen 
beigefarbenen 
Burberry-Schal zum 
Camel-Mantel 



Zeichen setzen ... 



. . . mit den Kaschmirschals von Burberry, dem klassi- 
schen Tartanmuster und brandneuen Farben. Diese sind 
jetzt mit Monogramm personalisierbar. G.O. F.O.R. I.T. 



Kaschmir, 
versch. Farben, 
ab ca. 500 € 




Baumwolle, ca. 400 €; ges. b. Stylebop Baumwolle, ca. 350 €; ges. b. Stylebop Baumwolle, ca. 250 €; ges. b. Stylebop 
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FOTO: XPOSURE PHOTO; STILLS: ILB (7), PR (3) 




tSchauspieler JUDEl 



| LAW steht beim| 



|johnnie Walker] 



iBlue Label Meeting 



Ivor einem blauen- 



:1936er DELAHAYE; 



:135S Competition. 



STYLENEWS 



KING OF 
THE ROAD 



Schauspieler Jude Law („Grand 
Budapest Hotel w ) zeigt den 
perfekten Mix: edler Doppel- 
reiher aus Leinen, kombiniert 
mit einem lassigen Jeanshemd 
und legerer Wollhose. Abge- 
rundet mit blauem Basthut und 
weifi-blauem Seideneinsteck- 
tuch. Vollgas! 



RING FREI ... 

. . . fur das Label TRUE BOXERS. 
Gerade haben sie ihre Kickstar- 



ter-Kampagne erfolgreich been- 
det, jetzt gehen sie mit ihren 
nachhaltig produzierten, styli- 
shen Unterhosen an den Start. 



Good concept! Good luck! 



TRUE, 

BOXERS^JlyfcTjD&n 
Baumwolle, 
ca. 25 € 






TRUE 

boxers; 

Baumwolle, 
ca. 25 € 





SAMS0E & 
SAMS0E > 
Nachtblau, 
Wildleder, 
ca. 400 € 



DAS 

ROCKT! 

Die Bikerjacke im 
Perfecto-Stil von 
SAMS0E & SAMS0E 
gibt dem Klassiker ei- 
nen neuen Twist. Mit 
der Farbe Nachtblau 
statt Schwarz, dem 
Wild- statt Glattleder 
und dem engeren 
Schnitt. Passt perfekt 
zu Jeans und Snea- 
kers. Kaufen! 
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FOTO: GETTY IMAGES; STILLS: I LB (4), PR (2) 










LIFE IS A BEAUTIFUL SPORT LACOSTE ilpc 




STYLENEWS 



COOLESOCKE 

Klare Ansage: Socken mussen jetzt nicht nur 
warmen, sondern auch bunt sein. Ausnahme: Ab 
mi n us 1 0 Grad gi bt es ei nfarbige G robstricksocken 




1 Rot, Strukturmuster, Modell: „Dimensions“, Baumwollmix, von FALKE, ca. 13 € 

2 Bordeaux-schwarz meliert, Modell: „New Yarn Boot“, Schurwollmix, von ESPRIT, 

ca. 12 € 3 Lila, meliertes Printgarn, Modell: „Retro“, Schurwollmix, von FALKE, ca. 15 € 




1 Marineblau, Modell: „Sydney“, Baumwollstretch, von BIRKENSTOCK, ca. 15 € 

2 Weift-dunkelgrau meliert, Grobstrick, Baumwollstretch, von BIRKENSTOCK, ca. 

15 € 3 Beige-weift meliert, Modell: „Yorkshire“, Wollmix, von BURLINGTON, ca. 10 € 





1 Gelb, Baumwolle, von BRESCIANI, ca. 20 € 2 Rot, Wollmix, von ca. 20 € 5 Colourblocking in Rost-Anthrazit-Orange, Rippstrick, Seiden- 

GALLO, ca. 43 € 3 Hellblau meliert, Kaschmir, Modell: „Luxury Line", Wollmix, von GALLO, ca. 59 € 6 Multicolor-Streifen, Schurwollmix, von 

von FALKE, ca. 90 € 4 Bunt geringelt, Baumwolle, von BRESCIANI, GALLO, ca. 40 € 7 Bunt geringelt, Baumwolle, von BRESCIANI, ca. 20 € 
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FOTO: XPOSURE; STILLS: BURDA ATELIER 








A JOURNEY THROUGH TIME - WITH PIMOWA 

Die I920er Jahre waren die B I utezeit von Hollywood und der Beginn der modernen Luftfahrt. 
Hugo Junkers stellte 1919 das erste Ganzmetall-Verkehrsflugzeug der Welt vor. Dieses wurde aus dem 
von Alfred Wilm im Jahre 1906 entdeckten Flugzeugaluminium gebaut. 1950 prasentierte 
RIMOWA den Peisekoffer mit dem unverwechselbaren Pillendesign aus dem gleichen Material - 
zu dieser Zeit der leichteste Peisekoffer der Welt, Schon damals setzte PIMOWA den Trend 
des geringen Gewichts - eine Pionierleistung in der Branche. 



RIMOWA Stores Deutschland: Hamburg, Koln, Munchen, Stuttgart 



www.rimowa.com 



DER LOOK 



MODE, Stars und ACCESSOIRES. Der Stiile-Repork 
Bomberjacken, SAMTSAKKOS, JEANSHEMDEN, 
Sneakers, Tartan-Schals & die FARBE BORDEAUX.. 




Schwarz 

aufweifi! 









£ 


resse< 


T 

A 



Bei det Premiere seiner neuen 
Serie „Wicked City“ zeigt Schau-* ' 
spieler ED WESTWICK (spifelt 
einen Serienkiller) seine dunkle 
Seite. Doppelt schlau, denn nichts 
ist so elegant, zeitlos und cool 
wie ein monochromer schwarzer 
Look. Ed kombiniert einen Roll- 
kragenpullover mit eng geschnit- 
tenem Dreiknopf-Kurzmantel. § 
Eine Reminiszenz an Hollywood- 
Legende Steve McQueen. Uberra- 
schend legerer Dreh: die braunen 
Vintage -Wildlederstiefeletten 






WESTWICK 



EDJ __ 

;bei der Premiere der 
-TV-Serie „Wicked City“ 
in NY. Hose: John 
Varvatos. Pulli: Reiss. 
Mantel: DsquaredAl , 
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REBEL AT HEART 



WWW.THOMASSABO.COM 







DERLOOK 




.EMAR& 

ca.wi*f 1 



CINEHO 



0 ^ 






^73 



Stylist GEORGE KOTSIOPOULOS tragt eine 
Fliege mit Stickerei zum Ruschenhemd 



WIT 



CODY JOHNS („Summer Forever") tragt 
eine Fliege mit Twill-Webmuster 



Allesamt! Beim Dress- 

code hat sich was getan. Die Aufforderung 
„Black Tie cc wird jetzt noch entspannter 
interpretiert. Wie? Mit dem Klassiker 
Samtsakko als Basis. Die Farbe des Sak- 
kos variiert zur Hose. Selbst Jeansstoff 
geht. Und auch bei den Schuhen muss es 
nicht mehr zwangslaufig Lack sein. Try! 
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FOTOS: ACTION PRESS (2), GETTY IMAGES 



FOTOS: GETTY IMAGES (2), WIREIMAGE 





Bordeauxliner 

Die Trendfarbe fur diesen Winter lautet 
Bordeaux. Sinnlich, tief und satt wie ein 
guter schwerer Rotwein. Ob als Pullover, 
Mantel oder Schuh gibt der Ton dem 
Outfit einen subtilen Twist. Tragt man 
mit den Farben Grau, Blau und Braun. 
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EVAN ROSS (,,1-low To Live Alone ) in einem 
Vintage-Jeanshemd und Rohrenjeans 



GAVIN ROSSDALE („Just Like My Other 
Sins") in einem Chambray-Shirt von J.Crew 



Aufwarts! Nachdem die 

Jeanshose jahrelang unser treuer Beglei- 
ter war, der zu jedem Styling passte, hat 
sie nun Konkurrenz von Chinos 8c Co. 
Kein Ding. The News: Die Jeans wandert 
einfach als Hemd nach oben. Wie das 
aussehen kann, sieht man hier und bei 
unserer Stylingidee auf Seite 28 



DERLOOK 
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FOTOS: ACTION PRESS, BESTIMAGE, WENN 






FOTOS: BESTIMAGE, IMAXTREE, SPLASH NEWS 




& 






Clan-Party! 



HAYDEN CHRISTENSEN (..American Heist“) 
tragt einen Schal mit Tartanmuster 



Tartans (Webmuster) wurden 
als Wappen bei schottischen 
Clans verwendet. Nach dem 
„Dress Act“ stand das Tragen eines frem- 
den Musters noch bis 1782 unter Strafe. 
Heute kann man getrost nach asthe- 
tischen Gesichtspunkten entscheiden. 



ETHAN HAWKE (..Sinister 2“) tragt einen 
Schal mit Karomuster zur Lodenjacke 
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DERLOOK 




JASON STATHAM („Spy: Susan Cooper 
Undercover") in einer Jacke von Rag & Bone 



Bombe! 



Die Bomberjacke 
entwickelt sich zum ultimativen 
Casual-Trend! Kurz, kernig, leicht 
und macht ’ne gute Silhouette. 
Das sind die iiberzeugenden 
Argumente. Von Jeans bis Jogginghose 
und von Sneakers bis Schnurschuhe kann 
man sie zu allem kombinieren. Kaufen! 
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FOTOS: ACTION 






Was schnell ist, so lit e 
auch schnell aussehen. 




Einfach mal was anderes fahren. 

Der Scirocco GTS. Beeindruckt in Rekordzeit. 

Begeistert auf Anhieb mit dem sportlichen R-Line „Exterieur" Paket und 162 kW 
(220 PS) sowie mit roten Bremssatteln und „GTS"-Emblem im Kuhlergrill und am Heck. 
Mehr unter: www.volkswagen.de/wasanderesfahren 




Das Auto. 



Kraftstoffverbrauch des Scirocco GTS 2.0 TSI BMT mit DSG und 162 kW (220 PS) in 1/100 km: 8,1 innerorts, 5,3 auBerorts, 6,4 kombiniert, C0 2 -Emissionen in g/km: 
148 kombiniert. Kraftstoffverbrauch des Scirocco GTS in 1/100 km: 8, 1-7, 6 innerorts, 5,3 auBerorts, 6, 4-6,1 kombiniert, C0 2 -Emissionen in g/km: 148-142 kombiniert. 
Abb. zeigt optionale Sonderausstattung. 




DERLOOK 



Sauber! 



Die Jugend als Vor- 
bild? So sehen Schuhe normalerweise 
nur aus, wenn man sie gerade vom 
Schuhmacher geholt hat. Als Kontrast 
zum gerockten und rockigen Outfit 
tragt man jetzt nagelneue oder frisch 
geputzte weifie Sneakers. Definitiv ein 
Trend, der abgeht! 



MARTIN GARRIX („Poison“) in einer Jacke von 
Balmain x H&M und Sneakers in ReinweiB 



rff —fm Ism 1 

tX Wmlt 1 

1 '"',, j| ■ $ 1 




1 a It & * 


1 1 
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FOTOS: 





uuu.cakelactive.de 
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STYLINGIDEE 



JEANS-TEAM 

Egal ob chic, elegant, rockig, casual oder businessma&ig: Fur jede Celegenheit ist das 
Jeanshemd der neue Allrounder mit Twist Neun Stylings, die zeigen, wie esfunktioniert! 




A SONNENBRILLE 
Schildpatt-Optik, Acetat, L.G.R, 
ca. 255 €; ges. b. Mrporter 



A HUT 

Grauer „Bucket Hat" 
Kaschmir, PAUL 
SMITH, ca. 225 € 



MANTEL ► 
Camelfarben, Doppel- 
reiher, Schurwolle, 
PRADA, ca. 2800 € i 



◄ JEANSHEMD 
Vintage-Look, 
TRUE 
RELIGION, 
ca. 93 € 



◄ GURTEL 
Braun, 
Leder, 
STEREO, 
ca. 90 € 



AUHR 

Modell: „Meister 
Chronoscope", 
JUNGHANS, 
ca. 1890 € 



A SCHAL 
Mausgrau, 
Persianer- 
fell, 

CARUSO, 
ca. 1300 € 



HOSE^ 
Gerader Schnitt, 
Baumwolle, 
BALLY, ca. 450 € i 



A ARMREIF 

Vergoldet, Ankerverschluss, 
MIANSAI, ca. 185 € 



ATASCHE 

Dunkelbraun, Kalbleder, 
ERMENEGILDO ZEGNA, ca. 2450 € 



ASCHUHE 

Nougatbraun, glattes Kalbleder, 
J.M. WESTON, ca. 515 € 



28 INSTYLE MEN WINTER 2015 



FOTOS: BURDA ATELIER 



X 



ICH. 

FACETTENREICH 
UND ERFRISCHEND 
RAFFINIERT. 

ICH BIN VOLLUTO. 




VOLLUTO 

INTENSITAT 4 
Sufe und leicht 
100% reiner Kaffee 







ACoffeeMe 

DELIA FISCHER, GRUNDERIN VON WESTWING 



Entdecken Sie alle 23 Grands Crus auf www.nespresso.com 

a&aaaaa&aaaaaaaaaaaaa a 



Xespresso, 

WU-jUk. 1 




STYLINGIDEE 




◄ STIEFELETTEN 
Schwarz, diinne Sohle, 
BALLY, ca. 550 € 



▼ SCHAL 
Leoparden- 
muster, 
Lammfell, 
BURBERRY 
PRORSUM, 
ca. 950 € 



AJEANS- 
HEMD 
Used- 
Look, 
REPLAY, 
ca. 100 € 



◄ GURTEL 
Schwarz, 
Leder, 
STEREO, 
ca. 90 € 



◄ HOSE 
Schwarz, 
gerader 
Schnitt, 7 
FOR ALL 
MANKIND, 
ca. 220 € 



MUTZE^ 

Schwarz, Rippmuster, 
TOPMAN, ca. 14 € 



LEDERJACKET 
Schwarz, Perfecto- 
stil, Leder, BLK 
DNM, ca. 850 €; 
ges. b. Stereo 



SHIRT A 
Gestreift, 
Baumwolle, 
SAMS0E & 
SAMS0E, 
ca. 60 € 



A ARMREIFE 
925er Sterling- 
silber, Enden 
in Totenkopfen, 
ca. 140 €; 
Kugelmuster, 
ca. 198 €. Beide 
THOMAS SABO 




◄ ANSTECKNADEL 
Dunkelblau-schwarz, 
Kaschmirmix, 
LANVIN, ca. 130 € 



KRAWATTEV 

Blau-rot-weiBes 



▼ EINSTECK- 
TUCH 




SMOKING A 
Dunkelblau, 
Wolle, 
EDUARD 
DRESSLER, 
ca. 800 € 



AUHR 
„Master Ultra 
Thin Date“, 
JAEGER- 
LECOULTRE, 
ca. 7450 € 



A SCHAL 
Schwarz, 
weiBes 
Punkt- 
muster, 
Seide, 
CARUSO, 
ca. 245 € 



◄ SCHUHE 
Schwarze Lack- Loafer, 
BRIONI, ca. 745 € 



Seide, JUPE 
BY JACKIE, 
ca. 115 € 



Muster, Seiden- 
twill, PRADA, 
ca. 160 € 



JEANS- ► 
HEMD 
Raw 
Denim, 
HIL- 
FIGER 
DENIM, 
ca. 90 € 
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MUTZEA 
Hellgrau, 
Rippmuster, 
TOPMAN, 
ca. 12 € 



JOGGING- ► 
HOSE 
Grau meliert, 
CHAMPION, 
ca. 120 €; 
ges. b. Stereo 



JEANS- 

HEMD 

Used- 

Look, 

DENIM & 

SUPPLY 

RALPH 

LAUREN, 

ca. 100 € 



CARDIGAN A 
Kaschmir- 
mix, POLO 
RALPH 
LAUREN, 
ca. 400 €, 
ges. b. 
Lodenfrey 



▼ UHR 
Chrono- 
graf, 

Victorinox, 
ca. 825 € 



A RUCK- 
SACK 
Khaki, 
Baumwoll- 
Canvas, 
CLUB 
MONACO, 
ca. 275 €5 
ges. b. 
Mrporter 



◄ SCHUHE 
Weift, Baumwolle, 
HACKETT, ca. 125 € 





ATASCHE 
Braun, Tweed, Leder, 
ERMENEGILDO 
ZEGNA, ca. 2450 € 



◄ EINSTECK- 
TUCH 
Seide, 

DUNHILL, 
ca. 75 € 



AGURTEL 
Dunkelbraun, 
Leder, CAMEL 
ACTIVE, ca. 50 € 



BRILLEA 
Cognacfarben, 
Acetat, PIERRE 
CARDIN, ca. 135 € 



HAND- 
SCHUHE 
Braun, 
Leder, 
ERMENE- 
GILDO 
ZEGNA, 
ca. 350 € 



◄ JEANS- 
HEMD 
Used- 
Look, 
PEPE 
JEANS, 
ca. 110 € 



◄ ROLL- 
KRAGEN- 
PULLOVER 
Grim, Me- 
rinowolle, 
PRADA, 
ca. 620 € 



SAKKOA 
Beige- 
braun, 
Wolle, 
DRY- 
KORN, 
ca. 280 € 



JEANS ► 
Gerader 
Schnitt, 
CLOSED, 
ca. 200 € 




◄ TASSEL-LOAFER 
Nougatbraun, Kalb- 
leder, CHRISTIAN 
LOUBOUTIN, ca. 725 € 




JEANS 
HEMD 
Brust- 
taschen, 
G-STAR 
RAW, ca. 
100 € 



ROLL- A 
KRAGEN- 
PULLOVER 
Schwarz, 
DRYKORN, 
ca. 90 € 



MANTEL A 
Schaffell, 
TOPMAN 
DESIGN, 
ca. 300 € 



HOSE^ 
Dunkelbraun, 
Baumwolle, 
TOPMAN, 
ca. 34 € 



STYLINGIDEE 



ATASCHE 
Braun, 
Leder, 
HACKETT, 
ca. 595 € 



◄ STIEFEL 
Braun, verzierter 
Schaft, Leder, 
DSQUARED2, 
ca. 865 € 



A HUT 
Schwarz, 
Wolle, 
TOPMAN, 
ca. 30 € 



AHAND- 
SCHUHE 
Braun, 
Wildleder, 
ERMENE- 
GILDO 
ZEGNA, 
ca. 350 € 




A LESEBRILLE 
Hornbrille, CUTLER 
AND GROSS, ca. 395 €; 
ges. b. Mrporter 



AHAND- 
SCHUHE 
Beige, 
Strick, 
TOPMAN, 
ca. 12 € 



ASOCKEN 
Braun, 
Wolle, 
FALKE, 
ca. 15 € 



HOSE^ 
Nadelstrei- 
fen, Wolle, 
ALBERTO, 
ca. 120 € 



PULLOVER A 
Hahnen- 
trittmuster, 
Wollmix, 
THE GIGI, 
ca. 290 €; 
ges. b. Stereo 



A JEANS- 
HEMD 
Used- 
Look, 
REPLAY, 
ca. 100 € 



▼ TASCHE 
Braun, 
Wildleder, 
TOM 
FORD, ca. 
2150 €; ges. 
b. Mrporter 




◄ SCHUHE 
Braun, Penny-Loafer, 
Kalbleder, J.M. 
WESTON, ca. 515 € 
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◄ MUTZE 
Petrol, 
Ripp- 
muster, 
H&M, 
ca. 10 € 



KETTE ► j 
Sterlingsilber, 
PAUL SMITH, 
ca. 210 € 



JEANS- A 
HEMD 
Denim, 
G-STAR 
RAW, 
ca. 120 € 

▼ UHR 
Edelstahl, 
JUNG- 
HANS, 
ca. 1390 € 



JEANS ► 
Gerader 
Schnitt, 
LEVI’S 
501 CT, 
ca. 110 € 



A SHIRT 
WeiB, 
Serafini- 
Hemd, 
HART- 
FORD, 
ca. 80 € 



▼SOCKEN 
Wollmix, 
ANO- 
NYMOUS 
ISM, 
ca. 30 € 



◄ STIEFEL 
Braun, Leder, 
Innenfutter, CAMEL 
ACTIVE, ca. 160 € 



JACKET 
Grim, Teddyfell, 
TOPMAN, ca. 100 € 



◄ MUTZE 
Braun, 
Mohair- 
mix, AMI 
PARIS, 
ca. 90 € 

◄ KRAWATTE 
Jacquard, 
HARTFORD, 
ca. 70 € 

◄ TUCH 
Seide, 
JUPE BY 
JACKIE, 
ca. 100 € 




◄ SCHUHE 
Bordeaux, Derbystil, 
Leder, CHURCH’S, 
ca. 430 € 




Student BENEDICT 
HAGNER (links) tragt 
einen blauen Strick- 
cardigan mit Schalkragen 
von WOOLRICH JOHN 
RICH & BROS., ca. 299 €. 
Kleiner Rollkragen: NEIL 
BARRETT, ca. 105 €. 

Jeans: LEVI’S, ca. 120 €. 
Socken: F AT RE , ca. 18 €. 
Lederslipper mit Kanguru- 
fell: GUCCI, ca. 795 €. 
Student KONSTANTIN 
LEBERFINGER (rechts) 
tragt einen dunkelblauen 
Strickcardigan von AMI, 
ca. 360 €; ges. b. Apropos. 
Mohairpullover: THOM 
BROWNE, ca. 430 €; ges. b. 
Mr Porter. Hemd: PEPE 
JEANS, ca. 100 €. Jeans: 
LEVI’S 501 CT, ca. 110 €. 
Lederslipper: GUCCI, 
ca. 795 €. Wollsocken: 
CERRUTI 1881, ca. 160 € 
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MODEPRODUKTION 



Automobilkaufmann KILIAN BREINLINGER (auften) tragt 
einen taubenblauen Kaschmirpullover von ANTONIA ZANDER, 
ca. 600 €. Hemd: BALDWIN, ca. 147 €. 7/8-Flanellhose: GUCCI, 
ca. 560 €. Lederstiefel: PAL ZILERI, ca. 730 €. BENEDIKT 
HAGNER (Mitte) in einem Patentstrickpullover von JIL 
SANDER, ca. 350 €. Darunter: schwarzer Rollkragenpullover 
aus Kaschmir von PORSCHE DESIGN, ca. 450 €. Wollhose: 
INCOTEX, ca. 299 €; gesehenb. Lodenfrey. Brogues-Schuhe: 
BRIONI, ca. 975 €. KONSTANTIN LEBERFINGER (rechts) 
tragt einen Norwegerstrickpullover von GANT, ca. 130 €. 
Hemd: OLYMP, ca. 50 €. Hose: SAMS0E & SAMS0E, ca. 160 €. 
Wollsocken: CERRUTI 1881, ca. 160 €. Schuhe: COS, ca. 150 € 



f 




Student ALEXANDER PACHMAYR (links) tragt einen orange- 
farbenen Grobstrickpullover von BELSTAFF, ca. 325 €. Kleiner 
Rollkragen: NEIL BARRETT, ca. 105 €. Chinos: CLOSED, 
ca. 180 €. Gummistiefel: HUNTER, ca. 125 €. BENEDIKT (Mitte 
links) in einem Longpullover mit buntem Zahlenmuster von ACNE 
STUDIOS, ca. 1400 €. Wollhose: PRADA, ca. 530 €. Gummistiefel: 
HUNTER, ca. 125 €. KILIAN (Mitte rechts) tragt einen oversized 
Patchworkpullover von CASELY-HAYFORD, ca. 445 €. Wollhose: 
BRUNELLO CUCINELLI, ca. 570 €. Gummistiefel: HUNTER, 
ca. 125 €. Grobstrickschal: VERSACE, ca. 410 €. KONSTANTIN 
(rechts) tragt einen Rollkragen- Grobstrickpullover mit Zopfmuster 
von BARBOUR, ca. 180 €. Darunter einen Rollkragenpullover 
von SAMS0E & SAMS0E, ca. 90 €. Hose: N°21, ca. 445 €. Gummi- 
stiefel: HUNTER, ca. 120 €. Kniestrumpfe: DIESEL, ca. 19 € 
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KONSTANTIN (links) tragt einen Grobstrickpullover mit zwei 
Streifen von BELSTAFF, ca. 895 €. Wildlederhemd: SAMS0E & 
SAMS0E, ca. 280 €. Kleiner Rollkragen: NEIL BARRETT, 
ca. 105 €. Wollhose: DSQUARED 2 , ca. 490 €; ges. b. Lodenfrey. 
Grobstricksocken: CERRUTI 1881, ca. 160 €. Boots: RED WING 
HERITAGE, ca. 290 €. ALEXANDER (Mitte) tragt einen Grob- 
strickcardigan aus Wolle von MARC JACOBS, ca. 1855 €. 
Rollkragenpullover: ALPHA STUDIO, ca. 170 €. Hose: MARNI, 
ca. 670 €. Stiefel: RED WING, ca. 300 €. BENEDIKT (rechts) 
tragt einen Strickcardigan aus Kaschmir mit Norwegermuster 
von ANTONIA ZANDER, ca. 700€. Hemd: ALEXANDER 
MCQUEEN, ca. 195 €. Baumwollhose: CASELY-HAYFORD, 
ca. 545 €. Giirtel: CAMEL ACTIVE, ca. 40 €. Grobstrickschal: 
SALVATORE FERRAGAMO, ca. 530 €. Socken: E AT RE , ca. 14 €. 
Stiefeletten: FLORIS VAN BOMMEL, ca. 250 € 
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BENEDIKT HAGNER 
(links) tragt einen grau me- 
lierten Pullover von PAUL 
SMITH, ca. 320 €. Hose: 
BRUNELLO CUCINELLI, 
ca. 570 €. Kaschmirschal: 
ANTONIA ZANDER, 
ca. 290 €. Socken: FALKE, 
ca. 14 €. Sneakers: VOR, 
ca. 330 €. KILIAN BREIN- 
LINGER (rechts) tragt 
einen blau melierten Pull- 
over von EDWIN, ca. 130 €. 
Kaschmirschal: ANTONIA 
ZANDER, ca. 500 €. 
Wollhose: TOM FORD, 
ca. 860 €. Sneakers: TOM 
FORD, ca. 690 € 
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BENEDIKT (links) 
tragt einen mehrfarbigen 
Strickpullover aus Wolle 
von KENZO, ca. 450 €. 
Wollhose: DSQUAKED 2 , 
ca. 800 €; ges. b. Lodenfrey. 
Socken: CERRUTI 1881, 
ca. 160 €. Stiefeletten: 
HERMES, ca. 860 €. KON- 
STANTIN (rechts) tragt ei- 
nen mehrfarbig gestreiften 
Wollpullover von KENZO, 
J ca. 450 €. Darunter einen 
Rollkr agenpullover : 
KENZO, ca. 180 €. Hose: 
. .GANT,, ca. 160 €. Leder- 
boots: BRIONI, ca. 975 € 



m v 



FOTOS: BLASIUS ERLINGER/HI LLE-PHOTOGRAPHERS.COM; PHOTO ASSISTANT: MAGNUS LECHNER; HAARE & 
MAKE-UP: SABINE OBERHUBER MIT PRODUKTEN VON CHANEL UND AVEDA; MODELS: KILIAN BREINLINGER, 
BENEDIKT HAGNER, KONSTANTIN LEBERFINGER, ALEXANDER PACHMAYR; STYLING: JURGEN CLAUSSEN 




KILIAN (links) tragt eine Lammfelljacke von DSQUARED 2 , 
ca. 3930 €. Hemd: DSQUARED 2 , ca. 420 €. Hose: INCOTEX, 
ca. 299 €; gesehenb. Lodenfrey. Schuhe: RED WING HERITAGE, 
ca. 290 €. Socken: FALKE, ca. 14 €. KONSTANTIN (Mitte 
links) tragt eine Lammfelljacke von CLOSED, ca. 1290 €. Grob- 
strickcardigan: PEPE JEANS, ca. 110 €. Hemd: SAMS0E & 
SAMS0E, ca. 90 €. Hose: RICHARD JAMES, ca. 365 €. Socken: 
FALKE, ca. 18 €. Schuhe: RED WING HERITAGE, ca. 289 €. 

ALEXANDER (Mitte rechts) tragt einen Strickcardigan 
von MISSONI, ca. 2170 €. Mohairweste: MISSONI, ca. 2960 €. 

Hose: CERRUTI 1881, ca. 430 €. T-Shirt: H&M, ca. 5 €. 
Schuhe: RED WING HERITAGE, ca. 300 €. Hut: BORSALINO, 
ca. 298 €. BENEDIKT (rechts) tragt einen Strickcardigan 
von POLO RALPH LAUREN, ca. 1300 €. Hemd: PEPE JEANS, 
ca. 100 €. Hose: PRADA, ca. 530 €. Socken: CERRUTI 
1881, ca. 160 €. Schuhe: FLORIS VAN BOMMEL, ca. 250 € 





STILVOLL 



Grobes aus der 



Egal ob Cardigan, Schalkragen- oder Rollkragenpullover. Der 




I Grobstrickpulloverl 



◄ BOGLIOLI 
Zopfmuster, 
Schalkragen, 
Schurwolle, 
ca. 525 €; ges. 
b. mrporter. 

It com l 



◄ POLO 



RALPH 



LAUREN 



Aran- 



muster 



Kaschmir 



mix 



◄ STONE 
ISLAND 
Schwarzgrau, 
Aranmuster, 
Stehkragen, 
Yakwolle, 
ca. 559 € 



◄ CLUB 



MONACO 



Struktur- 



muster 



Wollmix, 



◄ AIGLE 
Dunkelgrau- 
meliert, 
Zopfmuster, 
Wollmix, 
ca. 170 € 



◄ CRUCIANI 
Blaugrau, 
Zopfmuster, 
Kaschmir, 
ca. 1140 € 



mit Schalkragen 
Hvon Tom Ford 



zur stemgraueu 



Chinohose 



Schauspieler 

■■EDDIE 



REDMAYNE 



(Les Miserables ) 

E tragt eiuen 
nkelgrauen 
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FOTOS: ACTION PRESS, XPOSURE; STILLS: BURDA ATELIER 



(S)trickkiste 

Wintertrend: Crober Strick mit genialen Mustern. Hier der Uberblick 





◄ CRUCIANI 
Blau-weib- 
meliert, 
Grobstrick, 
Wolle, 
ca. 305 € 



◄ FALKE 
Blaugriin, 
Patentstrick, 
Rollkragen, 
Kaschmir, 
ca. 700 € 




◄ OLYMP 
Olivfarben. 
Woll- 
gemisch, 
ca. 120 € 



◄ BALLY 
Moosgriin, 
Struktur- 
muster, 
Kaschmir, 
ca. 895 € 





◄ CALVIN 
KLEIN 
PLATINUM 
Lammwolle, 
Rollkragen, 
ca. 23 9 € 



◄ TOMMY 
HILFIGER 
Grau- 
meliert, 
Wolle und 
Mohair, 
ca. 230 € 




[ Schauspieler DANIEL BRUHL| 



l („Rush ) tragt einen smaragdgriinenj 
Rollkragenpullover zum schwarzenj 
|Anzug. Beides von PRADAB 
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STILVOLL 



ECHTE Blaubliiter 

Hey Daddys! Der Partnerlook mit dem Sohnemann ist derTrend der Stunde. Und zwar 
mitfeinen blauen Strickpullovem aus Kaschmir. Hierdie neuen Modelle 





Kaschmir, ca. 565 € 



CHRISTIAN BERG 
Azurblau, Kaschmir, ca. 130 €; 
ges. b. fashionid.de 





LANDS END 
Kobaltblau, Feinstrick- 
pullover, Kaschmir, ca. 190 € 



FTC CASHMERE 
Indigoblau, Feinstrickpullover, 
Kaschmir, ca. 290 € 





mniszmim 



A BRORA 

Kaschmir, ca. 225 €; Preis 
differiert nach GroBe 



< MAYORAL 

Blau, Glattstrickpullover, 

Baumwollmix, ca. 30 € 



H&M > 
Hellblau, 
Merinowolle, 
ca. 25 € 
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FOTO: REFLEX; STILLS: BURDA ATELIER (4), ILB (3) 




smart 



smart 



» So smart, dass sogar noch die Reifen 
verdoppelt wurden: der smart forfour. 

Mit dem smart forfour kommt man nicht nur entspannter ans Ziel, 
sondern auch noch einfacher zu neuen Reifen: Denn zu jedem sofort 
verfiigbaren Modell gibt es die passenden Winterkomplettrader jetzt 
kostenlos. Informieren Sie sich jetzt bei Ihrem smart center. 



www.smart.com smart - eine Marke der Daimler AG 




Angebot: 



rundes 

mit gratis 



Winterkomplettrader^ 



1 Das Angebot ist giiltig fur private und gewerbliche Einzelkunden bei Bestellung eines aktionsberechtigten Bestandsfahrzeugs (Neu- oder Vorfiihrfahrzeug) der Baureihe 453 vom 01.10.2015 
bis 31.12.2015 und Fahrzeugiibernahme bis 31.12.2015. Giiltig bei alien teilnehmenden smart centern. Vom Angebot ausgeschlossen ist das Sondermodell smart edition blackbuster. Das 
Angebot bezieht sich auf 38,1 cm (15") Leichtmetallrader (Design je nach Verfiigbarkeit) mit Winterreifen, ohne Montage und nur, solange der Vorrat reicht. Radbolzen/-nabenabdeckungen 
und -zierdeckel sind nicht im Angebot enthalten. Nach Fahrzeugiibernahme ist die Nutzung der Aktion nicht mehr moglich. Abbildung Fahrzeug und Winterkomplettrader ahnlich. 



Anbieter: Daimler AG, MercedesstraBe 137, 70327 Stuttgart. 





MODEREPORT 



HIGH Performance 



... auf der Piste dank Ski-Bekleidung aus High-Performance-Materialien: InStyle Men 

sprach mit Roland Reinmuller uber die neue Kollektion von Sportalm Kitzbiihel 



S ie sind selbst aktiver Skifahrer, Herr 
Reinmuller. Ein Vorteil beim Entwer- 
fen der Sportalm Ski-Kollektion? 

Definitiv. Ich bin hauptverant- 
wortlich fur die Herrenkollek- 
tion und habe auBer meinem Abschluss in 
Sportwissenschaften auch ein Diplom als 
Skilehrer. Zudem ist Simone Fuchs Teil des 
Teams, ehemalige osterreichische Meisterin 
im Skirennfahren. Die weiB, was ein Skifahrer 
braucht. Wir produzieren die Prototypen direkt in 
Kitzbiihel, und wenn wir nicht sicher sind bei einem neuen 
Design, dann gehen wir tatsachlich auf die Streif und fah- 
ren eine Runde, um zu sehen, ob die neue Beliiftung zum 
Beispiel so funktioniert, wie wir uns das vorgestellt haben. 
Apropos Beliiftung: Atmungsaktivitat ist ein wichtiger As- 
pekt bei Ski-Bekleidung, Oder? 

Ja, um auf Temperaturunterschiede reagieren zu konnen. 
Uns ist wichtig, dass die Teile nicht nur warmen, sondern 
auch im richtigen Moment, wenn’s mal zu warm wird, be- 
liiftbar sind. Deshalb hat nicht nur der Stoff an sich eine 
hohe Atmungsaktivitat, sondern wir haben ihn zusatzlich 
mit Beliiftungsfunktionen unter den Armeln und an der 
Innenseite der Oberschenkel versehen. Diese sind mit Mesh 
hinterlegt und konnen mit einem ReiBverschluss je nach 
Bedarf geoffnet werden. Bei der Entwicklung ging es auch 
darum, wie weit sich die Zipper offnen lassen, und darum, 
den idealen Platz fur die Beluftungsmoglichkeit zu finden. 
Dadurch kann Feuchtigkeit nach auf3en entweichen. Aber 
wie funktioniert der Schutz gegen Feuchtigkeit von auBen? 
Wir verwenden einen der modernsten Stoffe aus Japan. Er 



heiBt Komatsu, ist ein 4 -Way- Stretch, sprich in alle 
vier Richtungen dehnbar, damit man auch bei 
engeren modischen Schnitten nicht in seiner 
Bewegungsfreiheit eingeschrankt ist, und ist 
mit einer Wassersaule von 20 000 Millimetern 
fiir jegliche Abfahrten geeignet. Wassersaule 
bedeutet, dass Wasser in Kombination mit 
Druck fiir einen bestimmten Zeitraum ab- 
gehalten wird. Doch der Stoff darf auch nicht 
zu dicht sein, sonst konnte man sich ja gleich 
einen Miillsack umbinden. Gerade wenn man viel 
transpiriert, ist es wichtig, dass eine hohe Atmungsaktivitat 
gegeben ist. Die wird bei diesem Stoff mit 20000 Milli- 
gramm pro Stunde angegeben. Das heiBt, dass pro Stunde 
zwei Liter Wasser abtransportiert werden konnen. Das ist 
das Maximale, was man schwitzen kann. 

Auf die Kombination aus beidem kommt es also an? 

Exakt. Wassersaule und Atmungsaktivitat miissen in Balan- 
ce sein, um einerseits vor Nasse zu schiitzen, andererseits 
Feuchtigkeitsdurchlassigkeit nach auBen zu gewahrleisten. 
Oft ist die Verarbeitung der Nahte ein Knackpunkt... 

Da heiBt das Zauberwort „tapen a (engl. tape = festkleben). 
Jeder Stich der Naht ist quasi eine undichte Stelle, und Tapen 
bewirkt, dass keine Feuchtigkeit hereinkommt, vor allem 
unter Druck, z. B. wenn man sitzt. Deshalb sind vor allem die 
GesaBnahte speziell getaped. Beim Tapen wird an beiden 
Seiten des Stoffes Kleber aufgetragen und dann zusammen- 
gepresst. Es ist wichtig, dass man den Kleber mit genau der 
richtigen Hitze und genau der richtigen Geschwindigkeit 
auftragt. Das ist kompliziert - aber wenn es gut gemacht 
wird, ist es 100 Prozent dicht. Julia Kunkelmann 




fur die Herrenkollektion 
bei Sportalm 



A 




HOSE 

Modell „Edge“ mit Tragern. 
Polyamid-Mix, ca. 449 € 



JACKE 

Modell „Drift“, Polyamid- 
Polyurethan-Mix, ca. 699 € 



j/veuviL 



Modell „Cornice“, Polyester 
Elasthan-Mix, ca. 329 € 




Modell „Telluride“, Modell „Niseko“, 

Polyester, ca. 669 € Polyamid, ca. 299 € 
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FOTO: PR; STILLS: PR 




STILVOLL 



FROSTSCHUTZ 

So zeigt man dem Winter die kalte Schulter! DieTrend-Winterjacken im 
Check: dicke Parka- und superleichte Daunensteppjacken 




Model 
JOHANNES 
HUEBL und 
seine Frau 
OLIVIA 
PALERMO. 
Er tragt eine 
Winterjacke 
von Moncler 
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FOTO: ACTION PRESS; STILLS: BURDA ATELIER (2), ILB (7) 








◄ CAMEL ACTIVE 
01ivgrun,Baum- 
wollmix, ca. 300 € 



◄ DUVETICA 
Moosgriin, 
Daunen, 
ca. 700 € 



◄ PME LEGEND 
Grau, Baumwoll- 
gemisch, ca. 300 € 




◄ SAMS0E & SAMS0E 
Tarngriin, Baumwoll- 
mix, ca. 270 € 



◄ S.OLIVER 
DENIM Schilfgriin, 
gefuttert, ca. 120 € 



◄ G-LAB 
Taubenblau, 
Baumwollmix, 
ca. 649 € 






◄ ODLO 
Navyblau, 
Baumwollmix, 
ca. 280 € 



◄ ANERKJENDT 
Dunkelblau, groBe 
Hornknopfe, ca. 190 € 



◄ GEOX 
Blau, Daunen, 
Nylonmix, 
ca. 400 € 
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Schauspieler 
ANSEL ELGORT 
(„Das Schicksal 
ist ein mieser 
Verrater“) in 
einem dunkel- 
blauen Parka von 
Canada Goose 





◄ CANADA GOOSE 
Daunenparka, 
abnehmbarer 
Pelzbesatz, ca. 850 € 



CANADIAN ► 
CLASSICS 
Wattierter 
Parka, 
Wasch- 
barfell, 
ca. 335 € 





◄ WOOLRICH JOHN 
RICH & BROS. 
Daunenparka, Kojo- 
tenfell, ca. 700 € 



AIGLE ► 
Daunenparka, 
Waschbarpelz, 
ca. 680 € 





◄ BLAUER 
Daunenparka, Pelz- 
kragen, ca. 720 € 



BOMBOOGIE ► 
Daunenparka, 
Pelzkragen, 
ca. 400 € 
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STILVOLL 




WOOLRICH 

Silbergrau, feine Steppung, 
Daunen, ca. 380 € 



JOTT 

Grau, Jersey, Kapuze, 
Daunen, ca. 210 € 



W ODLO “ 

Tannengriin, schrage 
Steppung, Daunen, ca. 250 € 



S.OLIVER PREMIUM 
Grau, schwarzer ReiEver- 
schluss, gefiittert, ca. 150 € 



I Schauspielerj 



I JAMIE DORNANj 
(„Fifty Shades ofK 



[dunkelgriinel 



ISteppjacke von| 



YETI 

Dunkelgriin, glanzend, 
Daunen, ca. 400 € 



PEPE JEANS 
Tarngriin, matt, weite 
Steppung, ca. 180 € 



|Patagonia| 
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bereich, Daunen, ca. 300 € 




Himmelblau, Softdaunen, ca. 
400 €; ges. b. breuninger.com 




Dunkelblau, seitliches Logo- 
Emblem, Daunen, ca. 380 € 




NORR0NA 

Blau, hellblauer Reibver- 
schluss, Daunen, ca. 33 0€ 




Nachtblau, Logo-Emblem, 
Daunen, ca. 380 € 




HERNO 

Schwarzblau, glanzend, 
Daunen, ca. 500 € 




CAMEL ACTIVE 
Dunkelblaue Steppjacke, 
Leder, gefiittert, ca. 160 € 




BRAX 

Grau-schwarz, gerader 
Schnitt, Daunen, ca. 170 € 




Blauschwarz, feine Steppung, 
Daunen, ca. 500 € 
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Der Durchstarter 



„Cabin-Crew. Prepare for take-offl" Die Pilotenjacke wurde 1927 ursprunglich fur die 
Luftstreitkrafte entwickelt. Diesen Winter feiert die Kultjacke ihr Street-Comeback! 




Schauspieler 
LUKE EVANS 
(„Dracula 
Untold“) 
kombiniert 
seine braune 
Pilotenjacke 
von Bally 
zu braunen 
Chelsea-Boots 
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Schafwollkragen, ca. 1400 € Schafwollkragen, ca. 1060 € 




MICHAEL KORS 
Braunes Leder, weifter 
Schafwollkragen, ca. 1150 € 



BRUNELLO CUCINELLI 
Schokobraun, Lammleder, 
Schafwollkragen, ca. 5000 € 





Und das 
passt dazu 



◄ JEANS- 
HEMD 
Vintage- 
Denim, 
SAINT 
LAURENT, 
ca. 450 € 



AMUTZE 
Blau-weift gestreift, 
WOOD WOOD, 
ca. 70 € 



◄ SNEAKERS 

Weift, JEANS ► 

CONVERSE, Used-Look, 
ca. 80 € SOULLAND, 

ca. 160 € 
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Porsche empfiehlt 



3 und L 



Mehr unter www.porsche.de Oder Tel. 0800 3560 - 911, Fax - 912 (gebuhrenfrei aus dem deutschen Festnetz). 



Echte Gefiihle erkennt man daran, 
dass man ihnen nicht widerstehen kann. 

Die neue Cayman Black Edition. 

GroBe Gefiihle. GroBe Begehrlichkeit. Das exklusiv zusammengestellte Ausstat- 
tungspaket ist so stilsicher wie attraktiv: 20-Zoll Carrera Classic Rader, SportDesign 
Lenkrad und Sportsitze mit gepragtem Porsche Wappen auf den Kopfstiitzen. 
Mehr unwiderstehliche Argumente unter www.porsche.de/Cayman-BlackEdition 




Kraftstoffverbrauch (in 1/100 km) innerorts 11,8-10,9 ■ auBerorts 6,4-6, 2 ■ kombiniert 8, 4-7, 9; C0 2 -Emissionen 195-183 g/km 






STILVOLL 



RECORDMEISTER 

Feincordhosen sind die ideale Winteraltemative zu Chinos. EinTickgemutlicher 
und richtiggestylt liegt man damit punktgenau im Seventies-Trend 




PETER 
BRANT 
stylt seine 
braune 
Cordhose 
im 70er- 




PT01 

Sepiabraun, Feincord, 
ca. 249 €; ges. b. Lodenfrey 



INCOTEX 
Rehbraun, Feincord, 
ca. 259 €; ges. b. Lodenfrey 




GANT 

Azurblau, Feincord, 
Used-Look, ca. 180 € 



HILTL 

Dunkelblau, Feincord, 
ca. 140 €; ges. b. Hirmer 





BRAX 

Mahagonibraun, Feincord, 
ca. 100 €; ges. b. Hirmer 




BRIONI 

Himmelblau, Feincord, 
ca. 390 €; ges. b. Lodenfey 
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FOR THE 
MODERN 
TRAIL W 



NTER WOOL 



INTRODUCING THE Wl 



COLLECTION 



wear 




STILVOLL 



Die voile Packung 

Es wird kalt. Manner! Dam it man sich im Winter auch drauSen frei bewegen kar\r\:FeU- 

Chapkas, Wollmiitzen,StrickschalsundLederhandschuhe. Helfen von Sylt bis Munchen 




Sanger/Wj 
Schauspieler 
JARED LETO 
(„Dallas Buyers 
Club“) kombiniert 
seine Chapka- 
Miitze mit . 




MUHLBAUER > 
Hellbeige, Lamm- 
velours, ca. 235 € 



< CAMEL 
ACTIVE 
Dunkelblau, 
mit Felloptik- 
einsatz, 
ca. 60 € 



< MANGO 
Jeansblau, 
mit Felloptik- 
einsatz, 
ca. 30 € 



PAUL > 
SMITH 
Schwarz, 
100 % 
Schafleder, 
ca. 380 € 



UGG > 
AUSTRALIA 
gewachstes Lamm- 
fell, ca. 220€ 



STETSON > 
Dunkel- 
braun, 
genarbtes 
Lammfell, 
ca. 209 € 



WOOLRICH > 
Taubenblau, 
mit Hasen- 
felleinsatz, ca. 
140 €; ges. b. 
Ludwig Beck 
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isza nmmn 







< MANGO 
Grau, mit 
Bommel, 
und olivgriin, 
mit weiftem 
Norweger- 
muster, j 

ca. 20 € J 



< CLOSED 
Graues Rippen- 
muster, Wollmix, 
ca. 60 € 



v VALENTINO 
Dunkelblau, graue und 
schwarze Einsatze, 
Wolle-Kaschmir, ca. 360 € 



aMARNI 
Melierte Wolle, 
ca. 130 € 



LE SLIP > 
FRANgAIS 
Blau, roter 
Bommel, weiftes 
Tannenmuster, 
ca. 35 € 



< MONCLER 

Graues 

Zopfstrick- 

muster, 

Schurwolle, 

ca. 140 € 



< ACNE 
STUDIOS 
Dunkelblaues 
Rippenmuster, 
Wolle, ca. 110 € 



< MARC O’POLO 
Dunkelgrau, Zopfmuster, 
Wollmix, ca. 50 € 



v BOSS 
Dunkelblaues 
Rippenmuster, 
Wollmix, ca. 90 € 



< BOGNER 
FIRE + ICE 
Schwarz, mit 
Zickzack-Mus- 
ter, Wollmix, 
ca. 60 € 



RICHARD JAMES > M 
Grau, Zopfmuster, ig 
lachsfarbener Saum, % 
Alpaka, ca. 195 € ™ 



SCHALS 







MARC O’POLO 
Blau-weiE meliert, Struktur- 
muster, Wollmix, ca. 80 € 



BARACUTA 

Dunkelblau, mit grauem Rauten- 
muster, Wollmix, ca. 100 € 



CARUSO 

Schwarz, mit Fransen und 
Letter-Muster, Yakwolle, ca. 550 € 



ANTONIA ZANDER 
Dunkelblau-weiB gestreift, mit 
Fransen, Kaschmir, ca. 500 € 
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US-M odel 
SEAN O’PRY 
in New 
rot- 
b raune Leder- 
handschuhe 



LAMMFELL 




OTTO KESSLER 
Camelfarbenes Lammleder, 
mit Fellumschlag, 
drei Ziernahte, ca. 118 € 




ROECKL 

Camelfarbenes Lamm- 
leder, mit auEen liegenden 
Nahten, ca. 119 € 




CAMEL ACTIVE 
Kaffeebraunes Lammleder, 
mit Fellumschlag und V-Naht 
am Handriicken, ca. 160 € 




HESTRA 

Hellbraunes Lammleder, 
mit Fellumschlag, ca. 180 €; 
ges. b. Mrporter 



UGG AUSTRALIA 
Sandfarbenes Lamm- 
leder, mit auEen liegenden 
Nahten, ca. 200 € 




UGG AUSTRALIA 
Mokkabraunes Lammleder, 
mit drei Ziernahten, 
ca. 200 €; ges. b. Zalando 



LEPER, BUNDCHEN 



<3 




CHRISTIAN BERG 
Schafnappaleder, 
mit sandfarbenem 
Wollbiindchen, ca. 40 € 



OTTO KESSLER 
Schlammfarbenes Kalb- 
leder, mit innen liegen- 
dem Biindchen, ca. 139 € 



JOOP! 

Schwarzgraues Ziegen- 
leder, geknopft, ca. 70 €; 
ges. b. Ludwig Beck 



DENTS 

Schwarzes Lammleder, 
mit Knopfverschluss und 
Biindchen, ca. 80 € 



PAUL SMITH 
Schafleder, Bundriegel 
und Biindchen, ca. 255 €; 
ges. b. Mrporter 
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FINGERNAHT AUSSEN 



BOGNER 

Asphaltgraues Schafleder, 
mit drei Ziernahten, 
Bundnaht, ca. 159 € 



ROECKL 

Mittelgraues Hirsch- 
leder, mit abgerandetem 
Schaft, ca. 129 € 



POLO RALPH LAUREN 
Schwarzes Leder, mit 
drei Ziernahten, ca. 150 €; 
ges. b. Fashion ID 



TURNBULL &ASSER 
Asphaltgraues 
Lammleder, mit drei 
Ziernahten, ca. 245 € 




PAUL SMITH 
Schwarzes Hirschleder, 
drei Ziernahte, ca. 275 €; 
ges. b. Mrporter 



! FINGERNAHT INNEN 



<3 




BOSS 

Schwarzgraues Lamm- 
leder, drei Ziernahte, ca. 
95 €; ges. b. Ludwig Beck 




OTTO KESSLER 
Asphaltgraues Kalb- 
leder, mit feinen 
Ziernahten, ca. 89 € 




BOSS 

Schwarzes Lammleder, 
Handriickennahte, ca. 
80 €; ges. b. Fashion ID 




PAL ZILERI 
Steingraues Kalbleder, 
innen geschlitzter Schaft, 
Ziernahte, ca. 266 € 




HUGO 

Dunkelgraues Lammleder, 
Handriickennahte, 
ca. 89 €; ges. b. Wormland 



INTERVIEW 



HANDSCHUHE NACH MASS - FUR WEN? WER KANN ES? 



L eder und Schnitt wie es 
beliebt, mit Initialen per- 
sonalisiert, ein riesiges 
Farbspektrum nach Wahl: 
Zwar bietet Rockl seit 
2013 wieder Mafihandschuhe an, doch 
in Deutschland gilt das Handwerk 
quasi als ausgestorben. Eine der Letzten 
vom Fach ist die 32-jahrige Viktoria 
Wilkens (handschuhschmidt.de) aus 
Magdeburg. Sie hat den Beruf neben 
ihrem Studium vom Opa erlernt: 

Wer kauft Ihre MaBhandschuhe? 
Kunden aus ganz Europa. Entweder, 
weil sie extrem grofie oder zwei unter- 
schiedliche Hande haben. Oder auf- 
grund besonderer personlicher An- 
spriiche, wie Handschuhe, die zur Le- 
deraustattung ihres Autos passen. 
Welche Lederarten bieten Sie an? 



Wir nutzen nur sehr dtinn und weich 
gegerbtes Vollleder diverser Farben. 
Das reicht von Lammleder mit Kasch- 
mirfutter ab 120 € pro Paar, liber 
Hirsch und Ziege, bis hin zu feinem 
Leder vom Pekari-Schwein zu 230 €. 
Also kaum teurer als von der Stange. 
Weil wir komplett im Haus fertigen. 
Mein Opa war sogar noch giinstiger, er 
hat sich selbst keinen Lohn bezahlt. 
Wie viel Arbeit steckt in einem Paar? 
Das Vermessen dauert bei mir etwa 
flinf Minuten, dann wahlt der Kunde 
ausfuhrlich, was er will. Die Fertigung 
beansprucht mindestens 2,5 Stunden. 
Welche Maf3e nehmen Sie? 

Zunachst zeichne ich die Konturen 
beider Hande auf Papier nach, dann 
messe ich den Umfang oberhalb der 
Daumenwurzel sowie die Schaftlange. 




Fertigen Sie Leisten wie ein Schuster? 

Nein, wir arbeiten mit sogenannten 
Metall-Kalibern in regularen Hand- 
schuh-Zollgrofien. Dann werden die 
Langen der einzelnen Finger individu- 
ell zugeschnitten. 

Wie pflege ich Lederhandschuhe? 
Nach dem Tragen bei Raumluft trock- 
nen, Creme brauchen Sie keine. So 
halten Handschuhe liber Jahrzehnte. 









DERBE STIEFEL 



Die neuen Ubertrend-Stiefel ha- 
ben dicke Profilsohlen, einen kno- 
chelhohen Schaft und sind aus 
Glatt-, Natur- oder genarbtem Le- 
der. Entweder aus einer Leder- 
sorte oder im Materialmix kombi- 
niert mit Baumwoll-, Fischgrat- 
oder Filzeinsatzen. Aber alle ha- 
ben eins gemeinsam und das ist 
die Farbe Schwarz. Dazu kombi- 
niert man einen farblich pas- 
senden dicken Giirtel. Die Hose 
ist im besten Fall in Grau oder 
im schwarzen Used-Fook. Hose? 
Chinos, Jeans oder Joggingstyle 



^.Schauspielei " vA" 
V JUSTIN^ ■ 

U THEROUX^g* 
" t (,,'1'hc Leftovers ) 
A komhiniert ,, 
seine Vintage- - 
MS tiefel 

;^grauenjweJ.ten^g| 

r ’Chinohose 
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Das Boot(s) Camp 

Yes Sir...! Diesen Winter setzen wir alles auf di e Stiefelform. Ideal fur niedrige 
Temperaturen und matschige StraSen. Die top Modellevon Freizeit bis Business 




◄ CAMPER 
Schwarz, Loch- 
musterpragung, Leder, 
Gummisohle, ca. 235 € 



KENNETH COLE* 
Schwarz, Naturleder, 
Used-Look, verdeckte 
Schniimng, ca. 205 € 



◄ ZIGN 

Schwarzes Glattleder mit 
heller Gummisohle, 
ca. 90 €; ges. b. zalando.de 



A FRANK WRIGHT 
Grauschwarzes Glattleder mit 
dicker Profilsohle, ca. 120 € 



A HUNTER 

Glanzendes genarbtes Leder, 
umlaufender Gummistreifen 
oberhalb der Sohle, ca. 250 € 



UGG 

AUSTRALIA* 
Hoher Schaft, 
silberfarbene 
Osen, Lamm- 
fellinnenfutter, 
ca. 300 € 




◄ UGG AUSTRALIA 
Wildlederschaft, 
Kappe mit Wulstnaht, 
Kalbleder, ca. 300 € 



KENNETH COLE* 
Glattleder, Schniimng und 
Reibverschluss, ca. 235 € 



A DIESEL 

Rindlederstiefel, grobe Osen, 
seitl. Baumwolleinsatz, ca. 280 € 



A MONTE ROSSO 
Lochmusterpragung, mit dunkel- 
grauen Filzeinsatzen, ca. 430 € 



ATIMBERLAND 
Schwarzes Vollnarbenleder, 
Harris-Tweed-Wolleinsatz, ca. 210 € 



BIRKENSTOCK ► 
Schwarzes 
Naturleder, 
Wildledereinsatz, 
Lammfellinnen- 
futter, ca. 190 € 
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ANDJEL ► 
Rotbraune Derby- 
stiefel, Kalbleder, 
Profilsohle, ca. 299 € 



A BARKER 

Cognacfarbenes Leder, weibe 
Schniirsenkel, Kappe, ca. 396 € 



HERRING ► 

Hohe Brogues, Lochmuster- 
kappe, Kalbleder, ca. 513 € 



◄LOAKE 

Hellbraunes genarbtes Leder, 
Vorderkappe, ca. 321 € 



AGRENSON 

Hellbraune Lederstiefel mit 
Lochmusterpragung, ca. 312 € 



◄ ALFRED SARGENT 
Sandfarbene Kalbleder- 
stiefel mit Lochmuster- 
I pragung, ca.430 € 



BUSINESS-STIEFEL 



Die Stiefel im Derby- (erkennbar an der offenen Schnurung) und 
Brogue-Stil (erkennbar an der aufgesetzten Lochmusterpragung) 
eignen sich ideal als Winter-Business-Stiefel. Der hohe Schaft 
schiitzt gerade bei niedrigeren Temperaturen vor Wind, Wasser 
und Schnee. Unbedingt von Anfang an impragnieren 



Schauspieler 



,BRAD PITT 



|(„Herz aus StahQ 






Itragt braune: 



iDerby-Stiefel zur j 



lUsed-Look Jeans] 
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▼ CHEANEY 
Brauner Wildlederschaft, 
genarbte Vorderkappe, 
ca. 540 € 



TIMBERLAND ► 
Dunkelbraunes Leder, 
Fischgrateinsatz, ca. 210 €; 
ges. b. breuninger.com 



TED BAKERS 

Brogue-Kappe und Schniirung, 
Wildledereinsatze, ca. 210 €; 
ges. b. breuninger.com 



A HERRING 

Leder-Full-Brogues mit Wolle- 
Tweed-Einsatzen, ca. 405 € 



A CHEANEY 

Schwarzbraunes Glattleder, 
mit Wildlederschaft, ca. 540 € 



◄ LA MARTINA 
Haselnussbraune Brogue- 
Stiefel mit Wollmusterschaft, 
ca. 350 € 



MATERIALMIX-STIEFEL 

Der stylishe Weekender unter den Stiefeln. Die Kombination aus 
verschiedenen Materialien wie Wild- zu Glattleder oder englischem 
Tweed bzw. Fischgrat zu Leder macht die Boots zum Statement- 
Piece. Top fur die City-, Berg- oder Bartour. Am besten zu Jeans 
oder Chinos stylen und dabei die Hose in die Stiefel stecken! 




Schauspieler] 



CHANNING 



TATUM 
| („Magic Mike*) | 



tragt seine Jeans j 



Jassig in die 
^Stiefel gestecktj 
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Musiker 

MATTHEW" 



BELLAMYi 



(Alb um „Dr o nes“^ 
in dicken Winter- 
. stiefeln von Sorel 




◄ UGG AUSTRALIA 
Lammfellgefiittert, 
Fischgrateinsatz, 
Leder, ca. 300 € 



DIEMME ► 
Lammfellinnenfutter, 
Wildlederschaft, 
Gummisohle, ca. 370 € 



◄SOREL 
Thermo-Innen- 
futter, Nubukleder, 
Gummisohle, 
ca. 160 € 



KAMIK> 
Dunkelbraun, 
gefiittert, schwarze 
Gummisohle, 
ca. 100 € 



◄ DSQUARED 2 
Karierter Wollschaft, 
Innenfutter, Gummi- 
laufsohle, ca. 340 € 



CROCS ► 

Lammfellinnenfutter, 
hellbrauner Lederschaft 
Gummisohle, ca. 150 € 



WINTERSTIEFEL 

Eine Gummischalensohle, dickes Innenfutter, versiegelte Nahte 
und der hochgezogene Gerollschutz lassen Ausfluge in die win- 
terlichen Gefilde zu einer entspannten und nicht zur Kaltetour 
werden. Bis Temperaturen von minus zwanzig Grad Celsius 
halten die Stiefel die Fufie warm und vor allem trocken 



66 INSTYLE MEN WINTER2015 



FOTO: GETTY IMAGES; STILLS: PR 




ANZEIGE 




m beste Deals und tolle Angebote 
aus Fashion, Beauty und Lifestyle 

m immer in Ihrer Nahe, direkt zum 
Einlosen in Ihrem Lieblingsstore 

• kostenlos fur iPhone und 
Apple Watch 

m alle Infos unter 

www.instyle.de/app 



InStyle 

’ J 



laden im 

V AppStore 




Teilnehmende Partner sind u. a.: 



COFFEE 

circle 



ROLAND 







Q MISTER SPEX mint'5'berry 

■So kauri man Brillsn heute 



U N U T Z E R 





Laurel 



HALLHUBER 



deanGdauid 

sup-erf pod 








MODEPRODUKTION 



V. 1.: Student Julius Wiest 
in einer Smoking-Jacke 
von ROBERTO CAVALLI, 
ca. 1245 €. Samthose: 
RICHARD JAMES, ca. 330 €. 
Seidenhemd: ROBERTO 
CAVALLI, ca. 595 €. Revers- 
Blume: HEINZ MULLER, ca. 
34 €. Striimpfe: FALKE, ca. 

14 €. Samt-Loafer: LANVIN, 
ca. 395 €. Student Jonas 
Rosenbauer tragt einen Seiden- 
mantel von GUCCI, ca. 2450 €. 
Seidenflanell-Hose: GUCCI, 
ca. 550 €. Seidenhemd: GUCCI, 
ca. 910 €. Lack-Loafer: BALLY, 
ca. 450 €. Eventmanager 
David Hager mit Grafik-Sakko: 
GUCCI, ca. 2290 €. Biigel- 
faltenhose: ERMENEGILDO 
ZEGNA, ca. 1990 €. Seiden- 
hemd: GUCCI, ca. 440 €. 
Seidenblume: HEINZ 
MULLER, ca. 15 €. Tassel- 
Loafer mit Fell-Print: 

JIMMY CHOO, ca. 695 € 
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Chic feiern, aber richtig. Smoking und Co. erleben einen neuen Boom 
Jnd so wird 6\eAbendgar derobe jetzt gestylt: Manner auf NachtschicP 



vmmm 



V. 1.: David Hager feiert im 
Wollsakko von HACKETT 
LONDON, ca. 585 €. Hose 
aus einem Anzugset von 
BRUNELLO CUCINELLI, 
komplett ca. 3770 €. Roll- 
kragenpullover: MALO, 
ca. 549 €. Einstecktuch: 
HARDY AMIES, ca. 45 €. 
Weift gold-Uhr : PATEK 
PHILIPPE, ca. 35100 €. 
Samt-Loafer: CROCKETT 
& JONES, ca. 380 €; ges. 
b. edmeier.de. Julius Wiest 
tragt Sakko, ca. 389 €, 
und Hose, ca. 189 €, von 
TIGER OF SWEDEN. 
Hemd: STENSTROMS, 
ca. 129 €. Nerzschal, ca. 
2200 €, und Seidentuch, 
ca. 230 €, beides BRIONI. 
Krawatte: THE GIGI, ca. 
129 €; ges. b. lodenfrey.com. 
Uhr: „Cellini“ von ROLEX, 
ca. 13150 €. Samt-Loafer: 
CROCKETT & JONES, ca. 
380 €. Jonas Rosenbauer in 
einem Kaschmirmantel von 
AMI, ca. 1400 €. Sakko, ca. 

1595 €, Hose, ca. 495 €, 
und Hemd, ca. 360 €, alles 
von LANVIN. Schleife: 
TURNBULL & ASSER, ca. 
100 €; ges. b. lodenfrey.com. 
Kummerbund: SIEGER, 
ca. 179 €. Rosegold-Uhr: 
TIFFANY & CO., ca. 
12500 €. Lack-Loafer: 
BALLY, ca. 450 €. 






FOTOS VON OLIVER BECKMANN 



& 



% 
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V. 1.: Jonas Rosenbauer mit 
Samtsakko, ca. 1969 €, und 
Hose, ca. 785 €, von ETRO. 
Hemd: OLYMP, ca. 70 €. 
Schleife: TOM FORD, ca. 

180 €; ges. b. mrporter.com. 
Seidenschal: CARUSO, 
ca. 245 €. Einstecktuch: 
Z ZEGNA, ca. 30 €; ges. b. 
lodenfrey.com. Manschet- 
tenknopfe: ED MEIER, 
ca. 295 €. Tassel-Loafer: 
JIMMY CHOO, ca. 550 €. 
Julius Wiest mit Seiden- 
sakko von RICHARD 
JAMES, ca. 680 €. Hose: 
BRUNELLO CUCINELLI, 
als Anzugset ca. 3770 €. 
Rollkr agenpullover : 
DANIEL HECHTER, 
ca. 99 €. Seidenblume: 
HEINZ MULLER, ca. 15 €. 
Kummerbund: SIEGER, 
ca. 179 €. „Viscontino“- 
Loafer: CHRISTIAN 
LOUBOUTIN, ca. 1595 € 
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V. 1.: Julius Wiesf tragt ein 
Sakko, ca. 1900 €, und 
eine Hose, ca. 430 €, von 
PRADA. Rollkragen- 
pullover: JIL SANDER, ca. 
350 €. Einstecktuch: H&M, 
ca. 13 €. Leder-Sneakers: 
VOR, ca. 329 €. Jonas 
Rosenbauer tragt ein Sakko 
von H&M, ca. 60 €. Biigel- 
faltenhose: HARDY AMIES, 
ca. 260 €. Rollkragen- 
pullover: PAL ZILERI, 
ca. 319 €. Einstecktuch: 
GANZ, ca. 20 €; ges. 
b. lodenfrey.com. Leder- 
Sneakers: H&M, ca. 50 € 




It 







V. 1.: Julius Wiest zockt im 
schwarzen Sakko, ca. 

1600 €, mit Biigelfalten- - — — 
hose, ca. 705 €, bestickte 
Perlenweste, ca. 1600 €, 
und Hemd, ca. 380 €, alles 
von DSQUARED2. Seiden- 
schleife: BLICK, ca. 60 €. 
Edelstahl-Uhr: CARTIER, 
ca. 6450 €. Chelsea Boots: 
CROCKETT & JONES, cat 
578 €; ges. b. edmeier.de. 
Jonas Rosenbauer tragt 
Sakko, ca. 1600 €, Hose, ca. 
705 €, und Hemd, ca. 380 €, 
alles von DSQUARED2. 
Seidenschleife: TURNBULL 
& ASSER, ca. 80 €; ges. b. 
lodenfrey.com. Weiftgold- 
Uhr: PATEK PHILIPPE, 
ca. 35100 €. Chelsea Boots: 
CROCKETT & JONES, ca. 
548 €; ges. b. edmeier.de 






* 
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V. 1.: Julius Wiest auf Tour 
mit Sakko, ca. 3500 €, und 
passender Hose mit Samt- 
muster, ca. 1600 €, beides 
von LOUIS VUITTON. 
Hemd: FRANCESCO 
SMALTO, ca. 475 €. Nerz- 
schal: BRIONI, ca. 2200 €. 
Weiftgold-Uhr: „Cellini 
Time“ von ROLEX, ca. 
13150 €. Striimpfe: FALKE, 
ca. 14 €; ges. b. zalando.de. 
Samt-Loafer: LANVIN, ca. 
395 €. Jonas Rosenbauer im 
Cape: GABRIELE PASINI, 
ca. 249 €; ges. b. apropos- 
store.com. Doppelreihiger 
Smoking, ca. 1000 €, 
und Hemd, ca. 70 €, von 
LARDINI. Pelzschleife: 
VANITIES PARIS, ca. 

179 €; ges. b. apropos-store, 
com. Seideneinstecktuch: 

Z ZEGNA, ca. 30 €; 
ges. b. lodenfrey.com. 
Tassel-Slipper aus Pony- 
fell: CHRISTIAN 
LOUBOUTIN, ca. 825 € 








•«r — : s i 
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FOTOS: OLIVER BECKMANN; PHOTO ASSISTANT: MICHAEL KROSNY, ARNE SKADE; HAARE & MAKE-UP: ANA LUCIC MIT PRODUKTEN VON CHANEL UND GHD; 
MODELS: DAVID HAGER, JONAS ROSEN BAUER/KULT, JULIUS WIESE; STYLING: JURGEN CLAUSSEN; WIR BEDANKEN UNS BEIM RESTAURANT & BAR CHICHI 





Softdrlink 



V. 1.: Julius Wiest mit 
„Elektrolyt-Snack“ und 
Anzug von VALENTINO: 
ca. 2980 €. Hemd: „Maris“ 
von DRYKORN, ca. 70 €. 
Seidenkrawatte: DOLCE 
& GABBANA, ca. 129 €; 
ges. b. lodenfrey.com. Uhr: 
„Cellini Time“ von ROLEX, 
ca. 13150 €. Chelsea Boots: 
CROCKETT & JONES, ca. 
578 €; ges. b. edmeier.de. 
Jonas Rosenbauer tragt 
Samtsakko, ca. 1235 €, und 
Wollhose, ca. 560 €, von 
MARC JACOBS. Hemd: 
STENSTROMS, ca. 199 €. 
Schleife: TURNBULL & 
ASSER, ca. 100 €; beides ges. 
b. lodenfrey.com. Seiden- 
blume: HEINZ MULLER, 
ca. 15 €. Weiftgold- 
Uhr: PATEK PHILIPPE, 
ca. 35100 €. Derby- 
Schuhe aus Lackleder: 
DSQUARED2, ca. 625 € 
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STILVOLL 



DAY OR NIGHT 

Kommt darauf an, was man vorhat! Mitden eleganten Pennyloqfern zum Business- 
termin oder mitden ausgeflippten Leoparden-Slippern in die Nacht? Ihr Einsatz bitte 




ISchauspielerl 



jCOOPER; 



^(weiBem 

|Zweireiher| 



RYAN 



|(„Der grofte 

HGatsbJO 

mit braunen 



Loafern zum 







| („Misfits“) mit l 



Schauspieler 

ROBERT* 



SHEEHAN 



Leo-Slippern| 
von Christian 



Louboutin 
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◄ SANTONI 
Dunkelbraun, 
Modell „Loafer 

06949“, Leder, 
ca. 655 € 







CHRISTIANA 
LOUBOUTIN 
Leopardendruck, 
Ponyhaar, Nieten, 
ca. 1007 € 





◄ BOSS 

Dunkelrot, Modell 
„Collist“, Leder, 
ca. 300 € 



J&M EST. 1850 ► 
Ockerbraun, Modell 
„Allred“, Leder, ca. 188 € 




◄ JOHN LOBB 
Dunkelbraun, Modell 
„Lashley“, Kalbleder, 
ca. 1140 € 







MATTHEW COOKSON ► 
Leopardendruck, Kalbfell, 
Leder, ca. 350 € 




◄ LOUIS LEEMAN 
Leopardendruck, Gold- 
detail, schwarze Kappe, 
Ponyhaar, Leder, ca. 745 € 



STUBBS & WOOTTON ► 




Leopardendruck, Pony- 
haar, Leder, ca. 435 € 




SHOEPASSION ► 
Dunkelbraun, Modell 
„N° 781“, Leder, ca. 200 € 




◄DEL TORO 
Leopardendruck, 
Ponyhaar, Leder, 
ca. 300 € 



PENNYLOAFER 

Die hoherwertige Variante des Mokassins ist der 
rahmengenahte Loafer, den es als Tassel- und Pen- 
nyloafer gibt. Der Name kommt aus den 50er-Jah- 
ren. Studenten der US-Ivy-League-Universitaten 
kamen auf die Idee, einen Penny als Gliicksbringer 
in den Steg zu stecken. Zum Anzug perfekt. Twist: 
einfach mal mit farbigen Socken ausprobieren 



LEOPARDEN-SLIPPER 

Der Samtslipper 2.0. Der urspriinglich vom engli- 
schen Prinzen Albert (1819-61) in Auftrag gegebe- 
ne Slipper erreicht eine neue Stufe der Extravaganz. 
Definitiv nicht businesstauglich, dafiir umso besser 
fur das Nachtleben geeignet. Der Schuh ist an sich 
schon auffallig genug, daher den Rest am besten eher 
gedeckt halten. Jeans, T-Shirt und Sakko - fertig 
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STILVOLL 



ANLASSHILFE 

Black Tie, White Tie, Cut: Darauf kommtes bei Dresscodes an. Ein Herren- 
schneider erklart die drei groJSenArizuge und woran man sich halten muss 



SMOKING 




B eim Miinchner Herren- 
schneider Thomas Hof- 
mann (fabry-hofmann. 
de) kaufen sogar Bayern- 
Profis und Wirtschafts- 
bosse. Immer beliebter bei alien Kun- 
den: Smoking, Cut und Co. - hier die 
Schneider-Tipps, wie man sie tragt 



WORAUF ES BEIM 
SMOKING ANKOMMT 

© HEMD Aus schmal geschnittener, 
blickdichter Baumwolle (s.r.). Immer 
mit Umschlagmanschette, die sollte 
ca. 2 cm unter dem Sakkoarmel her- 
vorspitzen. Entweder mit verdeckter 
Knopfleiste oder Frackknopfen (s.l.). 
@ REVERS Wahlweise Schalkragen 
oder aufsteigendes Revers, das z.B. 
schmachtigen Mannern optisch mehr 
Brustvolumen verleiht und die Taillie- 
rung betont. Stoff hebt sich durch 
Glanz (z.B. Seide) vom Rest der Jacke 
ab, wiederholt sich in Hosendetails. 
© WESTE Ersetzt wahlweise den tra- 
ditionellen Kummerbund und sollte 
entsprechend tief geschnitten sein, um 
moglichst wenig Hemd, aber stets den 
Hosenbund zu verdecken. 

© JACKE Paspelierte Taschen ohne 
Klappen, Taillierung sitzt an der 
schmalsten Stelle des Rumpfes. Ubli- 
cherweise ohne Rtickenschlitz, Lange 
verdeckt das GesaB zu drei Vierteln. 
© HOSE Mit glanzendem (z.B. Sei- 
de) Streifenbesatz (Galon) liber die 
gesamte AuBennaht der Hose, in An- 
lehnung ans Revers. Schmal geschnit- 
ten mit Biigelfalte, oft mit glanzendem 
Bund, stets ohne Giirtelschlaufen. 

© SAUM Mit StoBband, kein Um- 
schlag, max. eine leichte Knickfalte. 
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Sakko: Wollmischgewebe mit schmalem, 

aufsteigendem Revers in Schalkragenform, 
ZARA MAN, ca. 80 €. Hose: Wollmix, ZARA 
MAN, ca. 40 €. Hemd: „Level Five Body Fit 
Klappchenkragen", Baumwollstretch, OLYMP, 
ca. 70 €. Schleife: Synthetikmix in Samt- 
optik, ZARA MAN, ca. 18 €. Pochette: Seide, 
25 x 25 cm, EINSTECKTUCH.COM, ca. 10 € 



Smoking-Anzug, bestehend aus Jacke und 
Hose, mit abgesetztem Revers, zwei Knopfen 
und Hose mit Galon-Streifen, Schurwolle mit 
Seidendetails: BOSS, ca. 499 €. Hemd: Baum- 
wolle mit Plissee, ETON, ca. 169 €. Schleife 
und Kummerbund im Set, Seide: DOLZER 
MASSKONFEKTIONARE, ca. 38 €. Einsteck- 
tuch: Seide, handrolliert, ETON, ca. 49 € 



FEST-HEMDEN 



Die Umschlagmanschette ist 
Pflicht, im Brustbereich sor- 
gen langs oder quer verlau- 
fende Plisseefalten, Biesen 
oder Rlischen fur Blickdich- 
tigkeit. Klappchen- oder 
Kentkragen fur eine von 
Hand gebundene Schleife 



OLYMP 

„Level 
Five Body 
Fit Klapp- 
chen", aus 
Baum- 
wollmix, 
verdeckte 
Knopf- 
leiste, 
ca. 60 € 




OLYMP 

„Level 
Five Body 
Fit Klapp- 
chen", aus 
Baum- 
wollmix, 
Plissee- 
gefaltelte 
Brust, 
ca. 70 € 




ETON 

Baum- 
wolle, mit 
Kent- 
kragen, 
gesteckte 
Frack- 
knopfe, 
Plissee- 
brust, 
ca. 169 € 



SCHUHWAHL ZUM 
FESTTAGSANZUG ■ 



Ob Oper, Ballsaal oder Tanzparkett, eine dlinne Glattledersohle und die 
schnorkellose Kappe gelten zu feinen Anziigen als Muss. Beim Obermate- 
rial bleibt nur die Alternative zwischen Lack und Samt, sagt die Etikette 




1 STUBBS &WOOTTON 

Samtslipper, ca. 450 € 

2 VICKERMANN & 
STOYA Lackleder mit 
Ripsschleife, ab ca. 1700 € 

3 VICKERMANN & 
STOYA Lackleder, Oxford- 
Schnurung, ab ca. 1700 € 
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STILVOLL 



CUT 




BM^^prinzI 

V,' "^"william ,1 

HERZOG VON' 
j'; ; CAMBRIDGE, 

- T .mit Cut bei : 

wr'h, ■j-rtci'*' 1 " ■ i 



Seiner Hochzeit^T 
V'-vVv^-.'ini britischen 




Cut-Sakko: Wolle-Mohair-Mix, WILVORST, 
ca. 539 €. Cut-Hose: Oberstoff Wolle, WIL- 
VORST, ca. 149 €. Cut-Weste: Oberstoff 
Wolle, WILVORST, ca. 119 €. Hemd: „Level 
Five Body Fit Kentkragen“, Baumwollstretch, 
OLYMP, ca. 60 €. Plastron und Tuch: Synthe- 
tik, WILVORST, ca. 59 €. Manschettenknop- 
fe: gebiirsteter Stahl, ETON, ca. 159 € 



Cut-Sakko, Cut-Weste und Cut-Hose im 
Dreierset: Wolle-Mohair-Mix, Wolle-Seide- 
Mix und Schurwolle, EDUARD DRESSLER, 
ca. 1700 €. Hemd: Aus Baumwolle mit Cut- 
away-Kragen, DOLZER MASSKONFEK- 
TIONARE, ca. 60 €. Plastron: Aus Polyester, 
DOLZER, ca. 30 €. Manschettenknopfe: ge- 
biirsteter Stahl, ETON, ca. 159 € 



WORAUF ES BEIM CUT ANKOMMT 



O REVERS Grundsatzlich als auf- 
steigende Form geschnitten, am 
schmalsten Taillenumfang geknopft. 
Q WESTE UND PLASTRON Beides 
kann zum Cut frei gewahlt werden. Da 
der Cut nur nachmittags getragen wird, 
sind Farbvarianten durchaus erwiinscht. 
Also alle Facetten von Grau, farbige Kra- 



watten statt goldfarbenem Plastron 
(breite Krawatte) sowie Hemden mit 
Musterstreifen oder als Winchester wie 
bei Prinz William werden voll akzeptiert. 
@ JACKE Der Name „Cutaway“ 
riihrt vom v-formig abgeschnittenen 
Gehrock her, der zum Rundschwanz 
geformt bis in die Kniekehle reicht. 



Die Jacke wird wie beim Smoking von 
einem stoffbesetzten Knopf gehalten 
0 RUNDSCHWANZ AufWendig ge- 
fiittert, schmal geschnitten. 

@ HOSE In Deutschland als Strese- 
mann (nach dem Ex-Kanzler und 
Reichsminister) bekannte grau-/langs- 
gestreifte Biigelfaltenhose, salopp. 
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FRACK 




Frack-Sakko: Oberstoff Wolle, WILVORST, 
ca. 449 €. Hose: Wolle mit Seiden-Galon, 
WILVORST, ca. 149 €. Weste: Wollmix, 
WILVORST, ca. 198 €. Hemd: Baum- 
wolle mit Klappchenkragen, BOTTHOF, 
ca. 198 €. Schleife: dicht gewobene Baumwolle, 
DOLZER, ca. 30 €. Manschettenknopfe: 
Edelstahl mit Sodalith, ETON, ca. 159 € 



Frack-Sakko: Oberstoff Wolle, DOLZER, ab 
ca. 449 €. Hose: Wolle mit seitlichem Seiden- 
Galon, DOLZER, ab ca. 159 €. Weste: Baum- 
wolle, DOLZER, ab ca. 99 €. Hemd: Baum- 
wolle mit Kentkragen, DOLZER, ab ca. 90 €. 
Schleife : dicht gewobene Baumwolle, DOLZER, 
ca. 30 €. Manschettenknopfe: Edelstahl mit 
Sodalith, ETON, ca. 159 € 




US-Designer 



TOM FORDl 



im selbstl 



designtem 



Samteinlage 



WORAUF ES BEIM FRACK ANKOMMT 



Der Konig der Anziige fur Abendballe. 
O HEMD Wird mit weifier Schleife 
getragen, Klappchenkragen ist kein 
Muss. Korpernaher Schnitt, damit un- 
ter der Jacke kein Stoffstau entsteht. 
Umschlagmanschetten mit dezenten 
Knopfen, denn der Frack ist bereits 
auffallig genug. Revers aufsteigend. 



Q WESTE Grundsatzlich weifi und 
aus solidem Wollstoff gefertigt, im 
Brustbereich eher steif und stets tief 
geschnitten, Winkelschnitt und Run- 
dung folgen der Vorgabe der Jacke. 

@ JACKE Relativ kurze Armel lassen 
2 cm Hemdarmel hervorspitzen, da- 
mit die (dezenten) Manschetten- 



knopfe sichtbar sind. Ungeknopft, 
schmal an der Taille, Winkelschnitt 
oberhalb der Hiifte, Schwalben- 
schwanz reicht bis maximal Kniekehle. 
0 HOSE Schmal geschnitten mit 
Seiten-Galon aus Seide, auch doppelt 
oder extrabreit, aber ohne Umschlag. 
Matter Wollstoff passend zur Jacke. 
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STILVOLL 




BESCHLIPST 

Job, Dinner, Party - Krawatten zeigen Stil 
und Personlichkeit. Statt Riesensammlung 
hier die Must-have-Modelle im Uberblick 



STRIC KKR AWATTEN 




1 Hemd von OLYMP, ca. 60 €. Seidenkrawatte, ETRO, ca. 120 € 2 Wollstrickbinder, 
A.P.C., ca. 90 € 3 Wolle, BRUNELLO CUCINELLI, ca. 190 € 4 Von HAMAKI-HO, 
ca. 30 €; ges. b. Wormland 5 Reine Wolle, PAUL SMITH, ca. 115 € 







1 Hemd von OLYMP, ca. 60 €. Krawatte, GIERRE MILANO, ca. 100 €; ges. 
b. Lodenfrey 2 Wollmix, DRAKE’S, ca. 175 € 3 Kaschmir, Seide, BRIONI, 
ca. 160 € 4 MARC O’POLO, ca. 60 € 5 Karierte Wolle, ISAIA, ca. 170 € 



BLAUE SEIDE 



<3 



l 




WOLL-KAROS 






1 Hemd, OLYMP, ca. 50 €. Krawatte, TURNBULL & ASSER, ca. 154 € 2 Gepunk- 
tete Seide, ERMENEGILDO ZEGNA, ca. 140 € 3 Bestickt, CHARVET, ca. 165 € 

4 Webmuster, JIL SANDER, ca. 120 € 5 Ornamentiert, PENROSE, ca. 125 € 
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shop online j breuninger.com 




STILVOLL 



UHRSACHE 

Uhrmacherkunst in Rotgold gefasst. EdleAnzuguhren am braunen Leder- 



ZENITH 

MODELL 

Elite Power 
Reserve 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Automatik 

UHRENGLAS 

beidseitig 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

40 mm 

WASSERDICHT 

bis 50 m 
DETAILS 

Horizontale 

kleine Sekunde, 

50+ Stunden 

Gangreserve, 

Reserveanzeige 

PREIS 

ca. 12900 € 



I EIN- 
III .PER 

MODELL 

Elysium Classic 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Manufaktur 

Handaufzug 

UHRENGLAS 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

42 mm 

WASSERDICHT 

bis ca. 30 m 

DETAILS 

vertikale 
kleine Sekunde, 
50+ Stunden 
Gangreserve 

PREIS 

ca. 16900 € 







GIRARD 

PERRE- 

GAUX 

? MODELL 

GP 1966 Kleine 
Sekunde 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Automatik 

UHRENGLAS 

beidseitig Saphirglas 

DURCHMESSER 

41 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 

54+ Stunden 
Gangrserve 



r RUND- 
GEHAUSE 



PREIS 

ca. 1 5 500 € 



JAEGER-LE 

COULTRE 

MODELL 

Master Control Date 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Automatik 

UHRENGLAS 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

39 mm 

WASSERDICHT 

bis 50 m 

DETAILS 

Datumsanzeige, 

38 Stunden 
Gangreserve 

PREIS 

ca. 14900 € 



FREDE- 

RIQUE 

CONSTANT 

MODELL 

Manufacture 

Slimline 

MATERIAL 

rotvergoldeter 
Edelstahl, Leder 

WERK 

Automatik 

UHRENGLAS 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

42 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 

42 Stunden 
Gangreserve 

PREIS 

ca. 3190 € 
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und Wirkung 

band gibt es in dezenter runder und spektakularer Tonneau-Form ^ ' 



PATEK 

PHILIPPE 

MODELL 

Gondolo 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Manufaktur 

Handaufzug 

UHRENGLAS 

beidseitig 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

24,6 x 21 ,5 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 

44+ Std. 
Gangreserve 

PREIS 

ca. 32 440 € 



VACHERON 

CONSTANTIN 

MODELL 

Malte Kleine 
Sekunde 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Manufaktur 

Handaufzug 

UHRENGLAS 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

36,7 x 47,6 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 65 Std. 

Gangreserve 

PREIS 

ca. 26600 € 




BREGUET 

MODELL 

Heritage Grande 
Complication 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Handaufzug 

Tourbillon 

UHRENGLAS 

beidseitig 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

35 x 42 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 

handgraviertes 

Werk 



CARTIER 

MODELL 

Tortue GroB- 
datum 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Manufaktur 

Handaufzug 

UHRENGLAS 

beidseitig 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

38 x 48 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 

DETAILS 

limitiert, vertikale 
kleine Sekunde 

PREIS 

ca. 23400 € 



IWC 

MODELL 

Da Vinci 4523, 
Jhg. 2012 

MATERIAL 

18 Kt. Rotgold, 
Alligatorleder 

WERK 

Automatik 

UHRENGLAS 

Saphirglas 

DURCHMESSER 

35,6 x 42,5 mm 

WASSERDICHT 

bis 30 m 
DETAILS 

41 Std Gang- 
reserve, nur 
noch wenige 
Exemplare im 
Handel verfugbar, 
Sammlerobjekt 
mit Potenzial 
PREIS 
ca. 12200 € 



PREIS 

ca. 123 500 € 
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Zeitmesser fur jede Gelegenheit, die fast alles aushalten: Taucheruhren 




SMARTE 

INVESTMENTS 

1 WENGER MODELL 
AquaGraph Diver, Quarz 
WASSERDICHT bis 1000 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas 0 43 mm 
PREIS ca. 550 € 

2 DAVOSA MODELL Ternos 
Ceramic Automatic 

WASSERDICHT bis 200 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Keramik, Saphirglas 0 40 mm 

PREIS ca. 698 € 

3 VICTORINOX MODELL 
Maverick Large Quarz 

WASSERDICHT bis 100 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas 0 43 mm 
PREIS ca. 430 € 




PREMIER 

LEAGUE 

1 BREITLING MODELL 
Superocean II 44 Automatik 
WASSERDICHT bis 1000 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas 0 44 mm 
PREIS ca. 3890 € 

2 TAG HEUER MODELL 
Aquaracer 300 m Calibre 5 
Automatik WASSERDICHT 
bis 300 m MATERIAL 

Edelstahl, Saphirglas 
0 41 mm PREIS ca. 2100 € 

3 TUDOR MODELL Heritage 
Black Bay „Black“ Automatik 

WASSERDICHT bis 200 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas, zus. Textilband 
0 41 mm PREIS ca. 3190 € 




VOMBESTEN 

DASBESTE 

1 OMEGA MODELL Sea- 
master Planet Ocean 600 
Automatik WASSERDICHT 
bis 600 m MATERIAL 

Edelstahl, Saphirglas 0 
43,5 mm PREIS ca. 6300 € 

2 ROLEX MODELL Sea- 
Dweller 4000 Automatik 

WASSERDICHT bis 1220 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas 0 40 mm 
PREIS ca. 9000 € 

3 CARTIER MODELL Calibre 
de Cartier Diver WASSER- 
DICHT bis 300 m 
MATERIAL Edelstahl, 
Saphirglas 0 42 mm 
PREIS ca. 8200 € 
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Mit 5 € schenken Sie Kindern eine Zukunft. Von 5 € (zzgl. Transportleistung) kommen 4,83 € der TRIBUTE TO BAMBI Stiftung zugute. Bank fur Sozialwirtschaft, IBAN: DE42 7002 0500 0009 8050 00 




Die TRIBUTE TO BAMBI Stiftung fordert Kinderhilfsprojekte in Deutschland 
und macht auf gesellschaftliche Missstande und Schicksale aufmerksam. 

Weitere Informationen unter: www.tributetobambi-stiftung.de 





STIFTUNG 

HILFE FUR KINDER IN NOT 




STILVOLL 



Gib Kette, Alter! 



E Mitden fi I i»ranen Flechtarmbandern und coolen Statement-! 
^7/ew- im<7 rotew&ofl/are^arefferre. Anschnallen und ab geht's! 




FOTO: DDP IMAGES; STILLS: ILB 











A TATEOSSIAN 
Diamanten- 
besetzte Pille, 
Goldkette, 
ca. 2450 € 



A DUCHESS 
OF MALFI 
JEWELRY 
Gold-silber- 
farbene Pille, 
ca. 177 € 



A TATEOSSIAN 
Totenkopf- 
anhanger, 
Sterlingsilber, 
ca. 295 € 



◄ TRUE ROCKS 
Rotvergoldete 
Pillen-Hals- 
kette, ca. 236 € 



ALEXANDER MCQUEEN 
Silberfarbene Totenkopf- 



KTZ 

Pillenanhanger, 



KETTEN 



JOHN RICHMOND 
Totenkopfanhanger, 
silberfarben, ca. 266 €; 
ges. b. luisaviaroma.com 



◄ THOMAS SABO 
Zirkoniasteine, 
Sterlingsilber, 
ca. 140 € 



<3 




<3 




GOTI 

Diinner geflochtener Armreif, 
Sterlingsilber, ca. 210 € 



TATEOSSIAN 
Armreif in Bambus- 
Flechtoptik, Silber, 350 € 



DAVID YURMAN 
Geflochten, Seiloptik, 
geschwarztes Silber, ca. 600 € 



JOHN HARDY 
Geflochten, poliertes 
Sterlingsilber, ca. 645 € 



CAPUTO&CO. 

Geflochtenes silbernes Armband, 
Verschluss, ca. 171 € 





<3 
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lOffenbarunj 



iJakobs- 



Imuscheln auf| 



|Rauchkraut| 



‘■■u %enn 

™ U AGNy§| 

m ^hr aucbt_e j 

vKonzentra^^ 



iMAGNUSI 



jrauchert heiB 



[Vorgaben: Wer l 
Inicht punktlich 
Bkommt, kriegtl 



TRENDS B TALK 



Alles, was I M Wl INTER 

angesagt and wichtig 



1ST 






NILSSON, 31, 
hockt im 






FAVIKEN mit 



EMSMMZSSmiEa 

Im Niemandsland am Polarkreis 
setzt Magnus Nilsson feine Sude 
an, rauchert auf Moos und zersagt 
gewaltige Rindermarkknochen: 
nordischer Produktminimalismus 



ie essen gerne, haben aber 
die immer gleiche Sterne- 
kiiche satt? Willkommen bei 
den neuen Sternekochen. 
Und Sterneanwartern wie 
Felix Schneider aus Heroldsberg. Diese 
Koche miissen Sie jetzt kennen: 

FAVIKEN, JARPEN 

Magnus Nilsson konnte rein optisch 
ebenso Bassist in einer Death-Metal- 
Band sein. Der 31-jahrige Schwede 
experimentiert auch gern mit Rauch, 
Feuer und archaischen Fleischgerich- 
ten. Doch der Familienvater hat aufier- 



dem ein Gespiir fur edlen Wein, was 
in Schweden oft unterbewertet bleibt. 
Statt weiterhin als Sommelier zu 
arbeiten, ergriff er im „Faviken cc die 
Kochloffel. Im Pariser „L’Arpege“ 
erlernte er die Sternekiiche trotz 
Sprachbarrieren, inzwischen verste- 
hen ihn Gourmets in aller Welt. Trotz 
seiner Haltung, dass jemand, der nicht 
punktlich am Tisch sitzt, nichts zu 
essen bekommt. Frische verlangt eben 
Respekt und Pragmatismus, manche 
Meerestiere gart der Maitre bewusst 
nur zur Halfte. Zwei Kochbiicher hat 
er bereits verfasst; faviken.com. 
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SOSEIN. 



Unter Europas Top- 
Restaurants rangiert 
das „Sosein .“ in 
seiner frankischen 
Dorfidylle auf den 
hochstdotierten 
Aufsteiger-Platzen, 
samt Eigenanbau und 
Bauernhof-Romantik. 



Kul inarregion 
Franken: FELIX 
SCHNEIDER 
weiB, was er 
vor seiner 
Haustur hat 



SOSEIN., HEROLDSBERG 

Domestiziert als Ktichenchef wurde 
Felix Schneider bereits im Niirnberger 
Sternerestaurant „Aumer’s La Vie“. 
Sein Dreh, seitdem er vor fiinf Jahren 
begann, sein eigenes Restaurant-Kon- 
zept zu erdenken: eigener Garten fur 
Urtomaten, Aromapflanzen, Wurzeln 
und Krauter. Fleisch von Schweinen 
und Gansen bezieht er aus befreunde- 
ter Zucht. Er sagt: „In unseren Gast- 
raumen haben wir grofie Tranchier- 



tische. Sie fungieren als Biihne fur 
riesige Brotlaibe aus drei Tage lang kalt 
gereiftem Sauerteig und fur Biofleisch, 
das wir grundsatzlich im Ganzen zu- 
bereiten. C£ Nachhaltigkeit ist fur Felix 
Pflicht, er halt sich daran, verwendet 
von der Martinsgans auch Innereien 
und Eier. Es geht ihm um Respekt 
vor Natur und Leben. Ptinktlich um 
20 Uhr beginnt das Schauspiel, bei 
dem jedem Gast ausschliefilich frisch 
und auf den Punkt zubereitete Speisen 



kredenzt werden. „Was ich hier mache, 
ist meine Lebensaufgabe. Dazu gehort 
es auch, den Bauern zu vermitteln, 
dass sie Gemiise wirklich bis zum 
Optimum ausreifen lassen und nicht 
vorher vom Feld holen. ££ Auf diese 
Weise erzielt der junge Franke, der 
sich selbst als Kind von naturbewuss- 
ten Babyboomern bezeichnet, eine 
Aromentiefe und -vielfalt, die seinen 
Gasten alle Sinne offnet. „Bei uns er- 
leben Sie Region und Jahreszeit nah 
und intensiv ££ ; sosein-restaurant.de. 

TIAN, WIEN 

„Ich ernahre mich selbst zu iiber 80 
Prozent vegetarisch und gesundheits- 
bewusst ££ , sagt der tirolstammige Halb- 
kroate Paul Ivic. Internationale Gaste 
wissen inzwischen, dass vegetarische 
Kiiche Topniveau haben kann. Als ich 
21 war, erlebte ich wie meine vegetari- 
sche Tante in Restaurants immer nur 
das Gleiche vorgesetzt bekam. Damals 
wuchs in mir der Ehrgeiz, das zu an- 
dern. ££ So hat der Hauben- und Ster- 
nekoch eine Revolution gestartet. „Ich 
verzichte bewusst auf Fleischersatz. 
Genuss bedeutet fur mich, aus pflanz- 
lichen Produkten authentische 
Geschmackserlebnisse zu kreieren. 
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YOUNGSTER: 1 
AUGUSTO* 
V ALZELLI 
wurde mit] 
23 Ej£opas 
jungst er 
Sternekoch 



In IMPERIA 



findet Augusto 
Seafood- 
Qualitat 
[nach s einem 
iGeschmack ' 



FAVORITE 



AGRODOLCE 



In seiner Heimat 
Brescia isst man be- 
vorzugt Fleisch in rauen 
Mengen. Augusto 
Valzelli wollte lieber mit 
Meerestieren arbeiten 
und brachte damit 
einen Stern nach 
Imperia. Mit Kiwi und 
rohem Krustentier - 
der Typ ist Minimalist. 



Philipp Stein, 25, entstammt einer 
Mainzer Gastro-Dynastie. Der Papa 
hatte dennoch Zweifel an seinen 
Sterne-Ambitionen. Zu Unrecht. 



schiffen verdient. Was braucht ein 
Spitzenkoch? „Zielstrebigkeit und 
Robustheit fur einen Knochenjob. ££ 
Bodenstandigkeit konnte man dem 
Spross von „Steins Traube ££ in Mainz 
noch attestieren, der nach wie vor gerne 
auf den Rat seines Vaters zuruckgreift. 
„Sternekiiche braucht keine irren Ide- 
en wie Gemiise im Dessert. Im Prinzip 
ist das, was wir machen, sehr pragma- 
tisch. Eine fein abgestimmte SoBe, 
dann noch zwei, drei Komponenten 
dazu - das ist die Basis fur ein leckeres 
Gericht. ££ Geht SoBe wirklich so ein- 
fach? - „Man braucht viel Zeit. Ob 
Krustentier-, Fleisch- oder Gemiise- 
Fond, versuchen Sie mal, alles bis auf 
ein Minimum runterzureduzieren. 
Dann z. B. mit Rosmarin abschme- 
cken: toll! ££ ; favorite-mainz.de. MKM 



nur fur eine scharfe passierte Kiwi 
mit roher Garnele bekam. Am 
Telefon klingt der jiingste Stern 
unter Europas Topkochen ent- 
spannt. Er lacht gerne und sorgt 
damit in seinem Team fur reich- 
lich gute Laune. In seiner Heimat 
Brescia versteht man sich auf Fleisch. 
Dass er jetzt in Imperia neben Meer 
und Fischmarkt arbeitet und an jeder 
Versteigerung von Frischfisch teilneh- 
men kann, befliigelt ihn. Trotzdem 
will er sich will er sich auch wieder 
Famm, Rind, und Gefliigel widmen. 
Er weiB ja, wo er all das in Brescia be- 
kommt; agrodolceimperia.it. 



f 



IBERICO 



% 



drei Varianten: 
P HILIPP 
STEIN -genial 



Damit haben wir inzwischen 90 Pro- 
zent Fleischesser und 50 Prozent Man- 
ner als Gaste erkocht und iiberzeugt. ££ 
Sein Geheimnis: „Zum Beispiel Spit- 
zensalze, die zwischen zwei und 15 
Euro pro Kilo kosten statt ein paar 
Cent. Unser Wareneinsatz ist weitaus 
hoher als in den meisten Fleischkii- 
chen, wo ein paar Knochen fur die 
SoBe viel weniger kosten als die Pilze, 
die ich einsetze. ££ Essen bedeutet ihm 
Kultur und Weltoffenheit, auch wenn 
er liebend gern von Bauern und Wild- 
krautsammlern aus dem Wiener Urn- 
land kauft . „Wir Koche tragen Verant- 
wortung. Bio predigen und fur Fertig- 
produkte werben geht nicht ££ , sagt der 
Kochbuchautor; taste-tian.com. 

AGRODOLCE, IMPERIA 

Augusto Valzelli libt sich im Under- 
statement. Warum sollte man Meeres- 
friichte auch totkochen? Trotzdem ist 
er die Mar leid, dass er seinen Stern 



FAVORITE, MAINZ 

„Mein Vater fand, dass ich mit 23 noch 
etwas jung fur einen Kiichenchef in der 
Sternegastronomie war. Er kannte das 
Umfeld aus eigener Erfahrung. Aber 
ich habe auch die Infrastruktur dieses 
Teams und die Moglichkeiten gesehen. 
Also habe ich zugesagt. ££ Philipp Stein 
ist in seinem Team als Hauptling nach 
wie vor einer der Jiingsten. „Dass bei 
uns in der Kuche nicht herumge- 
schrien wird, hat auch etwas mit Res- 
pekt vor meinen erfahrenen Kollegen 
zu tun. ££ Er selbst hat seine Meriten 
u. a. unter der Leitung von Kiichen- 
gott Dieter Muller auf Kreuzfahrt- 
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NEUES AUS DER 

GADGETERIA 

HeiiBe Ofen, flashige Smartphone-Brillen, coole Uhren- 
klassiker neu aufgelegt und ein E-Bike in Motocross-Optik 










S.T. DUPONT 

Cutter, „James 
Bond - Spectre" 
Edition, ca. 130 € 



Unternehmer PIERRE 

LIOTARD-VOGT 

und Schauspieler 3 ™*" 
WARIS AHLUWALIA 
genieBen das gute 
Wetter in Gstaad 



GROSSE 
MO\I I. ME 



Das Jahr geht zu Ende. Alles 
wird entspannter. Unterneh- 
mer Pierre Liotard-Vogt und 
Schauspieler Waris Ahluwalia 
geniefien den herrlichen Win- 
tertag im Skiort Gstaad. Was 
fehlt? Zur Zigarre empfehlen 
wir einen guten Whiskey (s.o.) 



JACK DANIEL’S 

„Jack Daniel’s Sinatra 
Century", limitiert auf 
66 Flaschen, ca. 450 € 



ROMEO Y JULIETA REGALIAS DE 
LONDRES Kubanische Zigarre, 25er- 
Kiste, ca. 110 €; ges. b. noblego.de 






J&M 

..Virtual 
Reality"- Brille, 
recyclebar, 
ca. 13 €; ges. 
b. Amazon 



SAMSUNG 

„Gear Virtual 
Reality Edi. 
fur Galaxy 
S6“, ca. 

199 € 



POPPY 

3-D-Kamera 
und -Viewer 
fur iPhone 6, 
ca. 45 € 



Virtuelle Raume und Rundfliige in 360-Grad-Sicht? 3-D-Aufnahmen als pri- 
vate Diashow und ein privates 3-D-Kino aus Karton? Jetzt geht alles. Hiermit 
endet das platte Dasein der zweidimensionalen Smartphone-Displays 



SMART-„WATCHER" 
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FRAGEN ZUM 



Roboter R2-D2 
und C-3P0 
im neuen „Star 
Wars“-Film 



Mi Star Wars 



Thema Schmuck an 

Nico Rosberg 



Haben Sie Schmuckstu- 
cke, die Sie mit einer 
besonderen Erinnerung 
verbinden? Fur meine Hoch- 
zeit habe ich von Thomas Sabo fur 
jeden meiner funf Trauzeugen ein 
Armband mit Gravur (Dank- 
sagung 8c Datum) fertigen lassen. 
Fur Manner ist der Kauf 
des Verlobungsrings ei- 
ner der schwersten. Wie 
haben Sie es gemacht? 
Definitiv hilft, sich friihzeitig zu 
informieren! Beim Blattern in ei- 
ner Zeitschrift etwas andeuten 
und subtil eine Richtung finden. 
Sie haben zwei Eheringe? 
Einer ist von der kirchlichen und ei- 
ner von der standesamtlichen Trau- 
ung. Da haben wir einen in Silber 
und einen in Gold. Jetzt kann ich je 
nach Kleidungsstil wechseln. 



AND THE 
WINNER IS! 



Beim ..Designer for Tomorrow“-Award 
wurde erstmals eine Mannerkollektion 
ausgezeichnet. Gewinner Matteo La- 
mandini aus Italien entwarf daraufhin in 
Zusammenarbeit mit dem Designteam 
von Tommy Hilfiger einen Blouson als 
Special-Item fur das Label. Dieser ist 
jetzt exklusiv ab November online bei 
den Initiatoren Peek & Cloppenburg 
unter www.fashionlD.de erhaltlich 



ANTRETEN BEI 
DOKTORRAD 



Unter 5 Sekunden auf 45 km/h, au- 
tomatische Gangschaltung, Stra- 
Benzulassung, 100 km Reichweite, 
optionaler Antrieb mit Gasgriff: Das 
offroadtaugliche „Pike 1“ blast zum 
Angriff auf den E-Bike-Markt. Evin- 
ci-Griinder Dr. Thomas Leiber ent- 
wickelte das erste Modell der Marke 
in Oberbayern. Der Custom-Ma- 
schine soil bald noch eine 80-km/h- 
Version folgen. Helm auf, Manner! 



EVINCI MOBILITY 

„Pike l“, 45 km/h, 
100 km Reichweite, 
ab ca. 8500 € 



STERN- 

STUNDE! 



Endlich! Am 17. Dezem- 
ber ist es soweit. Mit 
..Episode VII - Das Erwa- 
chen der Macht“ kommt 
die lang erwartete Fort- 
setzung der Weltraum- 
saga ins Kino. Wir haben 
die coolsten Fan-Acces- 
soires rausgesucht 



1,2, 3: 

MALAIKA- 

RAISS 

Gold- 
platiniertes 
Sterling- 
silber, 
ca. 75 € 
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|Schau spi eler| 



[ JUSTIN THEROU X., - 
mi tCAR RIE COON (I .)' 
undMAR GARET 
IqUALLEY in . 



|„The Leftovers 11 ! 



BLACKMAN 

Bunte Farben? Tragt JUSTIN THEROUX fast nie. 



Ein Talk iiber schwarze Boots und Bikes 



J ustin is back! Ab 1 1. Dezem- 
ber sind die neuen Episoden 
der zweiten „The Leftovers“- 
Staffel (in deutscher Sychro- 
nisation oder englischer 
Fassung) freitags um 21 Uhr auf Sky 
Atlantic HD zu sehen, sowie parallel 
liber Sky Go, Sky Online und Sky 
Anytime abrufbar. Justin als cooler 
Cop - mit Schweififlecken. 

Sie sagten mal, Sie kleiden sich nach 
der Regel: Von der Hiifte abwarts ist 
immer Winter. Was heif3t das? 

Ich trage immer Jeans und Boots, egal 



wie das Wetter ist. Nur obenrum passe 
ich meine Kleidung dem Klima an. 
Macht das Sinn? Sie drehten die zwei- 
te Staffel von „The Leftovers'* ja den 
Sommer liber im heif3en Austin, Texas. 
Als Cop Kevin Garvey trage ich ja 
nicht meine eigenen Klamotten, aber 
es war trotzdem ziemlich warm. Die 
Rolle verlangt Mut zu Schweififlecken. 
Tragen Sie eigentlich immer Schwarz? 
In bunten Farben flihle ich mich wie 
verkleidet. Selbst Grau ist mir zu grell. 
Auf Modeblogs werden Sie als post- 
metrosexuelle Stil-lkone gehandelt. 



Nett, aber als Trendsetter tauge ich 
nicht. Mein Stil ist derselbe, seit ich 
aus den Windeln bin. Das hat auch 
etwas mit New York zu tun, dort ist 
Schwarz immer in. Und als Motorrad- 
fahrer brauche ich feste Hosen, eine 
robuste Jacke und schwere Schuhe. 

Ist das I hr Texas-Style? Dort tragen 
Manner ja auch immer dunkle Boots. 
Stimmt. Doch Austin ist anders. Dort 
lernte ich, dass der Stil texanischer 
„Leftover a -Fans blondiertes Haar zu 
Lululemon-Yogahosen ist. Ich hatte 
eher Goth- Kids erwartet. 

Sie leben mit Ihrer Frau Jennifer Anis- 
ton in Bel Air und haben eine Bleibe in 
New York. Die meisten New Yorker 
schauen auf L.A. herab. Und Sie? 
Frliher machte mir die Vorstellung 
Angst, nach L.A. zu ziehen. Ich flirch- 
tete, mich zwischen den beiden Stad- 
ten entscheiden zu mlissen. Jetzt lebe 
ich an beiden Klisten und finde es 
wunderbar. Kalifornien hat viel Gutes 
und ganzjahriges Motorradwetter! 

Der L.A.-Look ist Flipflops mit Shorts. 
Ich bewundere Manner, die in luftigen 
Leinenhosen mit Kordelzug und Flip- 
flops eine gute Figur machen. Aber an 
mir hasse ich lockere Kleidung. Ohne 
meine Rlistung flihle ich mich nackt. 
Ich muss meine Kleidung spliren, das 
erdet mich. Brigitte Steinmetz 



Justin Theroux 

GEBOREN: 1 0. August 1971 in 
Washington, D.C., USA FILME: „lron 
Man 2“ (Drehbuch, 2010), „Rock of 
Ages" (Drehbuch, 2012), .Wander- 
lust - Der Trip ihres Lebens" (2014), 
„The Leftovers" (TV-Serie, seit 2014) 
PRIVAT: Ist seit 5. August 201 5 
mit Jennifer Aniston verheiratet 



JUSTIN THEROUX 



■(Wanderlusn 

BrniTseiner sexy 
Ehefrau JENNIFER 



ANISTON 
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FUGOO 

Modell 
„Sport“, 
wasserdicht, 
ca. 200 € 




SONY 

Modell „SRS-X1 1 
ca. 60 € 




SONOS 

Modell „PLAY:5“ mit Trueplay- 
Tuning-Software, ca. 580 € 



LASS WAS HOREN... 



Musik, egal wo man ist! Mit kabellosen WiFi/ 
Bluetooth-Boxen. Jede mit Spezialgebiet: Die So- 
nos-Box passt sich digital dem Standort an und 
liefert optimalen Sound, die Box von Fugoo ist 
wasserdicht und Sony bietet die Taschenvariante 



FREMDES BETT? 

Gerade Business-Reisende, die standig auf 
Achse sind, wollen ankommen und sich zu- 
mindest irgendwie „daheim fuhlen“. Das 
Komfortangebot der „Derag Livinghotels" in 
deutschsprachigen Metropolen wie Mun- 
chen, Dusseldorf Oder Wien umfasst daher 
eine integrierte Kuche fur individuelle Selbst- 
versorgung, durchdesignte Wellness- und 
Lounge-Raume sowie bei Bedarf 300 Quad- 
ratmeter Flache mit Butler, deraghotels.de 




Naturimpressionen im DERAG LIVING 
HOTEL MUNCHEN AM VIKTUALIENMARKT 





FEUER! 

Endlich Winter? Ja, 
wenn man einen 
dieser ultimativ styli- 
shen Holzofen sein 
Eigen nennen darf. 
Nr. 1 mit modularem 
System, Nr. 2 hat mi- 
nimalen Energiebe- 
darf und hohen Wir- 
kungsgrad und Nr. 3 
lauft vollautomatisch 
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fVorbild: STEVE 



US-Schauspieler 
und Porsche-Renn- 
fahrer PATRICK 
DEMPSEY mit einer 
Tag Heuer „Monaco“ 



Deja-vu: Alte Uhren, wieder da 

Tag Heuer und andere Marken legen Klassiker neu auf. Ikonen, 
irre Designs Oder Statement-Uhren. Alles kommt wieder: 



MCQUEEN mit der 



OMEGA 

„Speedmaster ’57“ 
ca. 7300 € 



HAMILTON 

„Ventura Elvis 80“ : 
ca. 1325 € 



LONGINES 

..Heritage 1935“, 
ca. 1 740 € 



OMEGA 

Die legendare erste 
„Speedmaster“ von 
1957 als Original 



HAMILTON 

..Electric Ventura" 
wie sie Elvis 1961 in 
..Blue Hawaii" trug 



LONGINES 

Luftfahrtmodell 
der 30er-Jahre, 
kissenformig 



TAG HEUER 

..Monaco Calibre 1 1 
(2015)“, ca. 4995 € 



FRAGEN AN 



... Schauspieler 

Patrick Dempsey 



Was bedeuten Ihnen Retro-Uh- 
ren wie Tag Heuerfij „Monacof! 
Durch dieses Modell habe ich angefangen, 
mich iiberhaupt mit der Geschichte der 
Uhrmacherei zu beschaftigen und mit Jack 
Heuers enger Verbindung zum Sport. 
Sammeln Sie Retro-Objekte? 

Neben Uhren? Porsche-Klassiker: von 
1982 und einen 356er von 1963. Ich 
hatte gerne aus jeder Dekade einen. 
Welche Dekade pragte Sie? 
Ich habe die friihen Achtziger leibhaf- 
tig miterlebt und freue mich echt, 
wenn ich beim Ausgehen die Talking 
Heads hore. Es kommt ja alles wieder. 
Was macht ein Vorbild aus? 
Dass man sich selbst treu bleibt, 
das macht einen einzigartig. Neben 
Talent und Weltmeistertiteln. Auch 
wenn Helden wie McQueen nicht 
immer politisch korrekt waren. Ehr- 
lichkeit ist wichtig, solange man 
niemanden personlich verletzt. 
Waren Sie gut als Vorbild? 
Daran denke ich nicht. Ich konzen- 
triere mich lieber auf meine Leiden- 
schaften und darauf, der beste Mann 
und der beste Vater fur meine drei 
Kids zu sein, so gut ich das nur kann. 





|24x0,25 I badische. 



(W)EIN- 

STIEG... 



Ein Autorentrio stellt 15 



kreative Winzer und ihre 
liebsten Tropfen vor, fur 
Einsteiger und Weinen- 
thusiasten (I.). Zum He- 
rantrinken im Advent: 24 
kleine Flaschen von badi- 
schen Winzern, die man 
einfach kennen muss (r). 
Unsere Kaufempfehlung! 



IWinzerweine; ca. 90 €| 
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VOM GEPACKBAND 
AUF DIE I , FIN WAX'D 

Was steckt hinter dem RIMOWA-KOFFERKULT? Ein Interview mit 
CEO Dieter Morszeck uber Machart, Qualitat und Historie 




GEPRUFT 

Void TUV Rheinland 



BAUTEILE 

Kommen aus 
Deutschland 
bzw. Europa 



SCHLOSS 

Bruchsicheres || 
TSA-Marken- 
schloss 



IDENTITAT 

Jeder Koffer 
hat eine eigene 
Kennnummer 



2 FLEX- 
DIVIDER- 
SYSTEME 

Hohenver- 

stellbare 

Packpaletten 



IsliaMMfeM 

IftBBBIB 



Cabin Trolle 



Multiwheel®, 








gefertigt 



KENNUNG 

Jeder Koffer 
tragt ein 
Rimowa- 
Gutesiegel 



MULTI- 

WHEEL®- 

SYSTEM 

Patentiertes, 

kugelgelagertes 

Rollensystem 



D er Aluminiumkoffer 
mit den Rillen ist seit 
1950 das ultimative 
Reisegepack. Als Film- 
star in groBen Block- 
bustern hat er auch schon einige Er- 
fahrung sammeln konnen: Bei Filmen 
wie „Men in Black 3“, „Ronin cc , „Stirb 
langsam <c oder „The Avengers cc hatte 
der Koffer seine groBen Auftritte. Aber 
was macht den Rimowa- Koffer mit 
den Rillen so einzigartig? Und woher 
kommt dieser Kultfaktor? CEO Dieter 
Morszeck im Interview. 



Welche Geschichte steckt hinter dem 
markanten Rimowa-Design? 

Im Jahr 1950 prasentierte mein Vater, 
Richard Morszeck, den ersten Alumi- 
niumkoffer mit der typischen Rillen- 
struktur. Das Material Duralumin, 
eine Aluminium-Kupfer-Legierung, 
wurde 1906 von Alfred Wilm entdeckt 
und bereits im Flugzeugbau verwen- 
det. Das Rillendesign blieb unveran- 
dert und macht die Rimowa- Produkte 
weltweit unverwechselbar. 

Welche Vorteile bietet der klassische 
Rimowa-Bestseller dem Reisenden? 



Minimales Gewicht und maximale 
Stabilitat. Hohe Luftfeuchtigkeit und 
starke Temperaturschwankungen 
konnen dem Material nichts anhaben. 
Dank des Multiwheel® -Systems lassen 
sich auch schwere Koffer leicht mano- 
vrieren. Ich personlich bin besonders 
vom Innenleben des „Salsa Deluxe 
3-Suiters“ begeistert. Eine Art 
Schrankkoffer, in dem die Anziige 
knitterfrei am Zielort ankommen. 
Welche Merkmale sind besonders 
im Material- und Fertigungsprozess 
bei Rimowa? 

Unsere Koffer werden groBtenteils in 
Handarbeit gefertigt. Dadurch sind 
spater kleine Reparaturen schnell und 
einfach durchzufiihren. AuBerdem 
werden alle Bauteile in Deutschland 
bzw. Europa hergestellt, denn nur so 
konnen wir unsere selbst gesetzten 
QualitatsmaBstabe halten. 

Wie werden Koffer auf Qualitat gepruft? 
Unsere Serien werden regelmaBig vom 
TUV Rheinland in verschiedenen Test- 
verfahren auf die Probe gestellt und 
miissen einigen Belastungen standhalten. 
Welche Gewahrleistung genieBe ich 
als Rimowa-Kunde? 

Fiinf Jahre auf Rimowa-Produkte. Ne- 
ben unseren weltweiten Service-Statio- 
nen bieten wir in zahlreichen inter- 
nationalen 5-Sterne-Hotels unseren 
24-Stunden-Reparatur-Service an. 

Wie pflege und behandle ich einen 
Rimowa-Koffer, urn seine Lebensdauer 
zu maximieren? 

Zur Reinigung nimmt man lauwarmes 
Wasser und einen weichen Schwamm - 
das reicht. Man benotigt keine zusatz- 
lichen Reinigungsmittel. Sollte der Po- 
lycarbonatkoffer den ein oder anderen 
Kratzer abbekommen haben, empfeh- 
le ich unsere Polierpaste. TGN 
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| 



EINMAL 

REBELL 

SEIN... 

...sich wie ein Rockstar fuhlen und ein 
Stuck Weltgeschichte tragen. InStyle Men auf 
der Suche nach der perfekten CABANJACKE 



KLASSIKER 

Cabanjacke von 
PRIVATE WHITE V. C., 
100% Wolle (Melton). 
Futter: 1 00% Baum- 
wolle. Kragen: Lamm- 
fell. Handgefertigt in 
Manchester, ca. 900 €; 
privatewhitevc.com, 
mrporter.com 

<3 




E ine neue Jacke muss her. 

Den letzten Winter habe ich 
in einer Uniqlo-Daunen- 
jacke uberbriickt. Die Jahre 
zuvor in einem 15 Jahre alten grauen 
Wollmantel. Der ist immer noch ziem- 
lich okay, aber . . . Ich will jetzt was An- 
deres. Etwas in Blau. Nach 1000 Klicks 
im Netz weifi ich, was ich will: eine 
Cabanjacke. Aber: Ich bin unsicher, ob 
ich ein Typ dafur bin. Wenn man un- 
sicher ist, hat man es bei InStyle Men 
ziemlich einfach. Man fragt die, die es 
wissen miissen. Zum Beispiel Jurgen, 
Fashion Editor at Large. „Du, sag mal 
Jurgen, glaubst du, dass mir eine Ca- 
banjacke steht?“ Er mustert mich und 
sagt: „Ja.“ Ich frage nach: „Warum?“ 
Er: „Eine Cabanjacke funktioniert im- 
mer und steht jedem Mann. Und der 
Schnitt ist gut fur jede Figur.“ Ich bin 
beruhigt. Dann frage ich unsere Mode- 
chefin: Jennifer, was haltst du davon, 
wenn ich mir eine Cabanjacke kaufen 
wiirde? Ich bin mir nicht sicher, ob 
mir eine steht... “ Jennifer sagt: „Klar 
steht sie dir. Sie ist klassisch, aber 
gleichzeitig modern. Das ist eine gute 
Idee von dir. Du tragst Jeans, da passt 
sie perfekt dazu. Aber kauf dir bitte 
eine ohne Goldknopfe.“ Ich: „Und 
welche Schuhe passen dazu?“ Sie: „De- 
sert Boots, Bootschuhe. Und wenn du 







Die Arbeits- 
jacke der 
US-Matro- 
sen (I.). 
Kennzei- 
chen: 

Knopfe mit 
einem 
vertauten 
Anker 



18. JH. 



Die Cabanjacke: 
seit 300 Jahren sturmerprobt und 
unverwustbar. Der beste Jackenstoff 
(extrem dicht und stark gewalkt) 
kommt aus dem englischen Stadt- 
chen Melton Mowbray. P.S.: Die Ca- 
banjacke heiBt in GB/USA Pea Coat 



1962 



Emanzipation per 
Mode: Yves Saint Laurent schneidert 
die erste Cabanjacke fur Frauen 



1964 



In den 60er-Jahren gait die Cabanjacke aus 
Ausdruck der Rebellion. Die Sanger Serge Gainsbourg (I, 
und Bob Dylan (r.) trugen sie mit Wurde 



1929 
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Raw-Denim-Jeans tragst, sind weifie 
Sneakers super scharf.“ Ich: „Was muss 
ich bei Hemden und Pullis beachten?" 
Sie: „Rollkragen- oder Rundhalspullis 
sind die erste Wahl. Karo- oder Jeans- 
hemden schauen auch gut aus. a Ich: 
„Kann ich auch einen Blazer darunter 
tragen, z. B. wenn ich ins Biiro gehe? 
Sie: „Hhm. Eher nicht. Eine Caban- 
jacke steht immer fur , casual?' Fur 
den Business-Look ist ein klassischer 
Mantel die bessere Alternative/' Ich: 
„Noch ein Tipp? cc Sie: „Ja, Lagen-Look: 
einfach eine leichte Daunenjacke oder 
Weste darunter tragen." Klasse Bera- 
tung, aber jetzt erst einmal etwas zur 
Geschichte der Jacke. 

Mythos Cabanjacke Seit 300 Jahren 
ist sie ein Klassiker. Zweireihig mit 
breitem Revers, blauer gewalkter Woll- 
stoff, sechs Knopfe (fruher waren es 
mal acht), seitliche Eingrifftaschen, 
Pattentaschen - fertig. Wer sie genau 
erfimden hat, ist unsicher: hollandische 
Seefahrer (nannten sie pijjekker = 
Kutte), bretonische Fischer (nannten 
sie caban = kurzer Mantel), vielleicht 
die britische oder amerikanische Ma- 
rine (nannten sie Pea Coat = P. fur Pi- 
lotenstoff). Urspriinglich war sie eine 
Arbeitsjacke fur „Reefer cc . Die hatten 
auf den Segelschiffen den Scheifijob 
und mussten bei Sturm und schlech- 



tem Wetter die Masten hochklettern 
und die Segel einbringen. Dazu 
brauchten sie etwas, das absolut wind- 
und wasserdicht ist, nicht zu lang und 
vorne geknopft, damit man sich in der 
Takelage nicht verhedderte, und seit- 
liche Taschen, in denen man die Han- 
de schnell vor den eisigen Tempera- 
turen schiitzen konnte. 

Die Karriere Den ersten Karriere- 
schub erlebte die Cabanjacke in den 
60er-Jahren. In den Army- Shops gab 
es die ausgemusterten Jacken fur 
kleines Geld und auf einmal fand man 
den Arbeiterklassen-Chic ganz toll. 
Die Cabanjacke wurde zur Uniform 
der Rebellen und Unangepassten. Bob 
Dylan trug sie als Rebell der Gegen- 
kultur, die Beatles auch. Sanger Serge 
Gainsbourg (Je faime ... moi non 
plus) verlieh ihr europaisches Flair. 
Alain Delon trug sie im Sommer in 
Deauville sogar iiber seiner Badehose. 
Actionpainter Jackson Pollock, James 
Dean, Steve McQueen, niemand wollte 
auf die coole Jacke verzichten. Sie wur- 
de zum Statement-Piece. Sie ist lassig 
und vor allem bequem. That’s it. Selbst 
wenn man im Suff mal umkippen 
wurde, die Landung ware sanft . 

Den zweiten Karriereschub erlebte die 
Jacke in den 90er-Jahren, als sie rock- 
startauglich wurde. Jared Leto, Pete 



Doherty, Alex Turner von den Arctic 
Monkeys, Jamie Hince (Ex von Kate 
Moss), Liam Gallagher waren die Pro- 
tagonisten. Und heute sind es die jun- 
gen Hollywood- Stars von Eddie Red- 
mayne bis Ryan Gosling. 

Die Qual der Wahl Zuriick zu meiner 
Jacke. Wie die Sache ausging? Ich habe 
lange gesucht. Bei Zara (100 Euro), 
Topman (120 Euro), Schott (280 Euro), 
Armor Lux (300 Euro), Gucci (1800 
Euro), Burberry (2000 Euro) - nach 
oben hin gibt es keine Preisgrenze . . . 
SchlieBlich habe ich mich fur eine Ca- 
banjacke von Private White V. C. ent- 
schieden: mitternachtsblau, Doppel- 
reiher, sechs Knopfe, zwei geraumige 
Einschubtaschen, zwei Innentaschen 
mit MetallreiBverschluss. Plus: zwei 
extra geraumige Pattentaschen. Und 
das Ganze noch mit einem fetten 
Lammfellkragen in Schwarz. Handge- 
fertigt in einem Traditionsbetrieb 
in Manchester. Ganze vier Wochen 
dauert es, bis eine Cabanjacke fertig- 
gestellt ist. 

Der Winter kann jetzt kommen: 
meterhoher Schnee, Verwehungen, 
Sturmboen von links und rechts, mi- 
nus 20 Grad. Ich werde die Caban- 
jacke zuknopfen, den Lammfellkragen 
hochkrempeln und sagen: „Ach, ist 
doch halb so schlimm." Markus Carrer 







Rockstars 
lieben Ca- 
banjacken: 
z. B. Jared 
Leto (Foto), 
Liam Gal- 
lagher, Pete 
Doherty 
oder Alex 
Turner 



1975 



Hollywood entdeckt 
die Cabanjacke. Robert Redford trug 
sie in „Die drei Tage des Condor" 



2000 




2015 

... Ryan Gosling, 
Eddie Redmayne. 
Keiner will auf 
den modernen 
Klassiker ver- 
zichten. Der 
Mythos 
lebt weiter 



2010 



Auch in Hollywood wird die 



Jacke zur Star-Uniform: Schauspieler Brad 
Pitt (Foto), Tom Cruise, Bradley Cooper 
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POLIZEI, Hande hoch! 

HAUSDURCHSUCHUNG? Gibt's im Fernsehen Oder bei echten Schwer- 




s war Anfang der Nuller- 
jahre, als ich an einem 
sonnigen Herbstnach- 
>mittag meine Freundin 
Sanny vom Flughafen 
Miinchen abholen wollte. Sie kam von 
ihrem Thailand-Urlaub zuriick. Ich 
parkte mein weifies Golf Cabrio im 
Halteverbot vor der Ankunftshalle 
und wartete neben dem Auto, damit 
ich schnell wegfahren kann, falls die 
Polizei kommt. In meinem langen Le- 
dermantel, der dunklen Sonnenbrille 
lehnte ich an der offenen Autotiir, da- 
mit mich Sanny sofort sieht, wenn sie 
nach drauBen kommt. 

Die Flughafenpolizei liefi nicht 
lange auf sich warten, sie kamen zu 
sechst in einem Bus, hielten neben 
meinem Golf und sprangen alle 
gleichzeitig aus dem Wagen, als ware 
dies ein geprobter Uberfall. Zu meiner 
Uberraschung umkreisten sie mich, 
befahlen, ich solle die Hande aufs Au- 
todach legen, wahrend zwei Beamte 
auf dem Beifahrersitz nach meiner 
Prada-Tasche griffen und sie durch- 
suchten. Ich fragte verzweifelt, was das 
soil und sie sollten gefalligst meine 
Tasche in Ruhe lassen, aber der Beam- 
te fischte einfach mein Portemonnaie 
heraus, offnete es, wiihlte weiter und 
fand zu meinem Entsetzen eine kleine 
schwarze Filmdose . . . 

Die winzige Bliite Gras in der 
Dose reichte aus, um das ganze Poli- 
zistenteam in Hochstimmung zu ver- 
setzen: Einer kam tatsachlich mit ge- 
offneten Handschellen auf mich zu. 
Da ich mich weigerte sie anzulegen, 
fiihrten sie mich rechts und links am 
Arm in den Polizeibus. 

Als Sanny mit ihrem grofien Kof- 
fer nach drauBen kam, sah sie mich 
bleich hinter der Scheibe sitzen und 



bevor sie etwas denken konnte, hatte 
man sie auch verhaftet und in ein an- 
deres, neu hinzugekommenes Polizei- 
auto verfrachtet. Sie brachten uns zur 
Flughafenpolizei Landshut und was 
dann folgte, gehort zu den schlimms- 
ten Stunden meines Lebens. 

Wir wurden, getrennt voneinan- 
der, in einem hell beleuchteten Raum 
aufgefordert, uns nackt auszuziehen. 
Zwei behandschuhte Beamtinnen un- 
tersuchten sogar die intimsten Stellen, 
danach wurden wir von zwei mannli- 
chen Beamten verhort. Sie stellten die 
abenteuerlichsten Fragen, als ware ich 
der Kopf einer kolumbianischen Ko- 
kainbande. Sanny durffe nach dem 
Verhor nach Hause. Als ich fragte, 
wann ich denn endlich wieder gehen 
diirfe, meinten sie: erst nach der Haus- 
durchsuchung . . . 

An der Stelle brach ich in Tranen 
aus. Mein Freund Fred und ich wohn- 
ten in einer Dreizimmerwohnung in 



Haidhausen. Er arbeitete beim Film, 
hatte keine festen Arbeitszeiten und 
die Polizei wollte ihn natiirlich iiber- 
raschen, damit er unsere groBen Dro- 
genvorrate nicht ins Klo werfen konn- 
te. Sie wurden es heute einmal probie- 
ren, sollten sie Fred nicht antreffen, 
wurden sie es erst morgen wieder 
versuchen. Und ich miisste so lange in 
dem kahlen Raum mit dem Neonlicht 
eingesperrt bleiben, bis die Haus- 
durchsuchung erfolgreich vollzogen 
war. Punkt. 

Es waren grauenvolle Stunden des 
Wartens. Ich hatte Angst, dass sie Fred 
nicht antreffen, und gleichzeitig auch 
Angst, dass sie ihn antreffen wurden. 
Was wiirde mein armer Freund sagen, 
wenn ihn eine Horde Polizisten um- 
rennen und die ganze Wohnung auf 
den Kopf stellen wiirde? Was wurden 
die Nachbarn sagen? Und was wiirde 
aus mir, wenn sie etwas fanden? 

Aber ich hatte dann doch etwas 
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Gluck. Vier Stunden spater wartete 
Fred unten auf mich und ich fiel ihm 
weinend in die Arme. Wir fuhren di- 
rekt aufs Land, weil wir uns den An- 
blick der durchwiihlten Wohnung 
nicht zumuten wollten. Sie hatten jede 
einzelne meiner vielen Handtaschen 
und alle Mantel und Kleidertaschen 
durchwiihlt und sogar unter die Mat- 
ratzen gesehen. Ekelhaft! Aber sie fan- 
den nichts aufier einem angebissenen 
Haschkeks, den ich fur zwei Euro aus 
einer Bar in Berlin mitgebracht hatte, 
und einer Packung Schlaftabletten, die 
mir mein Arzt fur den Miami- Flug 
verschrieben hatte. 

Die Anklage der Staatsanwaltschaft 
lautete auf den Besitz von 0,8 Gramm 
Marihuana, der Inhalt der Filmdose. 
Einige Monate spater kam ein Strafbe- 
fehl liber 250 Euro Geldstrafe. 

Lange Zeit konnte ich mit nie- 
mandem iiber dieses Erlebnis spre- 
chen, weil ich vollkommen traumati- 
siert war und mich sehr schmutzig 
fiihlte, wie ein Verbrecher, der etwas 
sehr Boses getan hat. Bis einige Mona- 
te spater Phil, ein befreundeter Fotoas- 
sistent, bleich bei mir am Kiichentisch 
safi und weinte. 

Er erzahlte, wie ihn die Polizei 
auf dem Weg zum Flughafen angehal- 
ten, das Auto und sein Foto-Equip- 
ment durchwiihlt, einen halb gerauch- 
ten Joint im Aschenbecher gefunden 
hatte. Sie verhafteten ihn, wahrend 
andere Beamte seine Wohnung durch- 
suchten und dabei eine kleine Glas- 
pfeife und einen Minivorrat Marihua- 
na sicherstellten. Jetzt hatte Phil Angst, 
dass es zu einer Vorstrafe kommen 
konne und er dadurch kein Visum 
mehr fur die US-Einreise bekommen 
wiirde - was das sichere Ende seines 
Jobs bedeuten wiirde. 

Zwei Monate spater wiederum 
safi die selbstbewusste Agenturbesitze- 
rin Sonja mit der perfekten blonden 
Fohnfrisur neben mir und weinte, 
dass sie in ihrem Porsche in der City 
von Zivilpolizisten angehalten worden 
war, weil sie am Steuer mit dem Handy 



telefoniert hatte. Die Polizisten haben 
die Armste breitbeinig in ihrem Pelz- 
mantel an den Porsche gestellt und 
erst die Hermes-Tasche durchwiihlt 
und dann die Tiirverkleidungen vom 
Wagen gerissen. Leider hatte sie Wach- 
macherpillen dabei, angeblich Grund 
genug fur eine Hausdurchsuchung. 

„Es war das Schlimmste, was ich je 
erlebt habe“, sagte die gepflegte Sonja 
tonlos mit Tranen in den Augen, „wie 
ich in mein vollkommen durchwtihl- 
tes Schlafzimmer kam - die ganze 
Spitzenwasche auf dem Boden, von 
gierigen Polizistenhanden durchwiihlt. 
Ich habe nur noch geheult. C£ 

Viele Jahre spater hatte auch ich 
noch einmal das „Vergniigen a . Meine 
Freundinnen und ich hatten es uns vor 
dem TV mit mehreren Folgen „Gossip 
Girl ££ mit Drinks, Chips, Flips und ei- 
nem Joint gemiitlich gemacht, als es 
klingelte. Ich dachte, es sei Jule, auf die 
wir noch warteten, betatigte den Tiir- 
offner, liefi die Wohnungstiir offen 
stehen und legte mich wieder bequem 
auf das Sofa. 

Plotzlich stand ein sehr hasslicher 
Mensch mitten im Zimmer in unse- 
rem Haschnebel und schrie: „Krimi- 
nalpolizei! ££ Wir erstarrten alle drei zu 
Wachsfiguren, wahrend der Typ seine 
Kollegen zu Hilfe rief, die dann die 
ganze Wohnung durchsuchten, einige 
Fotos, Medikamente und Doschen be- 
schlagnahmten und uns alle drei zum 
Verhor mitnahmen. 

Warum der Polizist gekommen 
war? Ich hatte vergessen, einen Straf- 
zettel iiber fiinfzig Euro zu bezahlen. 
Da hatte die Polizei gleich Haftbefehl 
erlassen. Der Polizist wollte nur die 
fiinfzig Euro eintreiben und war in 
unserer Madchenkiffbude gelandet. 
Auch hier kam ich mit einer Geld- 
strafe davon. 

Ich bin kurz nach dieser Ge- 
schichte aus Deutschland weg und 
in die Schweiz gezogen, habe mich 
gelautert und mein Leben von Grund 
auf geandert. 

Protokoll: Wais Kiani 




www.alberto-pants.com 
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AUTOKRATIE, HURRA! 

Hier kommen ausnahmslos gute Nachrichten aus dem deutschen Auto- 
markt: LEGENDEN IN NEUAUFLAGE - Meilensteine mit groiBem Charakter 




Nur 71 PS? Genug! Mit moderatem Gasfufi beschleunigt 
der Kleine besser als per Kickdown. Die Lenkung: sensatio- 
nell direkt; die Riickfahrkamera: iibertriebener Luxus fur 
die Fahrzeuggrofie. Der neue Forfour ist ein ausgewachse- 
nes Auto mit geiler Ausstattung und wohltuenden Sitzen. 
Perfekt, um in der City von Party zu Party zu cruisen 

• SMART Forfour Passion • ab 71 PS • 0-1 00 km/h in 1 6,9 s 
• C0 2 -Emission kombiniert: 96 g/km • Vmax: 151 km/h 
• Verbrauch: 4,2 1/100 km • Preis: ab ca. 13035 € 




KORBCHEN MIT EINGRIFF 



Nach dem Kafer wohl das popularste Cabrio der Welt. 
Nichts kann dem Golf jemals gefahrlich werden. Auch kein 
Designer. Die haben sich beim neuen Frischluft-Golf ange- 
nehm zuriickgehalten. Simpel, chic, sportlich ambitioniert 



iSuper-PORSCHEl 



oa"ui H.-i 



ICAYMAN ist sex> 




ENDE DER GENDER-DEBATTE 



GT heifit Gansehaut Total. Porsches Einsteiger hierzu heifit 
Cayman und liegt „brettelgrad cc auf der Piste. Freilich ein 
Spafiauto, aber kein Aufreifier. Der neue Cayman erinnert 
stark an den Ur-935er. Seine Bremsanlage suggeriert: Gra- 
nate zu entscharfen! Gunstiger kommt man nicht in den 
Himmel. Und, sorry, der Cayman ist echt kein Frauenauto! 

• PORSCHE Cayman GT4 • 385 PS • 0-1 00 km/h in 4,4 s 
• C0 2 -Emission kombiniert: 238 g/km • Vmax: 295 km/h 
abgeriegelt • Verbrauch: 10,3 1/100 km • Preis: ab ca. 85776 € 




„ PAPA" -MOBIL GREIFT AN 



Friiher gait der A4 Avant als Vaters liebste Designkutsche 
mit Sport- Gen en. Jetzt wird er auch noch aggro. Die beste 
Schnauze 2015 bringt dem Ultra-Kombi die maximale 
Frischluftkur fur sein Aggregat. Auch ohne „RS“ ein Killer 

• AUDI A4 Avant • ab 1 50 PS • 0-1 00 km/h in 9,2 s 
• C0 2 -Emission kombiniert: 104 g/km • Vmax: 215 km/h 
abgeriegelt • Verbrauch: 4,0 1/100 km • Preis: ab ca. 36900 € 



■L 



• VW Golf Cabrio • ab 1 05 PS • 0-1 00 km/h in 1 1 ,5 s 
• C0 2 -Emission kombiniert: 1 1 7 g/km • Vmax: 1 86 km/h 
• Verbrauch: 5,1 1/1 00 km • Preis: ab ca. 25 1 00 € 
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TITELSTORY 



Lassig: Die Fotos 
von DANIEL CRAIG * 
wurden von Star- 
fotograf Rankin in 
den Pinewood Studios 
in London gemacht, 
in denen Teile seines 
neuen Heineken-TV- 
Spots „The Chase“ 
gedreht wurden. 

Die Partnerschaft 
^zwischen Bond und 
Heineken besteht 
schon seit 18 Jahren 



James 

BOND 




iiher nip Rnllp 

seines I J, B IAS, sexy FRALTNhi 
jeder Altersklasse, schicke Klamotten, 
seine FA MIFIF nnd warum 

hasst 



er 





Fotos von WARWICK SAINT 



in Lachen ist das Erste, was von Daniel 
Craig zu horen ist, bevor er die Inter- 
viewsuite betritt. Als er reinkommt - 
leger gestylt in Lederjacke und Jeans - 
strahlt er so schelmisch wie ein Laus- 
bub, dem gerade ein Streich gelungen ist. Keine Frage - der 
47-jahrige Bond-Darsteller (seit 5. 11. mit „Spectre a im 
Kino) fuhlt sich beim Termin im Londoner „Corinthia 
Hotel cc superwohl. Und es ist klar, dass dieses Geftihl aus 
seinem Innersten kommt. Er hat mit dem Rummel und 
dem Erfolgsdruck rund um die James-Bond-Rolle Frieden 
geschlossen und weiB, in welchem Umfeld er er selbst sein 
kann. Das Schliisselwort in seinem Leben heifit „Familie cc . 
Sie lachen so entspannt, aber als James Bond wirken Sie 
immer recht verbiestert. Wie passt das zusammen? 

Sie miissten mal bei unseren Drehs vorbeischauen. Die 
iiberlebe ich nur mit Sinn fur Humor. Meine Kollegen und 
ich gehen mit diesem Job total spielerisch um, nehmen uns 



gegenseitig auf den Arm, necken einander und bringen uns 
sogar bei ernsthaften Szenen zum Lachen. 

Nehmen Sie Ihren Job nicht ernst? 

Doch. Unsere Spafie lenken uns nicht von der Arbeit ab. 
Aber wir versuchen, das Ganze auch spielerisch zu nehmen. 
Und wann vergeht Ihnen das Lachen? 

Wenn ich mein Privatleben an den Nagel hangen darf. Und 
das passiert leider wahrend der monatelangen Dreharbei- 
ten. Ich hasse es wie die Pest, wenn ich meine Familie eine 
Ewigkeit nicht sehen kann. Das ist furchtbar. Der Zustand 
lasst sich nur ertragen, weil wir uns im Filmteam gegensei- 
tig unterstiitzen. Meinen Kollegen geht’s ja genauso. 

Wie nimmt Ihre Familie Ihre Abwesenheit auf? 

Zum Gltick haben alle Verstandnis dafiir. Sie wissen ja, dass 
das Teil dieses Berufes ist, der einen total aufsaugt. 

Sie konnten es ja ein bisschen lockerer angehen lassen. 
Aber fur einen Film brauche ich meine voile Konzentrati- 
on. Da habe ich einen Tunnelblick und richte meine > 
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ganze Energie auf den Dreh. Ich will voll prasent sein und 
ganz in dieser Rolle aufgehen. Die Arbeit verlangt das auch. 
Trotzdem geht mal was schief. Bei den Dreharbeiten zu 
„Spectre“ haben Sie sich am Knie verletzt. 

Vor Pech ist man nie gefeit. Das hat uns zwei Wochen zu- 
riickgeworfen und wir hatten ohnehin einen engen Zeit- 
plan. Aber: Um das Risiko fur so etwas zu minimieren, be- 
reite ich mich akribisch vor und trainiere wie ein Irrer, ob- 
wohl mich Fitnessstudios anoden. Und dann gebe ich alles, 
auch um meine ganzen Mitstreiter zu inspirieren. 

Und wenn der Filmdreh vorbei ist? 

Dann sacke ich in mich zusammen, hange entspannt mit 
meiner Familie ab, und irgendwann kommt der Punkt, wo 
ich mich frage: Was mache ich eigentlich nachste Woche? 
Sie bringen also die Rolle nicht mit nach Hause? 

Nach dem Film nicht. Wenn es vorbei ist, ist es vorbei. Nur 
wahrend des Drehs nehme ich den Stress mit nach Hause. 
Das lasst sich nicht vermeiden. Ich probe standig Stunts, 
plane Action-Sequenzen, diskutiere liber klinftige Szenen. 
Das wird bei anderen Feuten mit einem anstrengenden Job, 
bei dem sie unter Termindruck stehen, ahnlich sein. 
Angeblich hangen Sie Bond ja jetzt an den Nagel. 

Ich habe mich endlos darliber ausgelassen. Aber ich kann es 
noch nicht endgiiltig sagen. Momentan sehne ich mich nur 
danach, Pause zu machen und in mein normales Feben 
zuriickzukehren. Aber wenn ich an den „Spectre cc -Dreh 
denke, als ich in Mexico City in einer Menge von 2000 
Menschen stand, liber mir ein Helikopter, ringsum Rauch 
und Chaos - das sind Momente, wie man sie nur bei James 
Bond erleben kann. Da musste ich lacheln und ich dachte: 
„Mann, ich habe schon einen ziemlich coolen Job.“ 

Gibt es etwas, um das Sie die Bond-Figur beneiden? 
Garantiert nicht. Das fangt ja schon damit an, dass der 
Mann kein Familienleben haben kann, was fur mich unvor- 
stellbar ware. Das geht bei seinem Beruf eben nicht. Abge- 
sehen davon ist er immer noch ein Chauvi. Als kleiner 
Junge fand ich ihn toll, aber ich wollte auch mal jemand wie 
Spider-Man oder Superman sein. Und als ich spater das 
Angebot bekam, Bond zu spielen, war ich erst mal liber- 
haupt nicht begeistert. Ich brauchte 18 Monate, bis mir klar 
wurde, dass ich diese Chance nutzen musste. 

Aber so frauenfeindlich ist Bond doch nicht mehr. In Spec- 
tre" hat er sogar eine Affare mit einer etwas alteren Lady... 
Es ist bezeichnend, dass man bei Frauen immer noch ans 
Alter denkt. Als wir die Rolle schrieben, dachten wir gar 
nicht daran. Wir waren einfach froh, dass Monica Bellucci 
die Rolle spielen wollte. Durch sie wird die Geschichte bes- 
ser. Die Filmindustrie ist in der Hinsicht nicht normal. 
Manner stehen im Mittelpunkt, ihre Karrieren dauern in 
der Regel langer, wahrend Frauen Umbrliche erleben. Ich 
hatte mal in einem Film eine Liebesszene mit einer Kolle- 
gin, die 33 Jahre alter war, und die Leute reagierten fast 



angeekelt. Und dass ein kleiner Altersunterschied bei Bond 
so ein Thema ist, finde ich krass. Das Entscheidende ist: Wir 
umgeben Bond mit Powerfrauen. Und die verhindern es, 
dass er seinen Machismo voll ausleben kann. 

Wie ist es bei Ihnen privat? Sind Sie auch so ein Macho? 
Ich bin ganz anders als Bond. Die Frauen in meinem Leben 
sind fur mich auf jeden Fall extrem wichtig. 

Gibt es eine Eigenschaft Bonds, die Sie auch besitzen? 
Vielleicht seine Fahigkeit, sich auf eine Aufgabe zu konzen- 
trieren. Er ist jemand, der nichts anbrennen lasst und seine 
Pflichten erfullt. Er bleibt sich selbst treu, richtet sich nicht 
nach der Meinung anderer. Er kann auch ein Gentleman 
sein - jemand, der sich um andere Leute kummert. Das 
finde ich nachahmenswert. Ich wiirde immer auf meine 
Familie und meine Freunde aufpassen. 

Und wie wohl fuhlten Sie sich in der Rolle als Sexsymbol? 
Die Szene in „Casino Royale“, wo Sie halbnackt wie ein Gott 
aus dem Meer steigen, machte viele Frauen verruckt. 

Wie ich aussehe oder auf Frauen wirke, interessiert mich 
absolut nicht. Lassen Sie mich nur so viel sagen: Ich habe 
diese Badehose seither nie mehr angezogen! Okay? Ja, ich 
muss fur diese Filme Fitness machen, aber einfach, weil ich 
mich bei den Stuntszenen nicht verletzen will. 

Aber uber die Liebesszenen mit schonen Frauen durften Sie 
sich ja wohl kaum beklagen, oder? 

Die gehoren dazu. James Bond mag Sex. Und ich darf des- 
halb ein paar Frauen kussen. 

Wie ist es denn mit Bonds Vorliebe fur schicke Klamotten? 
Sie landen ja auch ofter auf den Best-Dressed-Listen ... 

Ich garantiere Ihnen - kurz nach dem Aufstehen wiirde 
man mir so ein Etikett nicht verpassen. Aber ich mag es, 
dass ich dank Bond einige sehr schone Tom-Ford- Anziige 
bekommen habe, die ich gelegentlich auf Events anziehe. 
Was haben Sie sich Schones von der Bond-Gage geleistet? 
Ich habe ein paar heifie Autos in der Garage stehen. Aber 
ich bewege sie nur selten, ich werde meistens gefahren. Ich 
habe keinen grofien Bedarf an Luxusartikeln. Es macht 
mir mehr Spafi, den Leuten, die ich liebe, etwas Schones 
zu schenken. Rudiger Sturm 



DANIEL 

CRAIG 

Geboren 2. 3. 1968 
in Chester, Cheshire, GB 
Filme „Verblendung“ 
(2011), James Bond 
007: Skyfall“ (2012), 
James Bond 007: 
Spectre" (2015) 

Privat: 1 Tochter (Ella, 
23) aus 1 . Ehe mit Fiona 
Loudon. Seit 201 1 mit 
Rachel Weisz verheiratet 




Im Dienste Ihrer Majestat: DANIEL 
CRAIG in „ James Bond 007: Spectre" 
(seit 5. November im Kino) 
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Blick in die Zukunft: 
DANIEL CRAIG 
wird sicher noch 
einen Bond-Streifen 
drehen. „Das ist ein 
ziemlich cooler Job“ 






Cool oder 



nachdenk- 
lich? Genauso 
unergriindlich 
ist auch das 
Privatleben 
von JOAQUIN 
PHOENIX 






Schauspieler Joaquin Phoenix ^Inherent Vice - Naturliche Mangel) uber Kultregisseur 
Woody Allen, Auszeiten mit Hindernissen und die Machtdes richtigen Outfits 



FOTO VON SARAH DUNN 
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K aum einer hatte die 
Rolle als depressiver 
Philosophie-Professor 
Abe besser darstellen 
konnen als Joaquin 
Phoenix. In Woody Allens neuem Film 
„Irrational Man“ (seit 12. 11. im Kino) 
spielt er einen ehemaligen Krisen- 
helfer, der eine neue, zunachst ruhige 
Stelle am Braylin College antritt. Doch 
dann rutscht er in eine Affare mit 
der verheirateten Professorin Rita 
Richards (Parker Posey) und hat mit 
der Studentin Jill (Emma Stone) bald 
eine zweite Verehrerin. Kleiner Haken: 
seine Erektionsprobleme. Was ihm 
neue Lebensenergie gibt? Die Idee 
eines „gerechten“ Mordes mit mora- 
lischem Motiv. Kurz: Das neue Werk 
von Kultregisseur Woody Allen ist mal 
wieder zynisch, bose und brillant. 
Beim Interview im „Beverly Wilshire 
Hotel ££ verrat Joaquin Phoenix Uber- 
raschendes iiber den Regisseur und Pri- 
vates aus seinem eigenen Seelenleben. 
Ist Woody Allen wirklich so neurotisch, 
wie man ihn aus seinen Filmen kennt? 
Er ist komplett anders als ich dachte 
und hat mit der tiberdrehten, unsi- 
cheren Person, die er in seinen Filmen 
verkorpert, nichts zu tun. Er ist wie ein 
verdammter General! Er weiB, was er 
will und er ist sehr direkt. So habe ich 
ihn zumindest am Set erlebt. Und ob- 
wohl es hieB, dass er beim Dreh nie 
viel mit seinen Schauspielern kommu- 
niziert, haben wir viel geredet. Ich 
konnte ihn immer um Rat fragen. 

Was fasziniert Sie an Woody Allen? 
Mit welcher Leidenschaft und Begeis- 
terung er beim Filmemachen dabei ist. 
Der Mann ist 79! Und er macht schon 
morgens am Set alberne SpaBchen, 
weil er sich so auf den Drehtag freut. 
Woody Allen ist eine echte Inspiration. 
Und wenn ich mal so alt bin, mochte 
ich gerne noch die gleiche Begeiste- 
rung fur meinen Beruf haben. 

In Jrrational Man“ spielen Sie einen 
Professor. Sie selbst haben die Schule 
ja schon fruh geschmissen. Was ha- 
ben Ihre Eltern denn dazu gesagt? 



Sie haben sich mit mir hingesetzt und 
ein ernstes Wort geredet. Da war ich 
16. Und ich muss sagen: Sie hatten 
insgesamt keine leichte Zeit mit mir. 
Ich habe ihnen zugehort und dann 
gesagt: „Ich werde Schauspieler, ich 
brauche keine Schule. ££ Ich habe nicht 
gecheckt, wie sinnvoll Schulbildung 
sein kann und wie hilfreich sie auch 
bei der Schauspielerei gewesen ware. 
Ich war super arrogant und sagte ein- 
fach: „Ich gehe nicht mehr zur Schule. ££ 
Ich habe echt fruh gelernt, Nein zu 
sagen. Und sie haben sich dann irgend- 
wann damit abgefunden. 

Jungen in der Pubertat sind eben un- 
berechenbar. Wie ist das heutzutage 
bei Ihnen? Sind Sie auch noch manch- 
mal launisch Oder wechselhaft? 

Ich nehme sehr leicht Stimmungen 
auf. Vor allem am Set. Als wir „Her ££ 
gedreht haben, hatte ich morgens eine 
sehr emotionale Szene und nachmit- 
tags eine sehr lustige. Beim Lunch 
trafen wir uns dann mit dem Regis- 
seur und er sagte: „Mann, bist du heu- 
te launisch! ££ Und ich: „Hey, was willst 
du? Das ist mein fucking Job! ££ Ich 
falle dann leicht von einer extremen 
Stimmung in die andere und bin dann 
wirklich etwas sensibel. Das kann 
manchmal etwas schwierig werden. 
Gibt es Momente, wo Sie keinen Bock 
mehr auf Ihren Job haben? 

(Lacht) Klar! Wie jeder! Man wachst, 




JOAQUIN PHOENIX 

Geboren: 28. Oktober 1974 in San 
Juan, Puerto Rico Filme: „Gladi- 
ator“ (2000), „Walk the Line" (2005), 
„The Master" (2012), „Her“ (2013), 
..Inherent Vice - Naturliche Mangel" 
(201 4) Privat: Er lebt unverheiratet 
in Los Angeles. Sein Bruder, River 
Phoenix, starb 1 993 an Drogen 



man verandert sich, man erlebt Liebe 
und Tod, groBe Umbruche im Leben 
und in der Familie und manchmal 
wiinscht man sich ganz neue Erfah- 
rungen. In meiner Fantasie traume 
ich off davon, einfach abzuhauen, et- 
was Neues zu wagen, das prickelnd 
und aufregend ist. Aber ich habe es 
nie getan. Und immer wenn ich 
meinem Agenten sage, ich nehme mal 
ein Jahr Auszeit, rufe ich ihn nach 
sechs Monaten an, weil ich Angst 
habe, dass ich kein gutes Drehbuch 
mehr bekomme und habe das zweite 
halbe Jahr Panik, dass es nur noch 
schlechte Rollen gibt. 

Sind Sie, wie Ihr Filmcharakter, manch- 
mal etwas depressiv? 

Ja, ich denke, das kennt jeder Mann. 
Manchmal hilft es, mit Leuten zu re- 
den, manchmal muss man es einfach 
aussitzen. Aber ich habe eine tolle Fa- 
milie, die immer fur mich da ist und 
mich unterstiitzt, auch wenn ich alien 
in solchen Momenten sage, dass sie 
sich zum Teufel scheren sollen (lacht). 
Was machen Sie, um den Kopf freizu- 
bekommen, wenn Sie gestresst sind? 
Ich muss mich nicht dauernd beschaf- 
tigen. Ich bin ja froh, wenn ich nach 
anstrengenden Filmdrehs mal nichts 
denken muss. Ich fiihre ein sehr ein- 
faches Leben, ich unternehme oder 
reise gar nicht so viel und bin ein sehr 
privater Mensch. Wenn ich relaxen 
will, hore ich einfach Musik oder gehe 
mit meinen zwei Hunden spazieren. 
Zumindest sehen Sie dabei immer sty- 
lish aus. Hilft Ihnen das richtige Outfit 
auch, sich in Ihre Rollen einzufinden? 
Ja, das ist sehr wichtig. Ich liebe es, mit 
Kostumbildnern zusammenzuarbei- 
ten und ihnen fallen off Details zu der 
Figur ein, an die man selbst nie ge- 
dacht hatte. Manchmal merkt man 
aber erst nach einigen Drehtagen, dass 
man sich in dem Outfit nicht so rich- 
tig wohlfiihlt und es doch nicht per- 
fekt zur Rolle passt. Dann arbeitet 
man mehr mit Nahaufnahmen, damit 
man von den Klamotten nicht mehr 
so viel sieht. Scott Orlin 
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GUTAUSSEHEN 

Was wollen Manner diesen Winter f 






< VICTORINOX 
„SwissCard 
Nailcare", 
Manikiireset, 
ca. 38 € 



A LS&B 
„85 Karats 
Shaping Clay", 
Volumen- 
Stylingcreme, 
ca. 20 € 



MOROCCAN- > 
OIL 
„Oily Scalp 
Treatment" 
gegen fettige 
Kopfhaut, 
ca. 33 € 



A GROWN ALCHEMIST „Matte Balancing Moisturizer" 
fiir feine Poren und matten Teint, ca. 55 € 

GANZ SCHON: GLANZLOS 

Wenn Mark Ronson als alter Clubbing-Profi fei- 
ern geht, dann mit stirnfreier Wuschelfrisur im 
matten Finish, mit feinporig-matter Gesichts- 
haut, gepflegten Handen und natiirlich mit der 
eigenen Frau. Hauptsache, das Sakko ist crazy 



UK-D J und 
Musikproduzent 
MARK RONSON 
mit seiner Frau 
JOSEPHINE 
DELABAUME 




...FRISCHE IDEEN... 

Das „Lemongrass Shampoo & Bodywash" 
vom neuen New Yorker Label BLIND 
BARBER, 150 ml, ca. 19 €; ges. b. Niche Men 



...GUTETATEN... 

Ein Teil des Erloses von Rasierhobel, ca. 75 €, 
und Dachszupf-Rasierpinsel, ca. 120 €, 

„70 Jahre MUHLE", geht an Brot fiir die Welt 



...NEUES HAUTGEFUHL 
Gesichtspeeling und -reinigung mit 
Japan-Wakame und Bambus im „Samurai 
Scrub", von RITUALS, 125 ml, ca. 11 € 
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1 CAPTAIN 
FAWCETT 
„Ricki Hall’s 
Booze & Baccy 
Beard Oil", mit 
pflegendem 
Eichenmoos- und 
Vanilleextrakt, 
ca. 48 € 2 
LUMBERYARD 
„Beard Oil", mit 
Holzaromen, ca. 
19 € 3 HAND- 
SOME DEVIUS 
CO. „Beard Oil - 
The Lumberjack", 
holzig, ca. 19 € 



Aufgeforstet 

Mit einer Diesel-Kampagne wurde Ricki Halls 
(Mitte) dicht bewachsenes Gesicht weltbe- 
ruhmt. Spatestens jetzt wissen wir, wie sein 
Vollbart duftet: Nach Eichenmoos und warmen 
Vanillearomen. Beides liefi der Brite im nach 
ihm benannten Bartol von Captain Fawcett 
einarbeiten. Holzige Aromen aus dem Wald - 
ohne Vanilleextra - boomen auch bei anderen 
Bartol-Marken. Brandrodung ausgeschlossen! 



V.l.rUK- 
Nachwuchs- 
Designer 
„TYMOOR 
GHARBO" 
(„Project 
Catwalk"), 
UK-Model 
RICKI HALL, 
US-Fashion- 
Di rector NICK 
WOOSTER* 



GLETSCHERFIT 

Dermatologen raten: Mittagssonne 
im reflektierenden Schnee am besten 
meiden. Ansonsten helfen als Basis 
spezielle Outdoor-Cremes mit LSF 
50+ . Besonders lichtexponierte Stel- 
len wie Nasenriicken und Fippen au- 
Berdem mit einem Stick behandeln. 
Als Zusatzprodukt gegen Nasse und 
Kalte hilft eine professionelle Schutz- 
creme wie die von Snik ftir Jager. 




SHAUN WHITE 

braucht 

Sonnenschutz 




ca. 15 € 2 SNIK „Cold Pro- 
tective Cream", ca. 8 €; b. 
frankonia.de 3 DAYLONG 
„Extreme 50+ Stick", ca. 10 € 4 

4 CARE PLUS „50+“, ca. 14 € 
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RAUS AUS DEM 
BAUMARKT ...I 



. . . rein ins Bad. GENTLEMEN’S 



HARDWARE prasentiert neben 



Werkzeugen auch pragma- 
! ji tische Pflegeprodukte, die 
t; so lassig und authentisch 
wirken wie ein Aben- 
Ba teuer trip mit MacGy- 
B ver. Nicht mal teuer! 



„Hand Salve“ 
schiitzt die 






KLAPPE AUF 

Die Reisen des „j ungen und 
gewissenhaften Entrepreneurs cc 
Percy Nobleman kann man 
unter percynobleman.com/ 
comic nachlesen. Wer selbst 
viel unterwegs ist, findet in der 
komplett bestiickten Bartpfle- 
gebox aus Holz alles, was fur 
tagliche Bartrituale notig ist. 




glamouroserl 



Auf der GLOSS 



BOOK PARTY 



in New York: 



Rausch 



RECIPE 
FOR MEN, 
Augenfrische- 
Patches, 
ca. 17 € 



MORGEN WIRD SANIERT 



ONE: 47 Anti-Kater-Drink, 
6 Flaschen, ca. 18 € 



Wer kennt das nicht: Fur die lange Nacht haben 
sich alle Gaste aufgemotzt, gestylt und wirken un- 
sterblich schon. Am nachsten Morgen kommt das 
kalte Grauen. Damit wenigstens Kreislauf, Elek- 
trolythaushalt und Augen wieder im Lot sind, hier 




ein adaquates Vorsorgeprogramm. Anti-Kater- 
Drinks gerne auch praventiv am Abend schlucken. 



BERBERIL 
Tropfen gegen gereizte, 
rote Augen, ca. 5 € 




ERNAHRUNGS- 
PROFI BRYAN: 
18 Monate lang 
lebte er komplett 
vegan, das war 
oft kompliziert 



DANIEL 
BRYAN: 
als Wrestler 
ein Modell- 
athlet 



Essen mit 
Wunnns 

A Is veganer Leistungssportler 
ZA nervt vor allem die Restau- 
X A-rantsuche auf Reisen“, sagt 
WWE- Star- Wrestler Daniel Bryan. 
Wie wurden Sie zum Veganer? 
Mein Immunsystem war damals 
aufgrund einiger Infekte angeschla- 
gen. Ein Arzt riet mir, tierisches Ei- 
weifi durch pflanzliches zu ersetzen, 
weil das der Korper leichter verar- 
beiten kann. Ich gelangte so auf den 
besten Energielevel, den ich je hatte. 
Was passierte dann? 

Nach 18 Monaten fiihlte ich mich 
plotzlich richtig mies: Soja-Intole- 
ranz. Aber Soja war in der veganen 
Phase mein wichtigster EiweiB- 
lieferant. Ein Riesenproblem. 

Was raten Sie also Mannern, die 
sich optimal ernahren wollen? 
Ausgewogenheit und Abwechslung 
statt Kalorienzahlen. Man muss 
auf seinen Korper horen. Ich er- 
nahre mich vor allem pflanzlich 
und fulle ab und zu meine Eiweifi- 
reserven mit Fleisch und Eiern auf. 
Bevorzugt in reiner Bioqualitat. 
(WWE lauft auf Tele 5) 
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BEAUTYSERVICE 



Eine Nase voll VON 

Kurz vor Weihnachten: Hochsaison im Duftmarkt. Hierdie Komplettubersichtder Neuheiten 




JAMES BOND 007 
„Seven“ eroffnet mit siiBer 
Mandarine, miindet in Gewiirzen 
und Leder, EdT, 50 ml, ca. 31 € 



JOHN VARVATOS 
Rum und Bourbon, schwarzer Pfef- 
fer, Vanille und Tabak bilden den 
„Dark Rebel“, EdT, 75 ml, ca. 55 € 



EMESHEL 

Das „Y“-Chromosom wird aus war- 
men Noten um Vanille und Tonka- 
bohne geformt, EdP, 100 ml, ca. 160 € 



TRUSSARDI 

Dunkle Holzer und Leder folgen in 
„Black Extreme" auf Marine-Noten 
und Zitrone, EdT, 50 ml, ca. 63 € 




ACQUADI PARMA 
„Colonia Essenza" - der Duft zum 
Smoking mit Mandarine, Moschus 
und Amber, EdC, 180 ml, ca. 168 € 




PRIVATE 

KLUB 



KARL LAGERFELD 




KARL LAGERFELD 
Kumarin und Zedernholz umgarnen 
ein Herz aus Lavendel: „Private 
Klub“, EdT, 100 ml, ca. 42 € 




ISSEY MIYAKE 




Feiner rosa Pfeffer fiihrt iiber 
Vanille hin zu Patschuli: „Nuit 
d’Issey", EdP, 75 ml, ca. 65 € 



MICHALSKY 

„Berlin“ startet mit Bergamotte, 
Geranie, Ananas. Holzer und Moos 
folgen, EdT, 50 ml, ca. 22 € 



BATMAN 

„The Dark Knight" iiberrascht mit 
Apfel und Pflaume, dann folgt 
Lederduft, EdT, 50 ml, ca. 25 € 




SAUVAGE 

Ultramaskulin mit Elemi-Harz, 
Szechuanpfeffer und Patschuli: 
„Sauvage“, EdT, 60 ml, ca. 67 € 



THIERRY MUGLER 
Der Klassiker „A*Men“ im nachfull- 
baren Flakon fur wiirzige Kiihle 
und Vanille, EdT, 50 ml, ca. 54 € 




SALVATORE FERRAGAMO 
„Acqua Essenziale Colonia" verbin- 
det Kardamom, Lavendel und 
Vetiver-Gras, EdT, 50 ml, ca. 56 € 
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NEUEN DUFTEN 



mit Kurzbeschreibung plus ExpertentippszuParfumkaufund Etikette beim Schenken 







r-' 


l, | 




MGXX 


Life is 
now 

FOR HIM 


) 







MEXX 




Ein Allrounder aus Apfel, Ananas, „Pure“: Zitrische Kumquat und 
Freesien, Lavendel und Sandelholz: roter Pfeffer leiten Wildleder und 

„Life is now", EdT, 50 ml, ca. 25 € Koriander ein. EdT, 50 ml, ca. 25 € 




S.OLIVER 

Grapefruit- und Rosmarinol fiihren 
uber Veilchen zu griinen Moosen: 
Outstanding", EdT, 50 ml, ca. 27 € 




TOMMY HILFIGER 
„Th Bold“ steht fur Pomelo, 
scharfen Kardamom, ausbalanciert 
von Jasmin, EdT, 50 ml, ca. 52 € 




BYREDO ELIE SAAB FREDERIC MALLE 

Der Name „Rose of No Man’s Land“ „Essence N°6 Vetiver" vermittelt Neroli und Bergamotte frischen Moschus 
wird von Tiirkischer Rose und Pa- Eindriicke von Grapefruit, Erdnuss auf: „Dominique Ropion Cologne 
pyrus erklart, EdP, 100 ml, ca. 140 € und Holz, EdP, 100 ml, ca. 190 € Indelebile", EdC, 50 ml, ca. 120 € 



RITUALS 

„Eau du Kashmir" beruht auf dem 
gleichnamigen Lavendel. Mit 
schwarzem Pfeffer, 50 ml, ca. 39 € 



GESCHENKE-GUIDE 

Melanie dal Canton (mdc-cosmetic.com, Berlin): 
Wie beschenke ich eine Frau mit dem richtigen Duft? 
Manche orientieren sich am Badezimmer der Frau, um 
anhand der Produkte, die sie verwendet (Namen notie- 
ren!), ihre Vorliebe wie leicht, siifi, harzig, elegant zu 
finden. Jedoch legen Sie die Dame damit auf ein Duft- 
spektrum fest. So eindimensional tickt kaum eine Frau. 
Viele wechseln nach Gefiihl und Tageszeit ihr Parfum. 
Welchen Weg wurden Sie also eher empfehlen? 

Seien Sie kreativ und wagen Sie etwas. Suchen Sie ruhig 



einen Duft aus, den Sie an der Dame gut finden wiir- 
den. Das hat eine personliche Note. Beim Verschenken 
hangen Sie eine Probe des Dufies daran, dann kann die 
Beschenkte ihn einen Tag lang ausprobieren. Bei Nicht- 
gefallen kann sie das Parfum umtauschen. 

Gehen alternativ Badesalz Oder Olbader zum Testen? 
Naturlich. Oder eine Duftkerze. Wobei einen solchen 
Raumduft dann wirklich beide mogen miissen, insbe- 
sondere wenn sie zusammenwohnen. 

Wissen Frauen eigentlich immer selbst, was sie wollen? 
In der Regel eher nicht. Man sollte sich bei einem neuen 
Duft ein paar Tage Zeit zum Ausprobieren lassen. 
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BALDESSARINI MOLTON BROWN 

Peru-Pfeffer eroffnet Freesie, Mag- „Tobacco Absolute" aus Holznoten, 
nolie und Weihrauch mit Patschuli: Tabak, Balsam und Moschus mit 

„Ultimate“, EdT, 50 ml, ca. 54 € Zitrusaromen, EdT, 50 ml, ca. 49 € 



BROOKLYN SOAP COMPANY VICTORINOX 

Ingwer, Thymian, Muskatnuss und Muskatnuss, Lavendel, Zedernholz 
Weihrauch pragen „The Woods", und Kiimmel eroffnen sinnliches 
EdP, 50 ml, ca. 69 € Leder, „Rock“, EdT, 100 ml, ca. 54 € 




DSQUARED2 

In „He Wood" reprasentieren 
Riesentanne, Veilchen und Zeder 
Kanada. EdT. 50 ml, ca. 62 € 



LE GALION 

Bergamotte und Galbanum treffen 
Zimt, Patschuli, Eichenmoos, „Special 
for Gentlemen", EdP, 100 ml, ca. 140 € 




GIVENCHY 

Orientalische Aromen aus Eisen- 
holz, Rauchleder und Benzoin: 
„Pi Extreme", EdT, 100 ml, ca. 87 € 




ETRO 

Herbstaromen werden von Papyrus, 
Zitrusnoten und Bergamotte begriiftt: 
Jo myself", EdP, 100 ml, ca. 130 € 




ROM 






ROJA 
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ROJA 

„Reckless“ - die Verbindung von 
Luxusessenzen aus Bergamotte, 
Jasmin, Rose, EdP, 50 ml, ca. 395 € 



AESOP HUGO BOSS 

Zitrische Yuzu, Vetiverextrakt und Der pragmatische „The Scent" kom- 
Gewiirznelke harmonieren mit biniert Ingwer, Lavendel und Leder 
Basilikum: „Tacit“, 50 ml, ca. 80 € miteinander, EdT, 50 ml, ca. 67 € 



AZZARO 

„Pour Homme": unsterblicher 
Klassiker aus uber 300 Ingredien- 
zen, EdT, 100 ml, ca. 69 € 
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FRANCK BOCLET 
Kardamom und Orangenbliite be- 
reiten Rose, Jasmin und Patschuli 
vor: „Chypre“, EdP, 100 ml, ca. 125 € 



CRISTIANO RONALDO 
„Legacy“ formt ein mystisches Bild 
aus Lavendel, Rosmarin und rau- 
chigem Vetiver, EdT, 50 ml, ca. 55 € 



LES LIQUIDES IMAGINAI RES 
Blaue Kamille und diverse Zedern- 
noten paaren sich in „Peau de Bete“ 
mit Patschuli, EdP, 100 ml, ca. 250 € 



YVES SAINT LAURENT 
Re-Interpretation von „La Nuit de 
Homme" mit Zitrone, Pfeffer, Vanille: 
„L’Intense“, EdT, 60 ml, ca. 68 € 



MANNER- UND 
DUFT-FAKTEN 

Mattias Mufiler (dergepflegtemann.de) 
betreibt funf Parffimerie-Geschaffe und 
einen erfolgreichen Onlineshop: 

Wie finde ich als Mann den passen- 
den Duft zu meiner Personlichkeit? 
Nehmen Sie sich Zeit, nutzen Sie zum Er- 
proben freie Stellen auf der Haut, gehen 
Sie zwischenzeitlich an die frische Luff. 
Besser als der Tipp, durch Kauen von 
Kaffeebohnen die Nase frei zu kriegen. 
Wo trage ich Duft im Alltag auf? 

An warmen, gut durchbluteten Haut- 
stellen wie Hals oder Nacken, Frauen 
nutzen auch ihre Haare als Dufttrager. 
Ansonsten gilt: Dort, wo Sie mochten. 
Aber nicht zu viel. Denn oft fiihlt sich 
Ihr Umfeld nicht von Ihrem Duff ge- 
stort, sondern von der Uberdosierung. 
Massenware Oder Nischenduft, wem 
gehort die Zukunft im Parfum-Markt? 
Die Nachfrage nach kleinen Mar ken 
wachst in Westeuropa stark. Menschen 
verlangen nach Individualitat. Gerade 
Mannern ist das haufig wichtiger als 
ein bekanntes Designer-Label auf dem 
Flakon. Sie wollen Geschichten lesen. 
Kaufen Manner ihren Duft ofter selbst, 
als es ihrer Frau zu uberlassen? 

In Parfiimerien dominiert klar 
der Anteil der Frauen, die fur ih- 



ren Mann kaufen. Diese Laden sind 
Frauenwelten, in denen sich Manner 
hochstens geduldet fuhlen. Aber im 
Internet informieren sich an Duft 
interessierte Manner ausgiebig liber 
Parfum, neue Marken und deren Ent- 
wicklung. Sie tauschen sich in Foren 
aus. Dort fuhlen sie sich zu Hause. 
Funktioniert der Duftkauf online gut? 
Man shoppt natlirlich keinen Duff 
online, den man iiberhaupt nicht 
kennt. Aber wir haben sehr viel 
Nachkauf-Kundschaft. Gerade Man- 
ner sind einem Parfum ja oft lange 
treu. Spannend iibrigens: Die Retou- 
renquote bei Mannerbestellungen 
betragt nur ein Drittel derer von 
Frauen. Heiflt: Manner kaufen eher, 
was sie wirklich haben wollen. 

Spare ich beim Onlinekauf Geld? 

Bei Lifestyle-Diiffen fur den Mas- 
senmarkt herrscht ein harter Preis- 
kampf, der Drogerien und Co. stark 
unter Druck setzt. Daher erleben 
wir im klassischen Handel eine Ten- 
denz zu Boutique-Parflimerien. 

Ist Nische teurer als Designerdufte? 
Nicht grundsatzlich. Auch beim 
Schenken gilt nicht, dass Nische oder 
teuer das bessere Geschenk darstellt. 
Machen Sie sich lieber Gedanken liber 
den Empfanger. Uber seinen Lebens- 
stil, ob er sportlich ist oder elegant. 




DOLCE &GABBANA 
„The One" besticht durch warme 
Gewiirze wie Ingwer und Karda- 
mom, EdP, 50 ml, ca. 75 € 




LA MARTINA 

Aldehyde und Apfel miinden in 
Kiefer, Eichenmoos und Tonka- 
bohne: „Sueno“, EdT, 50 ml, ca. 69 € 



INSTYLE MEN WINTER 2015 121 







SHAH RAHIM EC HAH 

TRUE VOLUME 

STYLE -k CARE 
Mmufati jfj Crewta 



f rahua 

CREAM WAX 



K 

ea 

La; 


HAN teines bis KA±iUA„L;ream xx< 

m“, mittelfestes definiert kurzes Ha 

tr mehr Haar, kammgenau, ca. 32 


tx , e 

lar 

l 


2^ 


t C ca. 19 € ges. b. Niche Beau 


ty ? 















kYi ICV N W 




— 





FOTOS: ACTION PRESS, DDP IMAGES (3); STILLS: ILB 






Bewahr 



H aarausfall wird oft als 
unabwendbare Ver- 
anlagung (Androge- 
netische Alopezie) 
abgetan. Dabei spie- 
len meist viele unterschiedliche Fakto- 
ren zusammen, bis es tatsachlich zu 
starkem Haarverlust kommt, weifi Dr. 
med. Darius Alamouti, Facharzt fur 
Dermatologie und Venerologie. Hier 
erklart er seine zwei Ansatze zur Vor- 
beugung. Plus: Dr. Stefan Duve (haut- 
und-laser-zentrum.de) erlautert die 
Wirkungsweise seines „Hair Serums cc . 

1. Ursachen erforschen 

Wie funktioniert es? Dr. Alamouti: 
„Genetik muss man richtig verstehen. 
Sie bedeutet u.a., dass jeder Mensch 
Mineralstoffe und Vitamine aus der 
Nahrung anders aufnimmt und ver- 
wertet. Manche stopfen sinnlos Nah- 
rungserganzungsmittel in sich rein. 
Sinnlos, weil sie entweder gar keinen 
Mangel haben, sondern Hormone wie 
Cortisol oder Prolaktin fur den Haar- 
verlust verantwortlich sind. Oder des- 
halb sinnlos, weil sie Eisen aus Tablet- 
ten genauso schlecht aufnehmen wie 
z.B. aus Fleisch. Wir haben daher 23 
Laborwerte fixiert, die im Vorfeld auf 
drohenden Haarverlust hinweisen 
konnen. Darunter Ferritin, Kupfer, 
Zink, Folsaure, die Vitamine B12, E, A, 
D und weitere. In der Labormedizin 
wird z.B. ein Ferritin- Wert von 10 
Mikrogramm pro Liter Blut als nor- 
mal betrachtet. Fur optimale Haarver- 
sorgung brauchen Sie aber 70. Statt 
Eisen, das vom Korper erst verarbeitet 
werden miisste, verabreichen wir eine 
gezielte Injektion von biologisch akti- 
vem Ferritin. Stofien wir stattdessen 
auf eine Storung im Hormonhaushalt, 
iiberweisen wir an einen spezialisier- 
ten Endokrinologen. Letztlich kann 
auch eine Schilddriisen- oder Ne- 



DEIN 

HAAR 

Wenn die Haare erst 
mal ausfallen, ist es zu 
spat. Dabei kennen 
Spezialisten Methoden 
zurVorbeugung. Drei 
Wege, um rechtzeitig 
spateren Haarverlust 
wirksam einzudammen 

bennierenerkrankung ursachlich sein.“ 
Was kostet es? Die Liste mit 23 re- 
levanten Laborwerten stellt Alamouti 
kostenlos zur Verfiigung. Die Analyse 
kostet je nach behandelndem Arzt und 
Abrechnungsmodell 150 bis 300 Euro. 
Zusatznutzen Ferritin- oder Vitamin- 
D-Defizite bleiben oft unentdeckt - die 
gezielte Nachversorgung bewirkt, dass 
man sich insgesamt fitter fiihlt und 
z. B. fahle Haut verschwindet. 

2. Botox furs Kopfhaar 

Wie funktioniert es? Dr. Alamouti: 
„Eine Unterversorgung durch mangel- 
hafte Durchblutung von Kopfhaut 
und Haarfollikeln kann rein mechani- 
sche Ursachen wie die Verhartung der 
Stirnmuskulatur haben. Zur Analyse 
fiihren wir zunachst eine EMG-Mus- 
kelmessung durch, um die Stellen zu 
finden, wo bildlich gesprochen ,etwas 
auf die GefaBe drtickt c . Dort wird ge- 
zielt Botox eingespritzt, das im Bereich 
eines Quadratzentimeters die Musku- 
latur spiirbar entspannt und damit 
wieder die voile Durchblutung ermog- 
licht. In dieser ger ingen Dosis wirkt 
Botox als Protein und wird lokal abge- 



baut. Es bleibt also kein ,Nervengift £ 
im Korper. Ich empfehle eine drei- bis 
viermalige Wiederholung, bis die 
Stirnmuskulatur dauerhafte Entspan- 
nung wieder erlernt hat und auch in- 
aktive Follikel wieder Haare bilden. ££ 
Was kostet es? Je nach Starke und 
Flache der Verspannung werden 40 bis 
50 Einheiten (jeweils ca. 12 €) Botox 
pro Behan dlung injiziert. 
Zusatznutzen Stresssymptome wie 
Spannungskopfschmerz, Augendruck 
und Schlafstorungen lassen nach. 

3. Haarsemm 

Wie funktioniert es? Dr. Duve: „Als 
Mann sollten Sie Haarausfallrisiken 
anhand der genetischen Veranlagung 
(Vater, Opa als Indikator) sowie an der 
Menge tatsachlich verlorener Haare 
(liber 50 pro Tag) festmachen. Dann 
lohnt sich eine preventive Behandlung. 
Risikoreich sind zudem Erkrankungen 
der Schilddriise oder, bei Mannern 
eher selten, der Eisenmangel. Ein 
Wundermittel gegen Haarverlust gibt 
es nicht. Hormonpraparate sollten Sie 
als Mann generell nicht anwenden. 
Fur Koffeinpraparate gilt erwiesene 
Wirkung. Kritisch sollten Sie gegen- 
iiber Produkten sein, die neues Haar- 
wachstum versprechen. Verbesserte 
Durchblutung hilft dagegen nachweis- 
lich. Das ,Serum £ sollten Sie deshalb 
mindestens einmal taglich ausgiebig 
kreisformig einmassieren. Es ist ex- 
plizit ein hormonfreies Kosmetikum, 
das Koffein und Peptide enthalt, die 
Signale zu verstarktem Haarwachstum 
auslosen. Damit sie moglichst gut ein- 
ziehen, wird die Kopfhaut zusatzlich 
durchfeuchtet und die Durchblutung 
angeregt. Bei fortgeschrittenem, star- 
kem Haarausfall sollten Sie es mit 
medizinischen Mitteln kombinieren. ££ 
Was kostet es? 30 ml Serum liegen 
bei ca. 69 Euro. MKM 
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GUT AUSSEHEN 



Der Pflege-GIPFEL 

Retro oder Hightech? Fachgeschaft oder^ - ^ Internet? Welche Beauty-Produkte kaufen 
Manner wo? Drei Branchen-Profis erzahlen und schildern ihreigenes Pflege-Verhalten 




FUTURE 

r 









I Eigenmarken von PomadeShop: 

1 DAPPER DAN „Men’s Pomade", 
mittelfest, Ananasduft, 100 ml, ca. 13 €; 
p2 FOP „Waterbased Pomade", mittel- 
fest, Grapefruitduft, 200 ml, ca. 15 € 



LAB 

SERIES 



1 KENT „Rasierpinsel 
VS10", elfenbeinfarben, 
ca. 20 €; 2 LAB SERIES 
„Future Rescue Repair 
Serum", antioxidativ, rei- 
nigendes Peeling, festigt 
Hautbarrieren, repariert 
Schaden, 50 ml, ca. 60 €; 

3 LAB SERIES „Power 
Pore", Antiglanz, glattet 
Poren, 20 ml, ca. 19 € 



B lumenstrafie, Miinchen. 

Stan Soldan, Griinder des 
Retropflege-Onlineshops 
pomadeshop.com emp- 
fangt in seiner neu eroff- 
neten ersten Niederlassung Richard 
Sawyer, Brite und Duft-Spezialist bei 
Aramis 8c Designer Fragrances, und 
Jens Ciliax, Chef von Aramis 8c Desig- 
ner Fragrances/Lab Series Dtld.. Nur 
eine Tiir weiter liegt „Hammer 8c Nagel“, 
ein derbes Manikiire- Studio - nur fur 
Manner. Die Situation offenbart: Pfle- 
geaffmitat hat bei Mannern nichts mit 
schwul oder hetero, nichts mit dem Alter 
zu tun. Und ist schon gar nichts Neues. 
In Soldans Laden gibt es heute noch die 
Pomaden von Elvis Presley und Johnny 
Cash, genauso wie Napoleons Duft. 



All das lagert in patinierten Holzrega- 
len neben einer antiken Registrierkas- 
se mit Messingbeschlagen. Die Berater 
wirken wie George Clooney im Film 
„0 Brother, Where Art Thou?“. Gerade 
hat ein ca. 20-Jahriger Pomade ge- 
kauft, nach 30 Minuten Ausprobieren. 
Standig kommen neugierige Manner. 
InStyle Men: Jens, Richard, wie fiihlen 
Sie sich in dieser Shop-Kulisse? 
Richard Sawyer: Ich finde es span- 
nend. Und das nach fast 30 Jahren im 
Pflege-Business. Das Konzept ist enga- 
giert, das Publikum interessiert sich. 
Ein Beweis dafiir, dass es Bedarf gibt. 
Jens Ciliax: Und es zeigt, dass Manner 
Storys kaufen wollen, Produkte die 
eine eindeutige Charakteristik haben. 
Richard Sawyer: Wie bei unserem 



Klassiker Aramis. 1964 war er der erste 
Herrenduft, der in Kaufhausern ange- 
boten wurde. Bis heute lauft er gut, 
genau wie unsere „Enr iched Lather 
Rasiercreme - fast ohne Werbe-Etat. 
Stan Soldan: Darf ich fragen, welche 
Story hinter Lab Series steckt? 

Jens Ciliax: Es sind Hightech-Perfor- 
mance-Produkte, und wir wagen unge- 
wohnliche Schritte. So haben wir eine 
BB-Creme (ein Allround-Produkt aus 
Serum, Creme, Grundierung, fur ein 
gleichmaBig feines Hautbild, die Red.) 
aus dem asiatischen Markt in deutsche 
Stadte gebracht, in denen viele asiati- 
sche Touristen einkaufen. Plotzlich ka- 
men auch Nachfragen von deutschen 
Mannern. Das hatten wir nie gedacht. 
Zumal wir wissen, dass die Mehrheit 
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der Herren hierzulande wenig an 
Beauty-Produkten interessiert ist. 
InStyle Men: Ich habe das Gefuhl, dass 
da auch Informationsmangel herrscht. 
Richard Sawyer: Ich nenne das gerne 
„verlorene Tradition 44 . Mai ehrlich, 
mein Vater bekam von seinem noch 
beigebracht, wie man sich richtig nass 
rasiert. Mir hat das niemand erklart. 
In den 60ern und 70ern kamen Man- 
ner noch als ungepflegte Jungs zum 
Militar. Dort hat man ihnen die Haare 
geschnitten und sie rasiert. Viele tra- 
gen diese Frisur bis heute. Und sie be- 
nutzen bis heute die Produkte, die Ih- 
nen irgendwann ein Friseur empfoh- 
len hat, damit die Frisur richtig halt. 
Stan Soldan ( zeigt ins Regal und lacht ): 
Hier, die Frisiercreme von Brisk ist so 
ein Beispiel. Das Produkt steht seit 
1951 unverandert zum Giinstigpreis 
in Drogeriemarkten. Ware es plotzlich 
weg, wiirde es wohl Pro teste geben. 
Jens Ciliax: Manner sind eben treu. 
Richard Sawyer: Und der Einzelhandel 
nimmt sie oft nicht richtig wahr. Man 
schult das Personal im Verkauf, anstatt 
Kompetenz zu vermitteln. Ein Mann 
will Fakten wissen: Was kann das Pro- 
dukt, wie wende ich es an, wie spiire 
ich, dass es wirkt? - Im Regal stehen 
lauter Produkte, die dasselbe verspre- 
chen. Das erfordert Beratungsservice. 
Jens Ciliax: In der Hinsicht hangt 
Deutschland international hinterher. 
Wir haben hier kaum Kauf- und Wa- 
renhauser, wo Top-Beratung geboten 
wird. Unsere Tradition besteht vor 
allem aus Drogerien und Discountern. 
InStyle Men: Stan, Sie hatten liber sie- 
ben Jahre lang nur einen Onlineshop. 
Wie haben Sie da die Manner beraten? 
Stan Soldan: Ganz einfach, indem ich 
mir die Zeit genommen habe, jedes 
einzelne Produkte selbst ausgiebig zu 
testen. Ich probierte aus, welche Men- 
ge man benotigt, wie man es ins Haar 
einarbeitet, wie es riecht, sich anfiihlt, 
wie es halt, wie man es auswascht. 
Ich war ja selbst Laie und wollte den 
Leuten nicht einfach sagen „ein Super- 



produkt fur alle 44 . Das gibt es nicht. Zu 
jedem Mann passt etwas anderes. 

Jens Ciliax: Da kommen wir genau zu 
den zwei Gruppen von deutschen 
Mannern. Viele wollen ein schnelles 
Finish fur einen guten Preis, aber ein 
wachsender Anted stellt heute Fragen. 
Wir alle wissen, wie furchtbar man 
sich mit glanzender Haut fiihlt. Also 
suchen wir Manner eine funktionale 
Losung fur das Problem. Und deshalb 
wachst der Erfolg von mattierenden 
Cremes. Vor drei Jahren sprachen wir 
da noch von metrosexuellen Mannern 
- heute von retrosexuellen. Pflege gilt 
wieder als maskulines Attribut. 

InStyle Men: Hat Pflege die Chance, fur 
Manner wieder zum Ritual zu werden? 
Stan Soldan: Fur die meisten geniigen 
Duschgel und Zahnbiirste, klar. Aber 
ich erlebe auch, dass z. B. die Polizisten 
unter unseren Kunden unsere Sticker 
mitnehmen und an ihren Spind kle- 
ben. Mit diesem Statement werden sie 
freiwillig zu Markenbotschaftern. 
Richard Sawyer: Aber nur, wenn wir 
Hersteller kapieren, wie wichtig Ehr- 
lichkeit ist. Sie bringt loyale Kunden. 
Jens Ciliax: Es hilft einem Produkt viel 
mehr, wenn sich in der U-Bahn zwei 
Manner positiv dariiber unterhalten 
und ein dritter das aufschnappt, als 
wenn er zehn Werbespots sieht. 

InStyle Men: Und wie wichtig ist der 
Duff, den ein Produkt in sich tragt? 
Jens Ciliax: Er hat natiirlich keinen 
Einfluss auf den Wirkerfolg, aber einen 
starken emotionalen Wert. Und der ist 
immens wichtig bei Korperpflege. 

Stan Soldan: Bei uns kommen rund 20 
Prozent der Kunden in weiblicher Be- 
gleitung. Aber ehrlich gesagt: Wenn 
die Frau den Geruch eines Produkts 
nicht direkt mag, kaufen die meisten 
Manner es trotzdem. Die Authentizitat 
ist ihnen wichtiger. In den 20er- bis 
50er-Jahren waren Manner noch Man- 
ner - und vor allem elegant gepflegt. 
Jens Ciliax: Das meine ich mit retro. 
Es bedeutet nicht, dass man alte Pro- 
dukte verwendet, aber den alten Style 



aufgreift. Das kann ich auch mit einem 
bequemen D rei - in -eins- Produkt errei- 
chen. Statt „entweder oder 44 kombinie- 
ren Manner Hightech mit Tradition. 
InStyle Men: Wie stark beeinflussen 
Frauen die Kaufentscheidung? 

Jens Ciliax: Wir wissen, dass rund 
70 Prozent der Lab-Series-Produkte 
initiativ von Frauen fur ihre Manner 
gekauft werden. Dieser Anted gilt im 
Prinzip fur alle Pflegeprodukte. 
Richard Sawyer: Wie friiher. Mein Va- 
ter hat zwar das Geld verdient, aber 
meine Mutter hat bestimmt, was da- 
von gekauft wurde. Wie beim Essen. 
Jens Ciliax: Aber wir erleben da gerade 
einen Wandel, denn Manner informie- 
ren sich immer besser. Magazine wie 
InStyle Men leisten da einen grofien 
Dienst, genauso wie Internetforen. 
InStyle Men: Welcher Vertriebsweg ist 
fur Lab Series der wichtigste? 

Jens Ciliax: In Deutschland zunachst 
die Parfumerien, dann die wenigen 
Warenhauser wie KaDeWe oder Breu- 
ninger mit ihrem Service. Aber immer 
wichtiger wird das Internet, weil Man- 
ner dort gezielt Problemloser suchen. 
InStyle Men: Wozu dann ein Laden- 
geschaft fur PomadeShop, Stan? 

Stan Soldan: Weil ich alten Produkten 
damit ein zusatzliches Forum gebe. 
Jens Ciliax: Und weil Manner gerne 
ihr Alltagsumfeld verlassen. MKM 




IM MUNCHNER POMADESHOP: 

Drei Macher der europaischen Pflegebranche 
redeten fur InStyle Men Klartext. V. I.: Jens 
Ciliax, Estee Lauder, GF Lab Series Deutsch- 
land; Richard Sawyer, Trainer Aramis & 
Designer Fragrances Europe; Stan Soldan, 
Grunder und GF pomadeshop.com 
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Die Mobel stammen 
aus Peter Ingwersens 
eigener Kollektion 
„BHack Raven". Das 
groBe Bild ist von 
Shane Brox. Die 
ovalen Gemalde 
seiner Ahnen sind 
ERBSTUCKE. Den 
Teppich fand er auf 
einer Reise nach 
Marrakesch, den 
Kronleuchter in einem 
Antiquitatengeschaft 








Peter & Jacob 

ZU HAUSE 

DESIGNER PETER INGWERSEN 
zeigt sein Apartment in Kopenhagen: 
Inkhmve Voodoo -Kunst undHund Jacob 

Fotos von PERNILLE KAALUND 




Is Peter Ingwersen nach 15 Jahren im Aus- 
land nach Danemark zurtickkehrte, suchte 
er einen standigen Wohnsitz in Kopenha- 
gen. Er entschied sich fur ein 150 Quadrat - 
eter grofies Apartment in der Innenstadt, 
mit einem fantastischen Blick auf den Konigsgarten. „Ich 
dachte an eine bestimmte Strafie, in der ich leben wollte, 
weil ich hier mitten in der Stadt bin und gleichzeitig das 




Gefiihl habe, auf dem Land zu wohnen. Ich war sehr gliick- 
lich, genau das zu finden, was ich suchte. cc Ein klassisches 
Luxusapartment in einem denkmalgeschiitzten Gebaude 
aus dem Jahr 1802. „Meine Idee war, eine Art dunkle Hoh- 
le mit gedimmtem Licht zu kreieren, in der man einfach 
verschwinden kann...Ich habe diesen Effekt zum Beispiel 
mit den mitternachtsblauen Wanden in der Wohnkiiche er- 
reicht, und als Kontrast liefi ich die Tiiren, Paneele und> 
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j’Blick von_der Djele^aus durch das^^ 
;WOH NZI l^M ER^bis z ur KQche. Die^ 
B o d e n f lie s e n_ sta r^nnejn a li s einemgj^ 
IHotel in Brussel, das abgerissen wurde! 

St "4*-- Z i 




IBUCHER: Hier findetj 



llnqwersen Inspiration] 
Ifur semeArbeEH 



Decken weiB streichen. C£ Sein Farbvorbild: das „Thor- 
valdsen-Museum a in Kopenhagen, in dem jeder Raum eine 
andere Farbe hat. Viele seiner Mobel sind Erbstiicke, andere 
kaufte er im Ausland oder fand sie dort auf Flohmarkten. 
„Ich mag Mobel mit Schrammen und kleinen Fehlern. Sie 
sind wie eine Tatowierung und erzahlen eine Geschichte - 
Perfektion interessiert mich nicht. cc 

Peter Ingwersen ist auf dem Land aufgewachsen und 
lebte viele Jahre im Ausland. Das zeigt sich auch in seinem 
Wohnambiente. Sein Zuhause ist wie eine Zeitreise durch 
sein Leben mit all den Erinnerungen aus seiner Kindheit, den 
Stadten und Orten, in denen er lebte, Menschen, die er traf, 
und Erfahrungen, die er sammelte. „Ich liebe mein Zuhause. 
Ich habe eine grofie Leidenschaft fur die Dinge, mit denen 
ich mich umgebe. Sie sollen mir positive Energie verleihen. 
Das ist auch der Grund dafiir, warum das Apartment nicht 
nur einfach mobliert, sondern durchdacht und gestylt ist. Ich 
habe meine Spur iiberall an den Wanden und Mobeln hin- 
terlassen cc , erklart Peter Ingwersen. Und: „Ich habe ein starkes 
Verlangen nach Kontrasten, was ich bei meiner Arbeit als De- 
signer kiinstlerisch einsetze, und das zeigt sich in meinem 
Apartment C£ , sagt er. Peter Ingwersen hat eine Mobelkollekti- 
on unter dem Namen „Bllack Raven ££ in Zusammenarbeit 
mit dem danischen Mobelproduzenten Raun (raun.com) 



designt, die sich iiberall in seiner Wohnung zeigt. 

Das Highlight im Wohnzimmer: eine gerahmte Levi s- 
Jeans, mit einer beeindruckenden Geschichte dahinter. Sie 
ist das Geschenk eines Voodoo -Priesters aus Haiti. Weil 
Ingwersen in seiner alten Wohnung in London keinen Platz 
dafiir hatte, wurde sie in einem Geschaft ausgestellt. Die 
Angestellten fiihlten sich in der Gegenwart der Voodoo - 
Hose allerdings sehr unbehaglich und so wurde entschie- 
den, dass ein katholischer Priester das „Unbehagliche ££ mit 
Weihwasser austreiben sollte. Es funktionierte. 

Gern stellt Ingwersen auch Stiihle auf Banke und Sofas - 
als Kontrast und um „den Betrachter zu foppen ££ . Und es er- 
innert ihn daran, dass es okay ist, nicht immer strikt den Re- 
geln zu folgen. Die Mobel fur seine Kiiche entdeckte er iibri- 
gens auf einem Flohmarkt in Brussel. Die Stiihle standen frii- 
her einmal in einer Schule. Einer der Sessel in seinem Ar- 
beitszimmer stammt aus dem Jahr 1915 und gehorte Peters 
GroBmutter. Das Bild an der dunkelgrauen Wand ist von sei- 
ner Lieblingsmalerin Cathrine Raben Davidsen. Und liber 
sein Arbeitszimmer sagt er: „Ich liebe das Internet. Drei 
Clicks reichen und schon ist man in Marrakesch oder auf 
einem Flohmarkt in New York. Ich reise jetzt viel weniger, 
weil ich viel Inspiration von meinen Ausflugen im Cyber- 
space kriege. ££ Louise Kamman Riising/House of Pictures 
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FOTOS: PERNILLE KAALUN D/HOUSE OF PICTURES; PRODUKTION: LOUISE KAMMAN RIISING 





MPas H OME OFFICE mit Blick auf die 
Kuche. Das kleine Tischchen an der Wand 



stammt aus seiner Kollektion „Bllack Raven' 






WINTERREISE 




SOLDEN fur Carving, 
Steilabfahrten und 
Powder-Skiing bereit 



/ 

J 0 



Fur den neuesten 
Bond-Streifen 
„Spectre“ kam 
DANIEL CRAIG 
unter anderem 
nach Solden 



WARDA 



Crandioser Schnee, Spitzenunter- 
kunfte, beste Ski-Bedingungen. Die 

besten Winter-Drehorte der James- 
Bond-Filme von Solden bis Cortina 



Insgesamt 432 Hektar 
Pistenflache stehen in 
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Das LANDHAUS IM 
GRUNE bietet Platz fur 
bis zu 21 Personen 



Beim offenen Wettbewerb 
ADRENALIN CUP kann je- 
dermann in zehn klassischen 
und neuen Wintersport- 
Disziplinen teilnehmen 



Das Spitzenrestaurant 
ICEQ auf 3048 Meter Hohe 
wurde fur „Spectre“ zu 
einer Klinik umgestaltet 



SOLDEN, 

OSTERREICH 

„Spectre“ (2015) 

Luxus, Party, Actionsport. Solden im 
Otztal gilt als Multitalent unter den 
modernen Skiorten und bleibt sei- 
nen Wurzeln der Almwirtschaft den- 
noch verbunden. Wahrend auf der 
Gourmet- Bergstation „IceQ cc mit 
dem Pino 3000 sogar eine Cuvee aus 
drei Pinot Noirs reiff, gibt es auf der 
„Gampe Thaya cc -Hiitte noch nicht 
mal Cola. Beim Electric Mountain 
Festival von Dezember bis April tre- 
ten DJs wie Felix Jaehn auf, doch bei 
den Nachtabfahrten mit Rodel spielt 
traditionell die Hiittenmusik. Eben- 
so vielfaltig fallen die Unterkiinfte 
aus. Hotels: Das Central, 5 Sterne, 
DZ ab ca. 145 €, central-soelden.com. 
Bergland, 4 Sterne, Sport-Design- 
Hotel, DZ ab ca. 163 €, bergland- 
soelden.at. Im Grime, UN/p.P. 
ca. 150 €, castello-landhaeuser.at. > 



Die Wellness-Suite 
im HOTEL BERGLAND 
kombiniert Luxus mit 
traditionellem Tiroler Bau- 
material wie Massivholz 
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Einfache Unterkunft, 
gourmetreife Dolomi- 
tenkuche von Kochin 
Paola: das authentische 
RIFUGIO AVERAU 



CORTINA, ITALIEN 

„ln todlicher Mission” 

Willy Bogner setzte 1981 mit den Bond- 
Aufnahmen der Ski-Verfolgungsjagd in 
der Bobrennbahn von Cortina d’Ampezzo 
einen Action-Meilenstein. Genauso ein- 
drucksvoll zeigt sich die Kulisse der Dolo- 
miten. Weshalb die Ubernachtung auf 
liber 2000 Metern bei eingefleischten 
Kennern der Region als obligatorisch gilt. 
Skitouren, Free-Skiing und Schneewan- 
dern in nahezu unberuhrter Natur fluten 
die Sinne mit Eindriicken und den Kor- 
per mit Adrenalin. Energieausgleich lie- 
fert die aromen- und kalorienreiche Am- 
pezzaner Ktiche, angefuhrt von deftiger 
Schweinshaxe und Casunziei genannten 
Teigtaschen. Tipp: 18./ 19. Dezember, 
Weltcup im Snowboard-Cross. Hiitten: 
Rifugio Lagazuoi, HP/p. P. ab 67 €, rifugio- 
lagazuoi.com. Rifugio Averau, UF/p. P. ab 
ca. 60 €, lagazuoi5torri.dolomiti.org. 






Im RIFUGIO 
LAGAZUOI 
treffen sich zu 
jeder Jahreszeit 
leidenschaft- 
liche Fotografen 



Die Wellness-Kammer d^s 
RIFUGIO LAGAZUOI gilt 
als hochst gelegene Sauna der 
Alpen (2752 m u. d. M.) 



Das RIFUGIO AVERAU 
im Skigebiet Lagazuoi 5 
Torri wird von Touren- 
gehern hoch geschatzt 



uPW 



678W 
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FOTOS: BANDION.IT (2), GUIDO POMPANIN (2), INTERTOPICS, REX, SWATCH 
FREERIDE WORLD TOUR, ULTIMATELUXURYCHALETS.COM (3) 



WINTERREISE 




Bei der Swatch/ 
The North Face 
FREERIDE 
WORLD TOUR 
beweist sich 
Chamonix als 
Eldorado fur 
Adrenalin- 
Abhangige 



CHAMONIX, FRANKREICH 

„Die Welt 1st nicht genug“ 

Am FuB des Montblancs liegen beinahe schon dekadent anmu- 
tende Luxus- Chalets, die jedem Bond-Bosewicht als Zweitwohn- 
sitz gerecht wiirden. Und auch in Sachen Action-Sport hat Cha- 
monix die Lizenz zum Dauerbrenner. Kurvte Pierce Brosnan 1999 
noch durch Feuerwande, lassen sich die Extremsportler heute von 
Ski-Guru Olivier Rosenberg (prestigeoutdoor.com) erst mal per 
Helikopter auf rund 3000 Meter liften, um mit Puderschnee 
bedeckte Steilhange zu durchpfliigen. Sogar von Schusswaffen 
konnen Ski-Fans bei Oli Gebrauch machen. Allerdings nur beim 
Biathlon-Kurs. Wer sich aufs Zuschauen beschranken will, bucht 
Karten fur die Swatch Freeride World Tour am 6. Februar oder die 
Kandahar- Ski- WM am 19. und 20. Februar. Unterkiinfte: Luxus- 
Chalets ab ca. 14000 €/sieben Nachte, ultimateluxurychalets.com. 



Nur kein Neid: Das Wohn-Ess- " rt 

zimmer im DALMORE muss immer- 
hin fur acht Personen reichen 



i A* 



Brokat, Jagdtrophaen 
und Marie Antoinette 
zieren das Chalet APEX 



Das Chalet DALMORE 
kostet fur sieben Nachte ab 
ca. 14 000 €. Buchung via 
ultimateluxurychalets.com 



1999: Freeride- 
Pionier James 
Bond, gespielt von 
PIERCE BROSNAN, 
schoss durch Feuer 
und Eis ins Tal 
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WINTERREISE 




Idylle pur: Der Blick 
vom WEISSENSEER- 
HOF auf den zuge- 
frorenen Flaussee 




TIMOTHY DALTON sorgte 1987 
fur reichlich Unruhe in WeiBensee - 
und fur einen „Hauch des Todes“ 



WEISSENSEE, 

OSTERREICH 

„Der Hauch des Todes“ 

Kinderskiwelten, Natureislauf, Pferdeschlitten, 
Wellness-Oasen in beschaulicher Seelage - das 
Karntner Winter-Familienidyll Weifiensee hat 
28 Jahre nach James Bond seine Ruhe langst 
wieder gefunden. Die Liftanlagen kommen 
ohne Warteschlangen aus, auf der „Naggler“- 
Alm oder der „KoHroslhutte“ werden regio- 
nale Bioprodukte direkt von der Almwirtschaft 
serviert, und die aufgeregtesten Partygesell- 
schaften findet man am Sonntagnachmittag 
beim Eisstockschiefien oder beim „Jagatee cc an 
der „Tschatscheleria a -Htitte. Rasant geht es nur 
beim Shorttrack-ahnlichen Eisschnelllauf auf 
dem zugefrorenen See zu. Hotel: Bio-Vitalhotel 
Weissenseerhof, HP/DZ ab ca. 1 10 €, Wellness- 
Spa, E-X.-Mayr-Kur, weissenseerhof.at 
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A P.C. www.apc.fr, Servicetel. 0033-1/53634379 ACNE STUDIOS www.acnestudios. 

:om, fiber Acne Studios, Tel. 0046-8/52299600, E-Mail: customercare@acnestudios. 
com AERONAUTICA MILITARE www.aeronauticamilitareofficialstore.it, zu kaufen u. a. 
bei www.breuniger.de AIGLE www.aigle.com, 040/41 622457, iiber von Schoning PR, 
Tel. 040/41 622457 ALBERTO www.albertoshop.de, Servicetel. 0800/3400517, E-Mail: 
service@albertoshop.de, iiber Hopfer Public Relations, Tel. 07423/8758752 ALEXANDER 
MCQUEEN www.alexandermcqueen.com, zu kaufen u. a. bei www.harrods.com 
ALFRED DUNHILL www.dunhill.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com ALFRED 
SARGENT www.alfredsargent.co.uk, zu kaufen u. a. bei www.herringshoes.co.uk 
ALPHA STUDIO www.francorossi.it, iiber Think Inc. Communications GmbH, 

Tel. 089/7246760 AMI PARIS www.amiparis.fr, zu kaufen u. a. bei www.apropos-store. 
com ANDJEL www.andjel-shoes.com, iiber paw-people at work GmbH, Tel. 089/3840670 
ANERKJENDTwww.anerkjendt.dk, iiber Masali GmbH, Tel. 030/232579411 ANGLO 
SILVER www.anglosilver.co.uk, E-Mail: sales@anglosilver.co.uk ANONYMOUS ISM 
www.anonymousism.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com und bei www.jcrew. 
com ANTONIA ZANDER www.antoniazander.de, Tel. 089/44454703, iiber Stilart Com- 
munications, Tel. 089/41 31 2700 ASOS www.asos.de, iiber Nicole Weber Communica- 
tions, Tel. 040/41 49480 

B ALDWIN www.baldwindenim.com BALLYwww.bally.com, iiber Network PR, 

Tel. 089/200011 80 BARACUTA www.baracuta.com, iiber Komet und Helden, 

Tel. 089/32708680 BARBOUR www.barbour.com, iiber Fake PR, Tel. 030/40006540 
BARKER www.barker-shoes.co.uk, zu kaufen u. a. bei www.herringshoes.co.uk 
BELSTAFF www.belstaff.com, iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 BEWOODEN 
www.bewooden.com, E-Mail: info@bewooden.de BIRKENSTOCK www.birkenstock. 
com, Birkenstock GmbH &Co. KG, Tel. 02683/93591259 BLAUER www.blauer.it, iiber 
Komet und Helden GmbH, Tel. 089/327086820 BLK DNM www.blkdnm.com, E-Mail: 
contact@blkdnm.com, iiber Bold Communication & Marketing GmbH, Tel. 030/2021 5770, 
zu kaufen u. a. bei www.stereo-muc.de BOGLIOLI www.boglioli.it, zu kaufen u. a. bei 
www.mrporter.com BOGNER www.bogner.com, Servicetel. 0180/6412828 BOGNER 
FIRE + ICE www.bogner.com, Servicetel. 0180/6412828 BOMBOOGIE www.bomboogie. 
it, iiber Parade Deutschland PR, Tel. 089/1271 0820 BORSALINO www.borsalino.com, Show- 
room Mailand, Tel. 0039-02/878910 BOSS www.hugoboss.com, Tel. 07123/9486823, 
zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com und bei www.ludwigbeck.de und bei www.fashio- 
nid.de BOTTHOF www.botthofmoden.de, E-Mail: info@botthofmoden.de BRAX www. 
brax.com, iiber Willich Communications GmbH, Tel. 040/30708878, zu kaufen u. a. 
bei www.hirmer.de BREGUET www.breguet.com, iiber Swatch Group Dtl. GmbH, 

Tel. 06173/6060 BREITLING www.breitling.com, Liber Stephanie Adam PR, 

Tel. 06181/4297965 BRESCIANI www.bresciani.it BRIONI www.brioni.it, iiber Schoeller 
& von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com BRORA 
www.brorausa.com BRUNELLO CUCINELLI www.brunellocucinelli.it, iiber Schoeller & 
von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270, zu kaufen u. a. bei www.unger-fashion.com 
BURBERRY, BURBERRY BRIT, BURBERRY PRORSUM www.burberry.com, iiber 
Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 BURLINGTON www.burlington.de, 

Servicetel. 01 803/550002, E-Mail: info@burlington.de 

C ALVIN KLEIN PLATINUM www.calvinklein.com, iiber Loews GmbH, 

Tel. 089/21 937910 CAMEL ACTIVE www.camelactive.de, iiber Masali GmbH, 

Tel. 030/232579411 CAMPERwww.camper.com, iiber Valldemossa GmbH, 

Tel. 02 11/82 82 370 CANADA GOOSE www.canada-goose.com, uber Articus & Ste- 
wens PR, Tel. 089/287297314 CANADIAN CLASSICS www.canadianclassics.it, iiber 
Christina Leuze PR, Tel. 06171/581556 CAPUTO &C0. www.caputoandco.com, 

E-Mail: shop@caputoandco.com CARTIER www.cartier.com, iiber Richemont Northern 
Europe GmbH, Tel. 089/559840 CARUSO www.carusomenswear.com, iiber Network 
PR, Tel. 040/4503060 CASELY-HAYFORD www.casely-hayford.com CERRUT1 1881 
www.cemjti.com CHAMPION www.champion-eu.com, iiber Komet und Helden, iiber 
Komet und Helden, Tel. 089/32708680, zu kaufen u. a. bei www.stereo-muc.de CHARVET 
www.charvet.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com CHEANEY www.cheaney.co. 
uk, Servicetel. 0044-1536/760383, E-Mail: info@cheaney.co.uk, zu kaufen u. a. bei 
www.herringshoes.co.uk CHRISTIAN BERG www.christianberg.de, zu kaufen bei www. 
fashionid.de, Servicetel. 0800/7003100 CHRISTIAN LOUBOUTIN www.christianlouboutin. 
com, Tel. 0033-1/42360531 , zu kaufen u. a. bei www.brownsfashion.com CHURCH’S 
www.church-footwear.com, E-Mail: sales@church-footwear.com CLOSED www.closed. 
com, Servicetel. 08000/256733 CLUB MONACO www.clubmonaco.com, zu kaufen 
u. a. bei www.mrporter.com CONVERSE www.converse.com, iiber Schroder -i-Schombs 
PR GmbH, Tel. 030/3499640 COS www.cosstores.com, E-Mail: customer-service® 
cosstores.com, iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 CROCKETT & JONES www. 
crockettandjones.com, zu kaufen u. a. bei www.edmeier.de CROCS www.crocs.com, zu 
kaufen u. a. bei www.zalando.de CRUCIANI www.cruciani.net, iiber Think Inc. Commu- 
nications GmbH, Tel. 089/72467623 CUTLER AND GROSS www.cutlerandgross.com, 
zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com 

NANIEL HECHTER www.daniel-hechter.de, iiber Sallinger Consult & Press, 

LAel. 089/388884520 DAVID YURMAN www.davidyurman.com, zu kaufen u. a. bei 
www.saksfifthavenue.com DAVOSAwww.davosa.com, E-Mail: info@davosa.com DEL 
TORO www.deltoroshoes.com, Servicetel. 001-888/2421 112, E-Mail: customerservice@ 
deltoroshoes.com DENIM & SUPPLY RALPH LAUREN www.ralphlauren.de, iiber 
Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 DENTS www.dents.co.uk, E-Mail: sales@dents.co.uk, 
zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com DIEMME www.diemmefootwear.com, iiber Ko- 
met und Helden, Tel. 089/32708680 DIESEL www.diesel.com, Diesel Dtl. GmbH, 

Tel. 0211/41 8560 Oder iiber henri & frank pr, Tel. 040/3202771 1 DOLCE & GABBANA 
www.dolcegabbana.com DOLZER MASSKONFEKTIONARE www.dolzer.com 
DRAKE'S www.drakes-london.com, Servicetel. 0044-20/77342367, E-Mail: 
cliffordstreet@drakes-london.com, zu kaufen u.a. bei www.mrporter.com DRYKORN 
www.drykorn.com, Servicetel. 07131/2772128, E-Mail: service@drykorn.com, iiber 
V.Communication GmbH, Tel. 089/462246333 DSQUARED2 www.dsquared2.com, zu 
kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com und bei www.stylebop.com DUCHESS OF MALFI 
JEWELRY www.duchessrocks.com, E-Mail: duchessny@gmail.com DUVETICA www. 
duvetica.it, iiber Think Inc. Communications GmbH, Tel. 089/7246760 

E DUARD DRESSLER www.eduard-dressler.com, iiber Headspace PR GmbH & Co. KG, 
Tel. 069/96244420 EDUARD MEIER www.edmeier.de, Tel. 089/220044 EDWIN 



www.edwin-europe.com, iiber Edwin Europe GmbH, Tel. 07621/966302 
EINSTECKTUCH.COM www.einstecktuch.com ENFANTS RICHES DEPRIMES www. 
enfantsrichesdeprimes.com ERMENEGILDO ZEGNA www.zegna.com, iiber Schoeller & 
von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270 ESPRIT www.esprit.de, iiber Haberlein & Mauerer AG, 
Tel. 089/381080 ETON www.etonshirts.com, iiber Doris Dober Detailed Communica- 
tions, Tel. 0211/74967923 ETRO www.etro.com, iiber Schoeller & von Rehlingen PR, 
Tel. 089/9984270, zu kaufen u. a. bei www.mytheresa.com 

F ALKE www.falke.com, Tel. 02972/799499, zu kaufen u. a. bei www.zalando.de 
FENDI www.fendi.com, iiber V.Communication GmbH, Tel. 089/462246333, zu 
kaufen u. a. bei www.mytheresa.com FLORIS VAN BOMMELwww.florisvanbommel.de, 
iiber Roland Hoffmann PR, Tel. 02 1 1/58587680 FRANCESCO SMALTO www.smalto. 
com FRANK WRIGHT www.frankwrightshoes.com, iiber Krauts PR, Tel. 089/346966 
FREDERIQUE CONSTANT www.frederique-constant.com, iiber V. Communication, 

Tel. 089/462246333 FTC CASHMERE www.cashmereworld.com, iiber Nicole Weber 
Communications, Tel.089/89056682, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com 

G -LAB www.g-lab.com, Tel. 02 1 1/4361 670 G-STAR RAW www.g-star.com 
GABRIELE PASINI www.lardini.it, zu kaufen u. a. bei www.apropos-store. 
com GALLO www.theartofgallo.it GANT www.gant.com, iiber Frank Berndt Con- 
sulting, Tel. 089/452209830 GANZ www.ganz.com, zu kaufen u. a. bei www. 
lodenfrey.com GEOXwww.geox-shop.de, Servicetel. 00800/43694369, E-Mail: 
kundenservice@geox.com, iiber Network PR, Tel. 089/200011 80 GIERRE MILA- 
NO www.gierremilano.it, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com GIRARD-PERRE- 
GAUX www.girard-perregaux.ch, iiber Rehage PR, Tel. 08022/99212 GOTI Zu 
kaufen u. a. bei www.vrients.com GRENSON www.grenson.co.uk, zu kaufen u. a. 
bei www.flannels.com GUCCI www.gucci.com 

H .E. BY MANGO www.mango.com, iiber Schoeller & von Rehlingen PR, 

Tel. 089/9984270 H&M www.hm.com, Servicetel. 01 802/1 00001 HACKETT LONDON 
www.hackett.com, iiber Network PR, Tel. 089/200011 80 HAMAKI-HO www.hamaki-ho. 
com, zu kaufen u. a. bei www.wormland.de HARDY AMIES www.hardyamies.com 
HARTFORD www.hartford.fr, zub kaufen u. a. bei www.stereo-muc.de HEINZ MULLER 
www.blumenmueller.de HERMES www.hermes.com, iiber Hermes GmbH, 

Tel. 089/5521 530 HERNO www.herno.it, Servicetel. 0039-0322/77091 , E-Mail: 
customerservice@herno.it HERRING SHOES www.herringshoes.co.uk, E-Mail: info@ 
herringshoes.co.uk HESSNATURwww.hessnatur.com, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey. 
com HESTRAwww.hestragloves.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com HILFIGER 
DENIM de.tommy.com, Servicetel. 05137/9863004, E-Mail: service@de.tommy.com 
HILTL zu kaufen bei www.hirmer.de HUNTER de.hunterboots.com, 

Servicetel. 0044-330/3334290 

I LOVE PATCHES www.ilovepatches.de INCOTEX Zu kaufen bei www.lodenfrey.com 
ISAIA www.isaia.it, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com IWC www.iwc.com, iiber 
Schoeller & von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270 

J .M. WESTON www.jmweston.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com J&M 
EST. 1850 www.est1850.com, E-Mail: est1850@genesco.com, zu kaufen u. a. bei 
www.nordstrom.com JAEGER-LECOULTRE www.jaeger-lecoultre.com iiber Nana 
Mohr PR, Tel. 089/5230400 JIL SANDER www.jilsander.com, iiber Loews GmbH, 

Tel. 089/21937910 JIMMY CHOOwww.jimmychoo.com, iiber V. Communication, 

Tel. 089/462246333 JOHN HARDY www.johnhardy.com, E-Mail: visit@johnhardy. 
com, zu kaufen u. a. bei www.saksfifthavenue.com JOHN LOBB www.johnlobb.com, 
iiber White Communications GmbH, Tel. 089/36076685 JOHN RICHMOND www. 
johnrichmond.com, E-Mail: richmond@moschillo.com JOOP! www.joop.com, E-Mail: 
service.de@joop.com, zu kaufen u. a. bei www.ludwigbeck.de JOSEPH www.joseph. 
co.uk, Tel. 0044-20/76108441 , iiber Fake PR, Tel. 030/40006540 JOTT USA www. 
jottusa.com, uber Articus & Stewens Public Relations, Tel. Tel. 089/287297314 
JUNGHANS www.junghans.de, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com JUPE BY 
JACKIE www.jupe-by-jackie.com 

K AMIK www.kamik.com, zu kaufen u. a. bei www.zalando.de KENNETH COLE www. 

kennethcole.com, zu kaufen u. a. bei www.nordstrom.com KENZO www.kenzo. 
com, Tel. 0033-1/730421 91, iiber Bold Communication & Marketing GmbH, 

Tel. 030/2021 5770 KTZ www.k-t-z.co.uk, E-Mail: info@k-t-z.co.uk 
I .G.R. www.lgrworld.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com LA MARTINA 
l_www.lamartina.com, iiber PR + Presseagentur Textschwester, Tel. 0211/74959698 
LACOSTE www.lacoste.com, Lacoste Germany GmbH, Tel. 089/90901850 LANDS’ 
END www.landsend.com, iiber Nicole Weber Communications, Tel. 040/41 49480 
LANVIN www.lanvin.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com LARDINI www. 
Iardini.it LE SLIP FRANCAIS www.leslipfrancais.fr, iiber Loews GmbH, 

Tel. 089/21937910 LEINFELDER www.leinfelder-uhren.de, iiber Crystal Communica- 
tions, Tel. 089/61465225 LEVI’S www.levis.com, iiber Silk Relations GmbH, 

Tel. 030/8471 0830 LEVI’S 501 CT www.levis.com, iiber Silk Relations GmbH, 

Tel. 030/8471 0830 LOAKE www.loake.co.uk, zu kaufen u. a. bei www.herringsshoes. 
co.uk LOUIS LEEMAN www.louisleemanparis.com, E-Mail: info@louisleemanparis. 
com LOUIS VUITTON www.louisvuitton.de, iiber Louis Vuitton Deutschland GmbH, 
Servicetel. 0211/864700 

M ACON & LESQUOY www.maconetlesquoy.com MALO www.malo.it MARC 
JACOBS www.marcjacobs.com MARC O’POLO www.marc-o-polo.com, 
Servicetel. 00800/10221022, E-Mail: onlineshop@marc-o-polo.net, iiber Loews 
GmbH, Tel. 089/21 937910 MARNI www.marni.com, iiber Karla Otto Milano, E-Mail: 
info.milan@karlaotto.com MATTHEW COOKSON www.matthewcookson.com, 

Tel. 0033-1/45485726 MAYORALwww.mayoral.com MIANSAI www.miansai.com, zu 
kaufen u. a. bei www.mrporter.com MICHAEL KORS www.michaelkors.com MISSONI 
www.missoni.com MONCLER store.moncler.com MONTE ROSSO www.monte- 
rosso.ru, zu kaufen u. a. bei www.nordstrom.com MOHLBAUER www.muehlbauer.at, 
Servicetel. 0043-1/5335269, E-Mail: office@muehlbauer.at 

N °21 www.numeroventuno.com NEIL BARRETT www.neilbarrett.com, zu kaufen 
u. a. bei www.stylebop.com NORRONAwww.norrona.com 0 

O DLO www.odlo.com OLYMP www.olymp.com, Servicetel. 01 803/447004 
OMEGAwww.omegawatches.com, iiber Swatch Group Deutschland GmbH, 

Tel. 06173/6060 OTTO KESSLER www.ottokessler.com, iiber Otto Kessler GmbH & Co. 
KG, Tel. 069/480036910 



R AL ZILERI www.palzileri.com, iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 

PARAJUMPERS www.parajumpers.it, E-Mail: info@parajumpers.it, iiber Matthias 
Schwarte Handelsagentur, Tel. 089/3580576, zu kaufen u. a. bei www.breuninger.com 
PATEK PHILIPPE www.patek.com, iiber Deutsche Patek Philippe GmbH, 

Tel. 089/2867620 PAUL SMITH www.paulsmith.co.uk, iiber Loews GmbH, 

Tel. 089/21 937910, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com und bei www.matchesfashion. 
com PENROSE www.penrose-london.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com 
PEPEJEANSwww.pepejeans.com, Pepe Jeans London GmbH, Tel. 0211/388531 52 
PIERRE CARDIN EYEWEAR www.safilo.de, iiber Network PR, Tel. 089/200011 80 
PME LEGEND shop.pme-legend.com POLO RALPH LAUREN www.ralphlauren.de, 
iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com und 
bei www.fashionid.de PORSCHE DESIGN www.porsche-design.com, uber uber 
Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 PRADA www.prada.com, Prada Germany, Service- 
tel. 089/2323850, iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 PRIVATE WHITE V.C. www. 
privatewhitevc.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com PT01 www.pt-pantalonitorino. 
it, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com 

R ED WING HERITAGE www.redwingheritage.com, uber Silk Relations GmbH, 

Tel. 030/8471 0830 REPLAY www.replay.it, iiber The Edge GmbH, Tel. 0221/2773604 
RICHARD JAMES www.richardjames.co.uk RIMOWA www.rimowa.de, iiber V. Com- 
munication, Tel. 089/462246333 ROBERTO BOTTICELLI www.robertobotticelli.com, 
E-Mail: shop@robertobotticelli.it, zu kaufen u. a. bei www.luisaviaroma.com ROBERTO 
CAVALLI www.robertocavalli.com, uber Karla Otto Milan, E-Mail: info.milan@karlaotto. 
com ROECKL www.roeckl.com, Roeckl Handschuhe & Accessoires GmbH & Co. KG, 
Tel. 089/729690, iiber Nicole Weber Communications, Tel. 040/41 49480 ROLEX 
www.rolex.com, Rolex Deutschland GmbH, Tel. 0221/16500, E-Mail: info@ 
rolex-deutschland.de 

O. OLIVER DENIM www.soliver.de/Denim, iiber Schoeller & von Rehlingen PR, 

OTel. 089/9984270, zu kaufen u. a. bei www.zalando.de S.OLIVER PREMIUM www. 
soliver.de/Premium, uber Schoeller & von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270 SAINT LAU- 
RENT www.ysl.com SALVATORE FERRAGAMO EYEWEAR www.salvatoreferragamo. 
it, iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 SAMS0E & SAMS0E www.samsoe.com, 
iiber Stilart Communications, Tel. 089/41 31 2700 SANTONI www.santonishoes.com, 
Showroom Mailand, Tel. 0039-02/76025915, uber Schoeller & von Rehlingen PR, 

Tel. 089/9984270 SHOEPASSION www.shoepassion.de, E-Mail: kundenservice@ 
shoepassion.de SIEGER www.sieger-germany.com SOREL www.sorelfootwear.de, iiber 
Articus & Stewens Public Relations, Tel. Tel. 089/287297314 SOULLAND www.soulland. 
com, zu kaufen u. a. bei www.needsupply.com SPORTALM KITZBOHEL www. 
sportalm.at, Tel. 0043-5356/643610 STENSTROMSwww.stenstromsstore.se STEREO 
www.stereo-muc.de STETSON www.stetson-europe.com, iiber Articus & Stewens 
Public Relations, Tel. 089/287297314 STONE ISLAND www.stoneisland.com, uber 
Think Inc. Communications GmbH, Tel. 089/7246760 STUBBS & WOOTTON www. 
stubbsandwootton.com, Servicetel. 001-561/6554105 SWATCH www.swatch.com, 
iiber Swatch Group Dtl. GmbH, Tel. 06173/6060 

T AG HEUER www.tagheuer.com, iiber LVMH Group, Tel. 06171/69660 TATEOS- 
SIAN www.tateossian.com, Servicetel. 0044-207/3848336, E-Mail: customer- 
service@tateossian.com TED BAKER www.tedbaker.com, zu kaufen u. a. bei www. 
breuninger.com THE GIGI www.thegigi.it, zu kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com 
und bei www.stereo-muc.de THOM BROWNE www.thombrowne.com, Servicetel. 
001-212/2061 110, E-Mail: info@thombrowne.com, zu kaufen u. a. bei www.mrpor- 
ter.com THOMAS SABO www.thomassabo.com, Tel. 09123/97150 TIFFANY & 

CO. www.tiffany.de, iiber Stefanie Wirnshofer Public Relations, Tel. 089/74747070 
TIGER OF SWEDEN www.tigerofsweden.com, uber Silk Relations GmbH, Tel. 
030/8471 0830 TIMBERLAND www.timberland.de, Servicetel. 0761/3809075, 
E-Mail: info@timberland-shop.de, uber Haberlein & Mauerer AG, Tel. 089/381080, 
zu kaufen u. a. bei www.breuninger.com TOM FORD www.tomford.com TOMMY 
HILFIGER de.tommy.com, Servicetel. 05137/9863004, E-Mail: service@de.tommy. 
com, iiber Network PR, Tel. 040/4503060, zu kaufen u. a. bei www.fashionid.de 
TOPMAN www.topman.com, uber Haberlein & Mauerer AG, Tel. 030/7262080 TRUE 
BOXERS www.trueboxers.com, uber Sweet Communication, Tel. 089/45029016 
TRUE RELIGION www.truereligionbrandjeans.com, iiber Unifa GmbH, Tel. 

02 11/1714991 13 TRUE ROCKS www.truerocks.com, zu kaufen u. a. bei www.far- 
fetch.com TUDOR www.tudorwatch.com, iiber Rolex Deutschland GmbH, Tel. 
0221/16500, E-Mail: info@rolex-deutschland.de TURNBULL &ASSER www.turnbul- 
landasser.com, zu kaufen u. a. bei www.mrporter.com und bei www.lodenfrey.com 

U GG AUSTRALIA www.uggaustralia.eu, Servicetel. 0044-808/2340990, iiber Krauts 
PR, Tel. 089/346966, zu kaufen u. a. bei www.zalando.de 

V ACHERON CONSTANTIN www.vacheron-constantin.com, iiber Richemont Nort- 
hern Europe GmbH, Tel. 089/559840 VALENTINO www.valentino.com, zu kaufen 
u. a. bei www.matchesfashion.com und bei www.stylebop.com VANITIES PARIS www. 
vanities.fr, zu kaufen u. a. bei www.apropos-store.com VERSACE www.versace.com, 
iiber Loews GmbH, Tel. 089/21 937910 VICKERMANN UND STOYA www. 
vickermannundstoya.de, Tel. 07221/392401 VICTORINOXwww.victorinox.com, uber 
Masali GmbH, Tel. 030/23257941 1 VITALY www.vitalydesign.com, E-Mail: info® 
vitalydesign.com, zu kaufen u. a. bei www.theidleman.com VOR www.vor-produkte. 
com, E-Mail: info@vor-produkte.com 

W ENGER int.wenger.ch WILVORST www.wilvorst.de WOOD WOOD www. 

woodwood.dk, Servicetel. 0045-3535/6264, E-Mail: webstore@woodwood.dk, 
iiber Sane Communications Berlin GmbH, Tel. 030/89566547 WOOLRICH JOHN RICH 
& BROS, www.woolrich.eu, E-Mail: support@mail.woolrich.eu, zu kaufen u. a. bei www. 
lodenfrey.com und bei www.ludwigbeck.de 

w.yetiworld.com, iiber Krauts PR, Tel. 089/346966 
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Z ZEGNAwww.zegna.com, iiber Schoeller & von Rehlingen PR, Tel. 089/9984270, zu 
kaufen u. a. bei www.lodenfrey.com ZARAwww.zara.com, Servicetel. 

0800/5891 603 ZENITH www.zenith-watches.com ZIGN www.zign.com, iiber Haberlein & 
Mauerer AG, Tel. 089/381080, zu kaufen u. a. bei www.zalando.de 

7 FOR ALL MANKIND www.7forallmankind.com, iiber Schoeller & von Rehlingen PR, 
Tel. 089/9984270 
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D ies ist keine Geschichte fur sittenstrenge 
Leser. Denn Liebe kann schmutzig sein. Ich, 
39, Leiterin eines Ingenieur-Bliros, verliebte 
mich vor fiinf Jahren in Knut, 47, selbststan- 
diger und erfolgreicher Werbetexter. Unsere 
Beziehung begann sturmisch. Knut, der mit Schreiben sei- 
nen Lebensunterhalt verdient, schickte taglich bertihrende 
Liebesbriefe. Ich verlieB jeden zweiten Tag fur eine Stunde 
mein Biiro, um in seinem Homeoffice wild mit ihm zu 
vogeln. Leidenschaft und Liebe waren grenzenlos. Wir be- 
gegneten uns auch intellektuell auf Augenhohe, redeten bis 
tief in die Nacht, lachten iiber dieselben Dinge. Bald legten 
wir unsere Haushalte zusammen. Alles war prima! Bis die 
Phase eintrat, in der aus 
Leidenschaft Gewohnheit 
wird. Ich war zwar immer 
noch heffig verliebt, aber 
der sexuelle Funke sprang 
nicht mehr iiber. Kopf- 
schmerzen, Unwohlsein, 

Miidigkeit, die Palette 
meiner Ausreden wurde 
groBer und banaler. Knut 
reagierte weinerlich auf 
meinen Ruckzug aus dem 
Bett. Und das ging mir ge- 
waltig auf die Nerven. Auf 
den noligen Knut hatte ich 
gar keine Lust mehr, wollte aber die Beziehung, die ja per se 
wunderschon war, nicht aufgeben. 

Das Schicksal spielte mir eine - wie ich fand, geniale - 
Losung in die Hand. Auf einem Fortbildungsseminar in 
Diisseldorf lernte ich einen Kollegen kennen, der mich in 
seinen Bann schlug. Stefan, ebenfalls 39, groB gewachsen, 
brillanter Charmeur. Noch am Abend landeten wir erst an 
der Bar und dann im Bett. Er ging ab wie eine Rakete. Ich 
fiihlte mich zwar Knut gegeniiber wie ein Luder, war aber 
seit Monaten endlich mal wieder sexuell auf meine Kosten 
gekommen. Es ist schon so, dass meine Libido immer sehr 
ausgepragt war, ich mich schnell langweile und nach dem 
ultimativen Kick suche. Klar, wieso nicht? Ein Bediirfhis 
nach Geborgenheit hatte ich nie. Nach intellektuellem Aus- 
tausch und gutem Sex immer. Im Geist war ich Knut treu. 
Mein Korper schrieb mir Abwechslung vor. Ich dankte der 
Frauenbewegung, die erreicht hatte, dass nicht mehr die 
moralische Daumenschraube angelegt wurde, die verlang- 
te, dem Mann ein treues Weib sein zu miissen. 

Als ich von meiner Dienstreise in unser Apartment 
nach Hamburg zuriickkehrte, empfing mich Knut mit Lie- 
besschwiiren, gutem Wein und einem von ihm gekochten 
Abendessen. Wir landeten im Bett. Knut war gliicklich, und 
ich hatte Freude daran, mit ihm zu schlafen. Der aufregen- 



de One-Night-Stand mit Stefan hatte meine Leidenschaft 
fur Knut wieder entfacht. Dass ich ihn betrogen hatte, ver- 
schwieg ich ihm. Stefan war in dieser Nacht in weite Feme 
geriickt. Zwei Monate lang spielte ich Scharade. Sobald 
Knut fur mehr als einen Tag die Stadt verlieB, traf ich mich 
mit Stefan fur schnellen schmutzigen Sex. Sehr belebend 
fur meine Beziehung mit Knut, sehr forderlich aber auch 
fur mein schlechtes Gewissen, das mit jedem Seitensprung 
wuchs. Das Hin und Her zwischen den beiden Mannern 
stresste mich. Hier der eine, mit dem ich mich seelenver- 
wandt fiihlte, da der andere, den ich als reines Sexspielzeug 
benutzte, um den Seelenverwandten im Bett ertragen zu 
konnen. Was, zum Himmel, konnte ich tun? Ich beichtete 

Knut mein Doppelleben. 
Er raste vor Wut und Eifer- 
sucht, zog sich zuriick, und 
schmollte sechs Wochen 
lang. Ich vermisste die Ge- 
sprache mit ihm, das La- 
chen und manchmal auch 
den Sex. Ich lieB die Bezie- 
hung mit Stefan auf Spar- 
flamme laufen, aber mei- 
ne Versuche, mich mit 
Knut zu versohnen, verlie- 
fen im Nicht s. 

Vor ein paar Wochen 
bekam die Situation eine 
uberraschende Wendung. Knut verbrachte ein Wochenende 
mit Freunden beim Segeln an der Nordsee. Bei seiner Riick- 
kehr strahlte er liistern, klisste mich und zog mich ins Bett. 
Wir liebten uns - wie ganz zu Beginn unserer Beziehung - 
bis zum Morgengrauen. Was war geschehen? Knut hatte 
im Hotel eine Frau kennengelernt, mit der er, auf ahnlich 
unverbindlicher Ebene wie ich mit Stefan, schnellen Sex 
hatte. Es erleichtere ihn, meinte er. Es sei kein Rachefeldzug 
gegen mich, sondern die einzige Art fur ihn, mit der Dreier- 
konstellation umzugehen, die unser Leben in der letzten Zeit 
so belastet hatte. Er liebe mich, wolle mich nicht verlieren. 
Der Sex mit Lisa, so heiBt die Dame, ermogliche ihm, mir 
meine sexuellen Eskapaden mit Stefan zu verzeihen. 

Und was passierte mit mir? Ich war erleichtert. Jetzt 
konnte ich wahrend der sexuellen Flautezeiten mit Knut 
hemmungslos und ohne schlechtes Gewissen mit Stefan in die 
Kiste steigen. Und Knut durfte mit meinem Segen kuschelige 
Liebeswochenenden mit Lisa verbringen, die ihm halfen, mit 
seiner Eifersucht auf Stefan klarzukommen. Jeder wusste von 
jedem. Wir hatten uns von alien biirgerlichen Zwangen beffeit. 
Es gab nur eine einzige (unausgesprochene) Regel: Stefan darf 
niemals Knut begegnen und Lisa will ich nur vom Namen her 
kennen. Wie lange dieser unkonventionelle Vierer fimktio- 
niert, das steht in den Sternen. Protokoll: Lena Grimme 
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Was kann man tun, wenn man 
sich in einer Beziehung sexuell zu 
Tode langweilt, aber den Partner auf 
keinenFall verlassen wi 1 1? Ei ne 
Anleitungzur kontrollierten Untreue 
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